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Convocatoria de ferias en el exterior

Expohabitat 2000. Shanghai (China),
8-12 de noviembre de 2000

El Ingtituto Espariol de Comercio Exterior (ICEX) invitaa
SU empresa a participar en la exposicion expohabitat 2000 que
esta previsto se celebre en Shanghai (Republica Popular de
China), del 8 a 12 de noviembre del préximo afio en e recinto
ferial Shanghai Exhibition Center.

Expohéabitat recoge € testigo de |a primera Expoconsumo
celebrada en Tokio € afio 1998 abandonando € enfoque inicial
de feria multisectorial de bienes de consumo para centrarse en
el macro-sector del hébitat que englobarialos distintos sectores
relacionados con ladecoracion como el mueble, lailuminacion,
los textiles para e hogar, y otros sectores a mitad de camino
entre la decoracion y los materiales de construccion como el
azulgjo, la piedranaturd...

A continuacion informamos sobre los distintos sectores
paralos que en principio queda abierta la exposicion:

— Mohiliario de hogar.

— Mohiliario de oficina e instal aciones.
— Iluminacion.

— Textiles parae hogar.

— Complementos de decoracion.

— Menaje de mesa.

— Pavimentos y revestimientos cerdmicos.
— Piedranatural.

— Sanitarios, griferiay complementos de bafio.
— Puertasy ventas.

— Herrgesy accesorios.

— Electronica aplicada a la construccion.

La seleccion de China y més concretamente la zona de
Shanghai parala organizacion de esta accion viene del andlisis
de la lista de sedes propuestas, por las Asociaciones de expor-
tadores y las Oficinas Comercides consultadas, para una
segunda EXPOCONSUMO: Moscl, México, Sao Paulo,
Varsovia y Shanghai. Tras un andlisis comparativo Shanghai
resulta, sin lugar a dudas, la mejor opcion.

En primer lugar, nadie puede discutir la importancia de
China como mercado potencial.

Ademés, Shanghai y las provincias adyacentes de Anhui,
Jiangsu y Zhdjiang, que conforman €l Delta del rio Yangtzé,
han sido tradicionalmente €l motor industrial y e corazén
financiero de China. Con una poblacion conjunta de 128 millo-
nes de habitantes a lo largo de una extension equivalente alas
dos quintas partes de Espafia, estaregion representa el mercado
més receptivo a nivel comercial y mas desarrollado desde el
punto de vista de la distribucion de toda Chinay posee la capa-
cidad econdmicay el respaldo politico suficientes para conver-
tirse en uno de los principales centros comerciales de Asia.

Con el mayor nivel de renta per cpita de toda Chinay con
unas diferencias crecientes con la media del pais, este drea
representa un mercado potencial tan grande como todo Japény
se configura como un espacio econémico y cultural relativa-
mente integrado, susceptible de unatoma de consideraci6n con-

junta a la hora de decidir una estrategia de inversion o de
comercializacion. Ademés, el perfil de su consumidor medio
més identificado con |os patrones occidentales, interesado en la
caidad y marca de los productos que adquiere y dispuesto a
gastar mayores cantidades de dinero en la compra de bienes de
importacion que cualquier otro en el resto del pais, hacen que
€l mercado de Shanghai y su region resulte mas sensible aestra-
tegias promacionales como la Expohébitat.

A dlohay queafiadir & «boom» delaconstruccién queseesta
produciendo en Shanghai, que genera unas magnificas expectati-
vas paralos sectores de decoracion y materiaes de congtruccion.

Por ltimo, €l casi total desconocimiento de los productos de
consumo espafioles en este mercado hacen que sea posiblemen-
te e lugar donde un esfuerzo de creacion de imagen de Espafia
Sea més necesario y genere por o tanto mayores beneficios.

La campafia de comunicacion de Expohdbitat englobara
una campafiaingtitucional compuesta por misiones comerciales
preparatorias, visitagmisiones inversas de autoridades/organis-
mos chinos, y presentaciones de la exposicidn; una campafia de
publicidad y relaciones publicas con la prensa dirigida a crear
imagen de los productos espafioles para el habitat; y finamen-
te una campafia de marketing directo dirigida a captar visitan-
tes para la exposicion. Posteriormente les iremos informando
sobre |as acciones concretas a desarrollar, tanto a nivel general
como para cada uno de |os sectores involucrados.

Con lafinalidad de ayudar alas empresas a preparar su par-
ticipacion en laferiay detectar las posibilidades de sus produc-
tos en el mercado chino, esta prevista la realizacion en Espafia
de seminarios informativos sobre cdmo introducirse en el mer-
cado chino, adaptados a los distintos sectores participantes en
la exposicion.

Durante la Expohdbitat se organizara un Foro de
Inversiones con objeto de promover otras alternativas de cola-
boracion comercial e industrial entre empresas espafiolas y
empresas chinas.

Paralelamente a certamen se celebrard igualmente un pro-
grama de seminarios y conferencias ligados a concepto del
habitat con temas como «Renovacion urbanistica,
«Casag/Edificios inteligentes del siglo XIX», «Arquitectura
espafiola»...

En cuanto alas acciones de acompafiamiento, el ICEX esta
estudiando la realizacion de jornadas gastrondmicas, actos cul-
turales, presentacion de Espafia como destino turistico y pre-
sentacion general de la forma de vista espafiola ligada a con-
cepto de hébitat espafiol, todo ello con €l fin de conseguir un
mayor impacto en los medios de comunicacion chinos'y refor-
zar laimagen-pais de Espafia.

No se pretende que la Expohabitat anule las demés acciones
promocionales de caracter sectorial previstas para e proximo
afio en el mercado chino, por o que se establecerdn formulas
que faciliten alas empresas participantes en Expohébitat su par-
ticipacion en otras acciones y programadas para dicho mercado.

Para participar en esta nueva iniciativa del ICEX hay que
remitir la ficha de solicitud de participacion antes del 31 de
enero de 2000.
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