
1. El monopolio de venta minorista

La principal característica del mercado finlan-
dés de bebidas alcohólicas es la existencia de un
monopolio de venta minorista que ejerce la
empresa estatal Alko Oy. No se incluyen en el
monopolio ni las bebidas con un contenido alco-
hólico máximo de 4,7 por 100 por volumen ni los
vinos de bayas o frutas de hasta 13 por 100 por
volumen vendidos directamente por el productor
en el lugar de producción.

El monopolio fue creado en 1932, coincidien-
do con la abolición de la llamada «ley seca» que
había estado en vigor durante trece años y contro-
laba todas las actividades relacionadas con las
bebidas alcohólicas: producción, importación,
distribución, concesión de licencias de venta,
vigilancia del cumplimiento de la normativa,
etcétera. Además, contaba con un sofisticado
laboratorio de investigación sobre los efectos per-
judiciales del alcohol y una cadena de hoteles y
restaurantes.

Tras la incorporación del país a la Unión
Europea en 1995, a fin de cumplir con la legisla-
ción comunitaria, se procedió al desmantela-
miento progresivo de la mayoría del monopolio.
Actualmente, Alko Oy cuenta solamente con la

exclusividad de la venta minorista, por lo que la
importación y distribución de bebidas alcohóli-
cas, así como las ventas a hostelería y restaura-
ción, están liberalizadas. Cualquier empresa, tras
obtener del Ministerio de Sanidad y Asuntos
Sociales el permiso necesario, puede desempeñar
estas actividades.

El monopolio de venta minorista Alko Oy,
cuenta con una red de 268 tiendas en 194 muni-
cipios que se clasifican en tres categorías princi-
pales:

• Tiendas de surtido amplio (incluye 30 tien-
das con surtido completo).
Aproximadamente un 50 por 100 del volu-
men total de ventas.

• Tiendas de surtido normal.
Aproximadamente un 35 por 100 del volu-
men total de ventas.

• Tiendas de surtido básico.
Aproximadamente un 15 por 100 del volu-
men total de ventas.

Además, dispone de 110 puntos de encargo en
zonas rurales en los que es posible solicitar el
envío de bebidas alcohólicas para su posterior
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recogida sin ningún coste adicional. Los habitan-
tes de los municipios en los que no existe tienda
de Alko, también tienen la posibilidad de hacer
pedidos a las tiendas para su posterior envío por
correo.

Por termino medio, durante 1999, Alko tenía a
la venta unas 1500 referencias, procedentes de
casi 50 países, de las cuales más de 900 eran
vinos. Cada semana se ajustan los listados dando
de alta nuevos productos y suprimiendo algunos
de los exixtentes.

En 1999, Alko vendió bebidas alcohólicas
por un valor neto de 2306 millones de FIM (1
FIM = 27,98 ptas.). Sus importaciones de vino
fueron de 28,8 millones de litros, lo que repre-
senta más del 83 por 100 del total de los 34,6
importados. En estas cifras se incluyen todavía
las ventas de la división Horeca, que fue vendi-
da a finales de año a la empresa Kjær & Som-
merfeldt Oy.

Debido a su condición de monopolio, Alko
debe actuar sin favoritismos hacia ningún provee-
dor o marca y conducir sus operaciones de forma
independiente. Tiene a la venta tanto productos
nacionales como de importación y dispone de un
almacén central en las cercanías de Helsinki
desde donde distribuye la mercancía a sus alma-
cenes regionales. Además de importar directa-
mente, también efectúa compras a importadores
locales. Alko no tiene producción ni marcas pro-
pias.

2. Otras empresas estatales del sector

Como resultado del desmantelamiento del
monopolio, en los últimos años parte de sus fun-
ciones han sido transferidas a los ministerios
correspondientes o han sido vendidas, creándose
varias empresas estatales que se reparten el resto
de las actividades del antiguo monopolio de la
siguiente forma:

Havistra Oy se dedica a la importación,
exportación y distribución de todo tipo de
bebidas alcohólicas y al envasado con marcas
propias de vinos que importa a granel. Esta
última actividad le ha sido transferida recien-
temente (1 de abril de 2000) de Primalco Oy.
Los vinos que embotellan se encuentran entre
los más vendidos de Finlandia. Es, entre otras,
el importador de las siguientes bodegas espa-
ñolas: Abadía Retuerta, Arco Bodegas Unidas,
Axial España, Bodegas & Bebidas, González
Byass y Viñedos y Crianzas del Alto Aragón.

Desde abril de este año Primalco Oy se dedica
exclusivamente a la elaboración, importación y
exportación de bebidas destiladas. Sus marcas
más conocidas internacionalmente son Finlandia
Vodka y Maximus Vodka. En 1999 exportó cerca
de 20 millones de litros de bebidas alcohólicas,
alcanzando un volumen de ventas de 1200 millo-
nes de FIM (1 FIM = 27,98 ptas). Además de dos
factorías en Finlandia, tiene centros de produc-
ción en Estonia, Letonia y Polonia.

Tanto Primalco como Havistra, mantienen un
gran interés por los países del Este vecinos
(Rusia, Polonia y Países Bálticos), como lo
demuestra el hecho de tener centros de produc-
ción y distribución en algunos de estos países.

Al analizar las estadísticas de importación de
la partida arancelaria 22,04 (Cuadro 1), se puede
observar que excepto en 1996, las importaciones
de vino han venido aumentando regularmente.
Asimismo, es posible apreciar el dominio de los
principales países productores, es decir, España,
Francia e Italia. Tras varios años con aumentos
espectaculares, en 1999 las importaciones proce-
dentes de nuestro país han sufrido un notable des-
censo. Esto es quizás debido al considerable
aumento de precio de los vinos procedentes de
algunas denominaciones de origen españolas.
Este descenso se ha visto compensado por el
aumento de un 4 por 100 del valor de las importa-
ciones de vinos de España.

También cabe destacar la recuperación desde
1997 de las importaciones de vinos franceses, así
como el regular aumento de las importaciones de
los vinos chilenos y el descenso de las proceden-
tes de Alemania. El volumen de las importaciones
procedentes de Hungría sigue manteniéndose en

COLABORACIONES

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2656
42 DEL 12 AL 18 DE JUNIO DE 2000

ALTIA GROUP OY

Havistra Oy
Importación, exportación,
distribución y envasado de

bebidas alcohólicas

Primalco Oy
Elaboración de bebidas

alcohólicas

ALKO OY
Monopolio de venta minorista 

de bebidas alcohólicas



una buena posición gracias a sus vinos blancos de
bajo precio que se encuentran entre los más ven-
didos en este país. Asimismo, la importancia de
los vinos de la República de Sudáfrica en este
mercado aumenta constantemente y en el pasado
año, consiguieron doblar sus exportaciones a Fin-

landia.

3. Venta minorista

Las cantidades (millones de litros) y el origen de
los vinos vendidos en las tiendas de Alko Oy en los
tres últimos años fueron las que muestra el Cuadro 2.

En 1999, y con respecto al año anterior, las
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CUADRO 1
IMPORTACIONES

Importaciones de la partida arancelaria 22,04 por volumen (1000I)

País de origen 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999

España .................................. 1 881 3 217 5 490 5 53 5 262 6 26 9 434 7 830
Francia .................................. 2 890 2 974 3 427 4 05 3 490 4 27 5 667 6 098
Italia...................................... 3 478 4 447 5 071 5 58 4 593 4 45 4 768 5 055
Hungría................................. 4 187 4 055 4 670 3 35 3 053 3 33 2 959 3 262
Chile ..................................... 597 779 537 1 07 1 937 2 60 2 298 2 733
Alemania............................... 5 875 5 102 4 136 3 19 2 639 2 81 2 575 2 443
EE.UU.................................... 670 834 594 1 03 1 282 1 59 1 457 1 531
República Sudráfrica.............. 194 504 335 49 415 46 564 1 142
Bulgaria................................. 1 566 1 562 1 105 1 05 929 1 09 806 818
Otros países .......................... 2 664 4 243 2 781 2 92 2 840 3 72 4 384 5 692

Total ..................................... 27 002 27 717 28 146 28 30 26 440 30 62 34 935 36 604

Importaciones de la partida arancelaria 22,04 por valor (1.000FIM)

País de origen 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999

España .................................. 14 753 19 606 29 631 67 545 51 150 65 490 101 529 105 392
Francia .................................. 35 931 39 778 48 931 75 103 62 959 76 171 103 371 125 659
Italia...................................... 22 964 33 178 37 193 50 876 45 710 46 704 58 320 64 320
Hungría................................. 13 981 15 491 18 105 12 000 11 983 14 183 14 735 17 338
Chile ..................................... 6 315 8 696 6 393 9 516 19 276 31 440 29 475 37 861
Alemania............................... 41 085 35 683 28 093 26 420 23 485 26 448 29 032 29 936
EE.UU.................................... 5 987 9 083 6 440 9 453 25 961 19 090 18 587 20 320
República Sudráfrica.............. 2 075 4 239 3 146 4 678 3 864 4 369 5 975 11 461
Bulgaria................................. 6 877 8 463 6 772 6 092 6 502 7 956 6 618 7 094
Otros países .......................... 33 777 28 362 22 744 31 034 28 975 42 708 48 554 46 548

Total ..................................... 183 745 202 579 207 448 292 717 279 865 334 829 416 196 465 929

1 FIM = 27,98 pesetas.
Fuente: Aduanas de Finlandia.

GRAFICO 1
EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES 

DE LOS PRINCIPALES PAISES

Fuente: Aduanas de Finlandia.
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ventas de vino del monopolio aumentaron un 10,4
por 100. Por tipo de vino, las cantidades vendidas
por el monopolio se repartieron según se muestra
en el Cuadro 3.

4. Otros canales de comercialización

Como ya hemos visto anteriormente, la
importación, distribución y las ventas a hoste-
lería y restauración de bebidas alcohólicas
están liberalizadas, por lo que además de ven-

der a Alko Oy, existe la posibilidad de hacerlo
directamente a un importador, que a su vez
venderá la mercancía a restaurantes y hoteles o
a Alko.

En 1999, las ventas de los diferentes tipos de
vinos en restauración y hostelería fueron las que
se ofrecen en el Cuadro 4.

El espectacular aumento de las ventas de
champagne y en menor medida de vinos espu-
mosos es probablemente debido a las celebracio-
nes del cambio de siglo. Al parecer, el descenso
de las ventas de vinos de bayas y frutas no ha
tenido demasiada influencia en el consumo de
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CUADRO 2

País de origen 1997 1998 1999

España ............................... 3,7 5,4 6,1
Francia ............................... 2,6 3,6 4,5
Italia ................................... 3,9 3,9 4,3
Hungría .............................. 3,0 2,9 3,2
Chile .................................. 2,0 1,9 2,3
Alemania............................ 1,9 2,0 2,0
EE.UU................................. 1,4 1,2 1,3
República Sudáfrica ............ 0,4 0,5 0,9
Bulgaria.............................. 0,9 0,8 0,7
Australia............................. 0,6 0,6 0,6
Rumanía............................. 0,3 0,6 0,5
Argentina........................... 0,4 0,5 0,5
Portugal ............................. 0,2 0,4 0,4
República Checa................. 0,3 0,3 0,3
Eslovenia ............................ 0,1 0,2 0,2
Macedonia ......................... 0,3 0,2 0,2
Grecia ................................ 0,1 0,2 0,2
Finlandia* .......................... 3,8 3,5 3,5
El resto de países................ 0,7 0,6 0,6

Total .................................. 26,6 29,3 32,3
Total importado ................. 22,8 25,8 28,8

CUADRO 3

Tipo de vino
Volumen

% del total
Variación

(1.000 l) 98-99

Tintos
España ............................... 4.307 37,4 15,1
Francia ............................... 1.839 16,0 15,4
Chile .................................. 1.494 13,0 26,7
Italia ................................... 1.037 9,0 10,2
Bulgaria.............................. 464 4,0 -23,6
Argentina........................... 412 3,6 -9,6
Hungría .............................. 359 3,1 15,1
EE.UU................................. 328 2,8 16,9
Portugal ............................. 268 2,3 15,7
Australia............................. 211 1,8 24,0

Todos los países ................. 11.522 93,0 11,0

Blancos
Hungría .............................. 2.697 18,6 7,6
Italia ................................... 2.490 17,2 6,5
Alemania............................ 1.879 13,0 0,7
Francia ............................... 1.725 11,9 22,5
España ............................... 1.254 8,7 -0,6
EE.UU................................. 920 6,4 0,4
República Sudáfrica ............ 785 5,4 86,4
Chile .................................. 757 5,2 4,1
Australia............................. 382 2,6 -5,5
Rumanía............................. 364 2,5 -16,0

Todos los países ................. 14.467 91,6 7,0

Espumosos
Francia ............................... 904 37,3 55,3
Italia ................................... 700 28,9 16,0
España ............................... 406 16,7 45,0
Alemania............................ 144 5,9 7,1

Todos los países ................. 2.424 88,9 33,2

GRAFICO 3

Fuente: Vinos de producción local elaborados con bayas y/o frutas.
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Tipo de vino
Volumen Variación
(1.000 l.) 98-99

Tinto .......................................................... 1.888 7
Rosado ....................................................... 31 4,8
Blanco ........................................................ 1.887 1,2
Espumoso................................................... 311 44,2
Champagne ............................................... 49 172,7
De bayas o frutas ....................................... 213 -20,4

Fuente: Ministerio de Sanidad y Asuntos Sociales / STTV.



vinos, pero sí que se puede relacionar con el
aumento del 21 por 100 del consumo de sidra
registrado en 1999 en comparación con el año
anterior.

Actualmente, más de 200 empresas han obte-
nido el permiso necesario para importar y distri-
buir bebidas alcohólicas, si bien la mayoría de
ellas se limitan a actuar como agentes ante
Alko, las navieras y las grandes cadenas de dis-
tribución.

Los importadores tienen también la posibili-
dad de hacerse cargo de la distribución de la
mercancía vendida al monopolio. De entre los
importadores que cuentan con canales propios
de distribución y que también venden al mono-
polio, podría destacarse a Hartwa-Trade,
Havistra (empresa estatal de grupo Altia),
Marli, Uneco Juomat y Wennerco. Algunos
importadores, como por ejemplo Finnair Cate-
ring, Heinon Tukku, Kesko, Kjær & Sommer-
feldt, Meira Nova, TukoSpar y Wihuri se cen-
tran exclusivamente en el mercado de
restauración.

Kjær & Sommerfeldt Oy, adquirió a finales de
1999 la división de ventas a Horeca del monopo-
lio y domina aproximadamente una tercera parte
del mercado de la restauración.

Otro sector muy importante de este mercado
es el de las navieras que operan entre Finlandia
y otros países del Báltico, principalmente Sue-
cia y Estonia. A pesar de que desde julio de
1999, las ventas libres de impuestos han sido
suprimidas en el tráfico intercomunitario, las
líneas de pasajeros que operan entre Suecia y
Finlandia han podido continuar con esta activi-
dad haciendo escala en las Islas Åland ya que,
aunque pertenecen a Finlandia, al contar con
un régimen especial de impuestos, no son con-
sideradas en términos tributarios territorio
comunitario. En 1998, en los puertos de Fin-
landia embarcaron más de 4,8 millones de
pasajeros con destino a Suecia (1 de junio de
1999, 2,2 millones) y cerca de 2,9 con destino
a Estonia (1 de junio de 1999, 1,4 millones).

De entre las navieras más importantes, cabe
destacar a Silja Line y Viking Line que cuentan
con lujosos buques que unen, entre otras ciuda-
des, a Helsinki con Estocolmo y Tallinn.

Por regla general, las navieras pretenden
adquirir vinos que no estén a la venta ni en Suecia
ni Finlandia y suelen favorecer productos de
gama media o alta. En muchas ocasiones, las ven-
tas en las navieras son el primer paso para conse-
guir listar un vino en el monopolio de alguno de
los dos países.

Alko no pone ningún reparo en trabajar con
agentes, pero las grandes cadenas de distribu-
ción (Kesko, TukoSpar y Meira Nova) y en
menor medida las navieras, prefieren, aunque no
siempre lo hacen, tratar directamente con las
bodegas. En el caso de Alko, es incluso reco-
mendable contar con un agente ya que, tal como
se puede observar en su publicación Retail sales
listing procedure and trade in alcoholic bevera-
ges, la complejidad y lentitud del proceso de
selección requieren un constante seguimiento y
un profundo conocimiento del entorno. Además,
la labor de promoción que acostumbran a hacer
los agentes entre el personal de las tiendas y
prensa es determinante para que el vino alcance
el nivel de ventas mínimo requerido para mante-
nerse listado.

5. Tendencias de consumo

En Finlandia, como quizá también en el resto
de los países nórdicos, el vino no está considera-
do un artículo de consumo diario y se consume
principalmente los fines de semana o con motivo
de alguna celebración especial. No se puede con-
siderar al consumidor medio finlandés como un
experto en vinos por lo que la influencia de los
medios de comunicación y de otros aspectos que
quizá en otros mercados no tengan tanta impor-
tancia (etiqueta, diseño de la botella, malla metá-
lica, nombre del vino, etcétera), es muy alta. En
parte debido a este desconocimiento, especial-
mente en el sur del país y en los principales cen-
tros urbanos existe un creciente interés por todo
lo relacionado con el vino. Los principales perió-
dicos del país, publican regularmente en sus pági-
nas de gastronomía noticias sobre los nuevos
vinos que el monopolio pone a la venta. La
influencia de este tipo de noticias es muy fuerte y
su efecto en las ventas inmediato. Se puede citar
como ejemplo a la sección gastronómica del prin-
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cipal periódico del país, Helsingin Sanomat. Una
buena crítica en una de las catas comparativas
que aparecen regularmente en dicha sección, hace
que las ventas de este vino aumenten de forma
espectacular, llegando incluso a agotarse en algu-
nas de las tiendas del centro de Helsinki.

Finlandia es un país consumidor de vinos blan-
cos, aunque en los últimos años las ventas de vino
tinto han aumentado constantemente. Actualmente
algo más del 40 por 100 de los vinos importados
por Alko Oy son tintos, mientras que en el sector
de la restauración las ventas de tintos y blancos
están equilibradas. El consumo de vino se concen-
tra principalmente en la región de Uusimaa (con-
cretamente en el área metropolitana de Helsinki) y
en menor medida en las ciudades de Turku y Tam-
pere y sus alrededores. De las encuestas realizadas
se desprende que, por regla general, la mayoría de
los vinos tintos de calidad son consumidos en el
área metropolitana de Helsinki, mientras que en el
norte y este del país el escaso vino que se consu-
me es en su mayoría vino blanco semi-seco o
dulce, generalmente importado a granel y embote-
llado por Havistra Oy y normalmente no se suele
consumir con las comidas. Este tipo de vino es
muy popular en todo el país y representa casi la
mitad del total del vino consumido.

Alko no ha proporcionado información sobre
las marcas más vendidas en 1999 y es probable
que ya no haga pública esta información. A
modo de referencia, se recogen los vinos más

vendidos por el monopolio durante 1998 en el
Cuadro 5.

Debido a los impuestos con los que son grava-
das las bebidas alcohólicas, el precio es un factor
muy importante para el consumidor finlandés a la
hora de elegir un vino. Además del 22 por 100 de
IVA, a los vinos se les sobrecarga un impuesto
sobre bebidas alcohólicas de 14 FIM/l y un impues-
to ecológico que varia entre 1 y 4 FIM/l dependien-
do del tipo de envase utilizado y de la forma en que
se ha organizado su posterior reciclaje.

En el Cuadro 6, puede observarse cómo se dis-
tribuyeron en 1999 las ventas en el monopolio de
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CUADRO 5

Vinos País PVP (1998)

Blancos
Magyar Feher Bor*........................... Hungría 27,00
Soave* ............................................. Italia 31,50
El Tiempo Blanco*............................ España 29,00
Liebfraumilch* ................................. Alemania 29,50
Vino Mikulov*.................................. República Checa 28,00
St Elmo Village* ............................... EE.UU. 29,50
Feteasca* ......................................... Rumanía 28,00
Pearly Bay Cape White ..................... República Sudráfica 29,90
Rizling* ............................................ Macedonia 29,50
Gato Blanco Sauvignon Blanc........... Chile 37,00

Tintos
Gato Negro Cabernet Sauvignon...... Chile 36,60
Viña Albali Tinto reserva................... España 41,80
Los Molinos...................................... España 37,20
Sangre de Toro ................................ España 48,90
Castillo Montroy Reserva .................. España 35,90
Mendoza*........................................ Argentina 30,00
Karahvipunaviini* ............................. Varios países 29,00
Lupu Negru Cab Sauvignon-merlot .. Rumanía 33,50
Peñasol ............................................ España 27,30
Gato Nefro Merlot ........................... Chile 39,00

Importado a granel y embotellado por Havistra Oy. 1 FIM = 27,98 ptas.
Fuente: Ministerio de Sanidad y Asuntos Sociales / STTV.

CUADRO 6

Tintos

Precio % de las N.° de marcas
(FIM/botella) ventas en el grupo

Menos de 30,00............. 6,6 24
30-39,90 ........................ 56,4 183
40-49,90 ........................ 23,9 125
50-59,90 ........................ 7,5 78
60-99,90 ........................ 5,0 167
Más de 100.................... 0,6 222

Total............................... 100 % 799

Blancos

Precio % de las N.° de marcas
(FIM/botella) ventas en el grupo

Menos de 30,00............. 33,1 36
30-39,90 ........................ 51,5 217
40-49,90 ........................ 11,6 109
50-59,90 ........................ 2,4 51
60-99,90 ........................ 1,2 117
Más de 100.................... 0,2 99

Total............................... 100 % 629

Espumosos

Precio % de las N.° de marcas
(FIM/botella) ventas en el grupo

Menos de 30,00............. 26,1 8
30-39,90 ........................ 27,9 26
40-49,90 ........................ 25,9 31
50-59,90 ........................ 10,3 23
60-99,90 ........................ 4,7 18
Más de 100.................... 5,1 73

Total............................... 100 % 179
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los diferentes tipos de vinos con relación a su pre-
cio de venta.

En sus publicaciones, Alko expone que debido
a su condición de monopolio, debe mantener lis-
tados determinados vinos a pesar de que el volu-
men de ventas que alcanzan no sería suficiente
para mantenerlos listados. Este hecho se puede
apreciar claramente en el grupo de vinos tintos
con un precio de venta superior a los 100 FIM:
222 vinos de los 629 listados solamente consi-
guen un 0,6 por 100 de las ventas totales de esta
categoría.

También es posible observar la influencia de
este hecho en el Cuadro 7, donde se recoge el
número de vinos listados por el monopolio en
septiembre de 1999 de los tres principales países
proveedores (entre paréntesis las cifras del año
anterior).

Cabe destacar el hecho de que el número de
vinos listados por el monopolio del país líder de
la venta minorista (España 6,1 millones de litros
= 140 referencias) es sensiblemente inferior al de
sus principales competidores (Francia 4,5 millo-
nes de litros = 233 referencias, Italia 4,3 millones
de litros = 158 referencias).

A finales de 1999, el origen de los vinos espa-
ñoles a la venta en las tiendas de Alko era el que
muestra el Cuadro 8 (entre paréntesis las cifras
del año anterior).

La única denominación de origen que ha regis-
trado una disminución en el número de vinos lis-
tados ha sido La Rioja, quizá debido al descenso
de las ventas de vinos de esta región.

6. Posible evolución del mercado

Después de que la Unión europea aprobase
la existencia de los monopolios de bebidas alco-
hólicas de los Países Nórdicos, la única presión

para que sea liberalizada la venta minorista es la
que ejercen los importadores y las grandes
cadenas de distribución de productos alimenti-
cios, aunque no parece muy probable que en un
futuro próximo se produzca una liberalización
del mercado.

Es preciso resaltar que, en Finlandia, tres
empresas acaparan más del 75 por 100 de las ven-
tas de artículos de uso diario, por lo que en el
caso de que algún día llegase a producirse esta
liberalización, sería lógico suponer que estas
empresas ocuparían un lugar privilegiado en el
mercado.

En el sector existe la sospecha de que a pesar
del desmantelamiento de las diferentes activida-
des del antiguo monopolio, los lazos existentes
entre las nuevas empresas formadas dan lugar a
tratos de favor. A pesar de las medidas que ha
tomado Alko para demostrar que actúa sin favori-
tismos, se ha criticado, por ejemplo, el sistema
que emplea para establecer sus márgenes comer-
ciales, ya que favorece a los productos con un
mayor volumen de ventas, que son principalmen-
te los fabricados o envasados por la empresa esta-
tal Havistra.

Por otra parte la dirección de Alko ha decla-
rado en diversas ocasiones que por su parte no
tienen ningún inconveniente en perder su con-
dición de monopolio y que se han tomado
medidas por si llega a producirse esta situa-
ción.
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CUADRO 7

País Tintos Blancos Rosados Espumosos Total

España ............ 92 (83) 33 (30) 3 (2) 12* (8) 140 (123)
Italia ................ 66 (70) 69 (57) 2 (2) 21 (17) 158 (146)
Francia ............ 96 (85) 91 (70) 4 (2) 42** (27) 233 (184)

* 11 cava y 1 vino espumoso.
** 25 champagne y 17 vinos espumosos.
Fuente: Alko Oy.

CUADRO 8

Tipo de vino Tintos Blancos Rosados Espumosos Total D.O.

Rioja................................. 23 (33) 4 (4) 27 (37)
Penedès ........................... 8 (5) 8 (7) 16 (12)
Cava ................................ 11 (7) 11 (7)
Valdepeñas ...................... 10 (6) 1 (1) 11 (7)
Navarra ............................ 6 (6) 1 (1) 7 (7)
Valencia ........................... 4 (3) 3 (3) 7 (6)
Costers del Segre ............. 2 (2) 2 (2) 4 (4)
Somontano ...................... 3 (2) 2 (2) 1 (0) 6 (4)
Utiel-Requena .................. 5 (3) 1 (0) 6 (3)
La Mancha ....................... 4 (1) 2 (1) 6 (2)
Campo de Borja ............... 2 (2) 2 (2)
Cariñena .......................... 2 (2) 2 (2)
Jumilla.............................. 1 (1) 1 (1) 2 (2)
Alicante............................ 1 (1) 1 (1)
Almansa........................... 1 (1) 1 (1)
Calatayud......................... 1 (1) 1 (1)
Pla de Bages..................... 1 (0) 1 (0)
Rueda .............................. 1 (1) 1 (1)
Ribera del Duero .............. 2 (2) 2 (2)
Sin D. O. .......................... 16 (11) 7 (7) 2 (2) 1 (1) 26 (21)

Total ................................ 92 (83) 33 (30) 3 (2) 12 (8) 140 (123)

Fuente: Alko Oy.



En 1999, el consumo por habitante de bebi-
das alcohólicas, 100 por 100 alcohol, fue de 9
litros, de los cuales aproximadamente un 15
por 100 correspondieron a los vinos. Actual-
mente, la fuerte imposición fiscal que sufren
las bebidas alcohólicas, hace que su precio sea
exageradamente alto, por lo que el consumo se
centra principalmente en vinos económicos.
Durante los próximos años está previsto un
progresivo descenso de los impuestos de las
bebidas alcohólicas hasta alcanzar un nivel
«razonable», siendo la fecha límite para este
descenso enero de 2004. Con este descenso, se
pretende reducir la abismal diferencia en los
precios de las bebidas alcohólicas que existe
entre Finlandia y el resto de la UE, ya que a
partir de esta fecha se aplicará en Finlandia, y
también Suecia y Dinamarca, la normativa
comunitaria que permite a los viajeros proce-
dentes de otros países de la UE introducir en el
país importantes cantidades de bebidas alcohó-
licas (90 litros de vino, 110 de cerveza, etcéte-
ra). Asimismo, el inicio de las negociaciones
entre Estonia y la UE para la entrada de este
país en la Comunidad crea una fuerte presión
en este sentido.

Es de esperar que al descender los precios
aumenten tanto la cantidad total de vino consu-
mido como la calidad del mismo. Asimismo, en
caso de liberalizase la venta minorista aumenta-
ría el número de puestos de venta, hecho que, sin
duda, influiría de forma favorable en las ventas.
Por otra parte, la desaparición del monopolio
influiría negativamente en la oferta de vinos de
gama alta que Alko se ve obligado a mantener en
sus listas como consecuencia de su condición de
monopolio.

Las cifras que proporcionan Aduanas de
Finlandia, Alko y el Ministerio de Sanidad y
Asuntos Sociales sobre las importaciones y

ventas de vinos no resultan coherentes entre si,
ya que las ventas a restauración y hostelería
deberían ser aproximadamente la diferencia
entre las importaciones y las ventas de Alko.
Asimismo, resulta curioso constatar que, mien-
tras que en 1999 las importaciones de vino pro-
cedentes de nuestro país disminuyeron en 1,6
millones de litros con respecto a 1998, las ven-
tas minoristas de vinos españoles aumentaron
de 5,4 millones de litros en 1998 a 6,1 en 1999.
De esto se debería deducir que la pérdida de
cuota de mercado se ha producido solamente en
el sector de hostelería y restauración, aunque
las impresiones recogidas entre los importado-
res consultados no han corroborado este des-
censo tan importante en el volumen de ventas,
pues, según nos comunican, el notable descen-
so de las ventas de los vinos de, por ejemplo,
La Rioja se ha visto compensado por el aumen-
to de las ventas de los vinos de otras regiones
españolas.

Finalmente, quisiéramos señalar una vez
más el hecho de que el precio es un factor
determinante para el consumidor finlandés a la
hora de adquirir un vino: cerca del 90 por 100
de los vinos tintos vendidos por el monopolio
tienen un precio de venta al publico inferior a
50 FIM. En el caso de los vinos blancos el por-
centaje es todavía mucho mayor, alcanzando
casi el 97 por 100. Además, como consecuencia
de la política seguida por Alko para seleccionar
los vinos que pone a la venta, se produce el
hecho de que un gran numero de vinos de alto
precio deben competir por un segmento de
mercado muy reducido. En el caso de los tin-
tos, de un total de 799 vinos, 467 tienen un pre-
cio de venta de 50 FIM o más, aunque las ven-
tas de los vinos pertenecientes a esta categoría
de precios representan solamente el 13,1 por
100 del total de las ventas.
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