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1. Producción y exportación mundial de
cítricos

De acuerdo con la FAO la producción mun-
dial de cítricos estimada para la campaña 1999-
2000 fue de 90.886,8 miles de Tm, lo que supo-
ne un aumento del 10,6 por 100 respecto de la
cosecha del año anterior, de las que 63.891,6
miles de Tm corresponden al Hemisferio Norte
y 26.995,2 miles de Tm. al Sur. Por grandes
áreas productoras los mayores incrementos se
produjeron en Estados Unidos, más de tres
millones de Tm, la Cuenca Mediterránea y Bra-
sil, con aumentos de cosecha del orden de dos
millones de Tm en cada una de ellas, y China
cuya producción creció en torno al millón nove-
cientas mil Tm.

Al igual que en años anteriores España sigue
siendo el cuarto productor de cítricos con el 6,2
por 100 de la cosecha mundial, superada tan
sólo por Brasil, USA y China. Por grupos varie-
tales España produce el 12,5 por 100 de las

mandarinas, el 4,7 por 100 de las naranjas y el
7,3 por 100 de los limones que se cosechan en el
mundo.

Por lo que respecta a la exportación mundial
de cítricos durante la campaña 1999-00 la FAO la
cifra en 9.430,5 miles de Tm, un 4,6 por 100 más
que en el anterior ejercicio. De este total 8.101,4
miles de Tm (el 86 por 100) se exportaron desde
el Hemisferio Norte y el 14 por 100 restante
(1.329,1 miles de Tm) desde el Sur.

España sigue siendo el primer país exportador
de cítricos en fresco del mundo al acaparar el 34
por 100 de su comercio mundial, porcentaje que
se eleva al 56 por 100 en las mandarinas, más de
la mitad de su comercio mundial está en manos
españolas, al 32 por 100 en las naranjas y al 30
por 100 en el caso de los limones.

2. Producción y exportación de los Países
de la Cuenca Mediterránea

En la Asamblea anual del CLAM celebrada
en Troina (Sicilia) el 16 y 17 de octubre de
2000 se dieron a conocer los resultados de pro-
ducción y exportación de cítricos en la campaña
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1999-2000 por parte de los países de la cuenca
mediterránea.

La cosecha fue de 17.488,1 miles de Tm, un
13,6 por 100 más que en la campaña anterior, de
las que España produjo 5.631,4 miles de Tm lo
que supone el 32 por 100 del total mediterráneo y
un 10 por 100 de aumento sobre la cosecha del
año pasado. Por grupos varietales la producción
mediterránea de mandarinas alcanzó los 4.324,8
miles de Tm, de las que casi la mitad (el 47 por
100) se cosecharon en España, la de naranjas
supuso 9.908,9 miles de Tm, con una partici-
pación española del 28 por 100, y la de limones

fue de 2.659,8 miles de Tm, de los que el 28 por
100 correspondieron a nuestro país. Por último la
producción mediterránea de pomelos llegó a los
555,2 miles de Tm de los que el 6 por 100 fueron
españoles.

Por lo que respecta a las exportaciones la
cuenca mediterránea remitió al exterior un total
de 5.510,1 miles de Tm de cítricos, de los que
España exportó 3.224,7 miles de Tm lo que
supone el 58 por 100 del total mediterráneo.
Esta proyección exterior de la citricultura espa-
ñola se manifiesta de forma especial en el
grupo mandarinas de las que, con una produc-
ción cercana al 50 por 100 de la mediterránea,
exportamos el 70 por 100 del global de la cuen-
ca ( 1.316,4 miles de Tm sobre un total de
1.880,3 miles de Tm). Más ajustada a la media
se sitúa la exportación española de limones, de
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CUADRO 1
PRODUCCION MUNDIAL DE CITRICOS

Campaña 1999/00 (1)
Miles de toneladas

Hemisferio Norte
EE.UU. (3) ..................................................... 14.812,1
Cuenca Mediterránea.................................... 17.448,1

Francia ...................................................... 25,3
España ...................................................... 5.631,4
Marruecos................................................. 1.400,0
Argelia ...................................................... 251,0
Túnez........................................................ 225,5
Italia.......................................................... 3.293,2
Israel ......................................................... 702,0
Chipre....................................................... 236,8
Grecia ....................................................... 1.354,2
Turquía ..................................................... 1.826,2
Egipto ....................................................... 2.467,5
Gaza ......................................................... 75,0

Japón ............................................................ 1.746,0
México .......................................................... 4.730,0
China ............................................................ 10.787,1
India.............................................................. 3.150,0
Cuba (5)........................................................ 755,0
Otros............................................................. 10.463,3

Total Hemisferio Norte (2) ............................. 63.891,6

Hemisferio Sur
Argentina...................................................... 2.240,0
Brasil ............................................................. 19.700,0
Uruguay (5) ................................................... 320,7
EE.UU............................................................ 935,6
Australia........................................................ 715,0
Sudáfrica....................................................... 1.149,0
Otros............................................................. 1.934,9

Total Hemisferio Sur (4)................................. 26.995,2

Total producción mundial.............................. 90.886,8

Notas:
(1) Los totales de la campaña agrícola incluyen las cosechas del hemisferio

septentrional que se inician en el otoño del primer año y las del hemisferio del
año siguiente.

(2) La campaña se extiende aproximadamente desde octubre/noviembre
hasta mayo/junio.

(3) Con exclusión de las variedades Valencia de California, que se incluyen en
los totales de la campaña de verano (del hemisferio meridional).

(4) La campaña se extiende aproximadamente desde abril/mayo hasta
noviembre/diciembre.

(5) Cifras correspondientes a la campaña 1998/99.
Fuentes:

Para los Países de la Cuenca Mediterránea: CLAM. «Les Exportations d’Agru-
mes du Bassín Mediterranéen. Situación 1990-00». (Egipto y Gaza estimaciones).

Para el resto: avance de la FAO. «Frutos Cítricos Frescos y elaborados. Estadís-
ticas Anuales 2000».

CUADRO 2
EXPORTACION MUNDIAL DE CITRICOS

Campaña 1999/00 (1)
Miles de toneladas

Hemisferio Norte
EE.UU. (2) ..................................................... 1.023,0
Cuenca Mediterránea.................................... 5.510,1

Francia ...................................................... 18,9
España ...................................................... 3.224,7
Marruecos................................................. 596,8
Túnez........................................................ 27,0
Italia.......................................................... 217,6
Israel ......................................................... 224,0
Chipre....................................................... 118,5
Grecia ....................................................... 323,3
Turquía ..................................................... 489,5
Egipto ....................................................... 227,6
Gaza ......................................................... 42,2

Cuba............................................................. 55,0
China ............................................................ 156,0
México .......................................................... 254,0
Otros............................................................. 1.103,3

Total Hemisferio Norte .................................. 8.101,4

Hemisferio Sur
Argentina...................................................... 310,0
Brasil ............................................................. 102,0
Uruguay (4) ................................................... 117,8
Australia........................................................ 5,0
Sudáfrica....................................................... 646,0
Otros............................................................. 148,3

Total Hemisferio Sur (3)................................. 1.329,1

Total mundial ................................................ 9.430,5

Notas:
(1) Base campaña agrícola.
(2) Base campaña agrícola noviembre-octubre.
(3) Datos relativos al año civil, segunda parte del año emergente.
(4) Cifra correspondiente a la campaña 1998/99.

Fuentes:
Para los Países de la Cuenca Mediterránea (excepto España): CLAM. «Les

Exportations d’Agrumes du Bassín Mediterranéen. Situación 1990-00». (Egipto y
Gaza estimaciones).

Para el resto: avance de la FAO. «Frutos Cítricos Frescos y elaborados. Estadís-
ticas Anuales 2000».

Para España: SOIVRE.



los que España envió al exterior 432,9 miles de
Tm, lo que supone el 59 por 100 de las exporta-
ciones mediterráneas. En cuanto a las naranjas
nuestro país, con 1443,3 miles de Tm, remitió
fuera de sus fronteras el 54 por 100 del total de
la cuenca.

3. La Campaña citrícola en España

3.1. El inicio de la campaña

Como en años anteriores el 1 de septiembre el
SOIVRE comenzó a realizar los análisis de
campo para determinar los parámetros (calibre,
contenido en zumo e índice de madurez) que
indican el estado y evolución de la fruta que,
comparados con los de la campaña anterior, per-
miten establecer el adelanto o retraso en la
maduración de las distintas variedades y zonas
productoras.

De modo general puede afirmarse que a pri-
meros de septiembre esta maduración se presen-
taba adelantada respecto al pasado año, si bien
conviene hacer algunas matizaciones. Así, la
precocidad relativa era evidente en la Marina y
la Safor sobre todo en las clausellinas (+1,4 gra-
dos en su índice de madurez), marisol (+1,7) y
navelinas (+1,3), mientras los índices de las cle-
mentinas y satsumas se mantenían a niveles
similares a los del anterior ejercicio. También
en las comarcas del norte, la Plana y el Baix
Maestrat, se detectaban aumentos de los índices

de madurez de las clemenules y oroval (+0,6 en
ambas variedades), de las satsumas (+0,5) y, en
menor medida, de las marisol y navelinas
(+0,3); sin embargo los índices medios de la
oronul eran 1,1 grados inferiores a los de la
campaña pasada.

El adelanto en la madurez de la fruta era
menos perceptible o incluso negativo en las
comarcas de la Ribera, l´Horta y el Camp de
Morvedre, en las que al comparar los índices de
madurez de las dos campañas se observaba cómo
las diferencias positivas eran mínimas (+0,3 gra-
dos en la marisol) e incluso se convertían en
negativas en algunas variedades tales como la
oroval, clemenules y navelinas. Al sur de la pro-
vincia de Tarragona los índices de madurez eran
del orden de 1 grado superiores en las satsumas,
de +0,3 en las navelinas y se mantenían a niveles
similares a los del año anterior en el caso de las
clementinas.

A finales de septiembre las variaciones más
significativas en la Marina y la Safor se observa-
ron en las satsumas y clementinas, con aumento
de +1,5 y +1 grados respectivamente de sus índi-
ces de madurez comparados con los del año ante-
rior, mientras que el incremento en las satsumas
de las comarcas del norte era de +1 grado, mien-
tras que los registros del resto de zonas se mante-
nían a niveles similares a los anteriormente rese-
ñados.

Así pues, resumiendo se puede concluir que en
la campaña 1999-2000 la madurez de los cítricos
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CUADRO 3
PRODUCCION Y EXPORTACION DE CITRICOS DE LOS PAISES DE LA CUENCA MEDITERRANEA. CAMPAÑA 1999/00

Producción (P) y Exportación (E) en miles de toneladas

Mandarinas Naranjas Limones Pomelos Otros Total cítricos %

País P E P E P E P E P E P E Exp.

Francia (Córcega) ............... 25,3 18,9 — — — — — — — — 25,3 18,9 74,7
España ............................... 2.042,3 1.316,4 2.811,4 1.443,3 745,8 432,9 31,9 32,1 — — 5.631,4 3.224,7 57,3
Marruecos.......................... 511,0 270,9 864,0 325,7 20,0 0,1 5,0 0,1 1.400,0 596,8 42,6
Argelia ............................... 111,0 — 140,0 — 251,0 0,0 0,0
Túnez................................. 37,2 — 164,1 27,0 18,3 5,9 225,5 27,0 12,0
Italia................................... 637,3 63,5 1.993,2 123,3 582,4 26,1 52,8 4,7 27,5 3.293,2 217,6 6,6
Israel .................................. 105,0 35,0 265,0 69,0 16,0 1,0 310,0 115,0 6,0 4,0 702,0 224,0 31,9
Chipre................................ 38,7 20,4 134,2 59,2 28,0 16,0 35,9 22,9 236,8 118,5 50,0
Grecia ................................ 100,0 30,5 1.126,0 268,1 119,8 23,8 8,4 0,9 1.354,2 323,3 23,9
Turquía .............................. 357,0 123,3 783,0 85,5 580,0 195,4 106,2 85,3 1.826,2 489,5 26,8
Egipto (*)........................... 360,0 1,2 1.563,0 211,1 544,5 14,6 2.467,5 226,9 9,2
Gaza (*)............................. — — 65,0 41,0 5,0 1,9 5,0 75,0 42,9 57,2

Total .................................. 4.324,8 1.880,1 9.908,9 2.653,2 2.659,8 711,8 555,2 261,0 39,4 4,0 17.488,1 5.510,1 31,5

(*) Estimaciones.
Fuentes:
Para España: Producción. MAPA, Exportación. SOIVRE.
Resto países: CLAM.



se ha presentado ligeramente adelantada en algu-
nas variedades y zonas, mientras que en el resto
se ha situado a niveles similares a los de la cam-
paña 1998-1999.

3.2. Los precios en el campo

A primeros de septiembre, fecha en que ofi-
cialmente se inicia la campaña, la actividad
compradora en el campo era escasa ya que,
como suele ser habitual, la mayoría de operado-
res tenían apalabrada fruta primeriza en cantidad
suficiente como para iniciar la actividad comer-
cializadora. Esta paralización de las transaccio-
nes se vio frenada aún más por las tormentas de
agua y granizo de la primera semana de septiem-
bre. Las precipitaciones comenzaron el 31 de
agosto y se generalizaron e incrementaron los
días 4, 5 y 6 de septiembre, acompañadas esta
vez de granizo.

La inestabilidad atmosférica se prolongó a lo
largo de la semana siguiente, dando lugar a preci-
pitaciones generalizadas que se prolongaron del
14 al 19 que afectaron negativamente a la condi-
ción y calidad de las variedades tempranas, espe-
cialmente a la marisol. Precisamente el día 14 una
nueva tormenta de granizo cayó sobre una serie
de comarcas citrícolas que la lo habían padecido
la semana anterior y los daños más importantes se
produjeron en l´Horta Sud, afectando a 2.900 Has
de cítricos, el Camp del Turia (2.860 Has) y, en
menor medida, la Ribera Alta (650 Has) y la
Hoya de Buñol (150 Has).

Estas incidencias climatológicas, que en
muchos casos causaron la pérdida de la cose-
cha e importantes daños a la fruta en otros,
provocaron entre el comercio privado un movi-
miento de búsqueda de las partidas con fruta
de calidad que no se hubiese visto afectada por
el pedrisco, desentendiéndose de la dañada
aunque, en ocasiones, estuviese apalabrada su
compraventa.

Otro temporal de lluvias iniciado el 5 de
octubre y que se generalizó los días 6 y 7 supu-
so una nueva paralización de la recogida que,
una vez reanudada, volvió a interrumpirse
como consecuencia de las tormentas de agua,
granizo y vientos huracanados del día 17 que

causaron nuevos daños en las provincias de
València y sur de Alacant. Por lo que respecta a
la primera resultaron afectadas l´Horta y las
Riberas Alta y Baixa y en Alacant las comarcas
más perjudicadas fueron la Vega Baja y el Baix
Vinalopó.

A finales de mes la campaña de marisol estaba
muy avanzada en todas las comarcas y la escasa
demanda de esta variedad unido a la poca calidad
de una fruta en la que abundaban los destríos,
provocó un descenso de los precios que arrastró
en su caída a los de la satsuma y la oroval, mien-
tras comenzaba la recolección de la clemenules,
por la que el comercio interiorista se mostraba
especialmente interesado. No ocurría lo mismo
con los exportadores, que mostraban cierta caute-
la ante la caída de las cotizaciones de la marisol y
su posible efecto de arrastre sobre la clemenules.

Esta prevención se vio confirmada a primeros
de noviembre en que el incremento de los enví-
os, la ralentización del consumo y el lastre que
suponía la marisol para la comercialización de
orovales y clemenules paralizó las compras en el
campo con el consiguiente descenso de los pre-
cios. También las satsumas se vieron afectadas,
paralizándose las compras para su comerciali-
zación en fresco e iniciándose la recolección
para la industria conservera. En cambio las
navelinas, que mantenían unos precios acepta-
bles en los mercados, mantenían los suyos en el
campo aunque con las compras paralizadas, ya
que la recolección se centraba en las partidas
adquiridas con anterioridad.

A finales de noviembre mejoró la demanda
como consecuencia de los bajos precios y del des-
censo de las temperaturas en Europa, pero la pre-
sión de la oferta hizo que sólo sirviese para dete-
ner la caída de las cotizaciones. Únicamente la
exportación de clementinas a USA mantenía las
suyas elevadas, pese a que los envíos duplicaban
los realizados el año anterior. Pero esta ligera
mejoría de la coyuntura no tuvo reflejo en el
campo debido a la cautela de los operadores pri-
vados dedicados a recoger la fruta ya comprada y
a la actividad desplegada por las cooperativas
que, presionadas por sus socios, mantenían un
ritmo elevado de recolección y envíos. En conse-
cuencia, a estas alturas de campaña ya era eviden-
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te que en algunas variedades como la oroval sus
propietarios iban a tener serias dificultades para
vender la cosecha.

Los bruscos cambios de temperatura, que del
21 al 24 de diciembre descendieron de nuevo por
debajo de los 0º en muchos puntos del interior y
algunos de la costa, y los fuertes vientos registra-
dos posteriormente provocaron abundantes caídas
de naranjas y mandarinas, con el consiguiente
aumento de los destríos y de las dificultades de
comercialización. Tan sólo la clemenules parecía
disfrutar de una cierta atención por parte de los
operadores y el elevado ritmo de recolección de
esta variedad empezó a plantear la posibilidad de
que en enero comenzara a escasear. De todos
modos los operadores se concentraron en las
comarcas en las que la clemenules mantenía su
calidad, realizando compras puntuales a precios
que variaban entre las 300-600 pts/@, mientras
abandonaban otras en que abundaban los destríos,
el podrido y el «pixat». En estas últimas los agri-
cultores presionaban a cooperativas y operadores
ofreciéndoles a estos comercializarlas «a lo que
salga».

Por lo que respecta a las naranjas la recolec-
ción de navelinas continuaba a cargo básicamente
de las cooperativas, ya que el comercio no mos-
traba ningún interés por ella y solamente se reali-
zaban algunas operaciones a 200-300 pts/@ en
las partidas de mejor calidad. En cuanto a la
salustiana se recolectaba en la Marina Alta, la
Safor y la Ribera por el comercio especializado,
con precios también a la baja.

En la Vega Baja y el Vinalopó se iniciaba la
recolección del limón redrojo, cuyas mejores cali-
dades se destinaban a la exportación, si bien los
buenos precios iniciales decayeron rápidamente a
medida que disminuía la calidad y se aproximaba
el inicio de la campaña del limón fino. Esta varie-
dad despertaba el interés del comercio que
comenzó pagando 70-80 pts/kg. en la modalidad
de «un corte», precios a los que el agricultor se
mostraba dispuesto a cerrar operaciones.

El progresivo aumento de la oferta de limón
registrado en octubre, procedente tanto de España
como de Turquía, unido a las elevadas temperatu-
ras registradas en Europa hicieron que la recogida
del limón fino se ralentizara adecuándose al ritmo

de la demanda, si bien los precios en el campo se
mantuvieron firmes y, como los agricultores los
consideraban buenos, se cerraban fácilmente ope-
raciones en las que se buscaba precocidad y bue-
nos calibres.

A mediados de noviembre las compras de fino
se ralentizaron en la Vega Baja debido a la evolu-
ción negativa de los mercados. Esto, unido al
interés por vender de los agricultores con huertos
en zonas frías, hizo descender los precios en el
campo tanto en las operaciones a «un corte», que
se situaron entre 50-55 pts/kg., como en las a
«todo limón», las más frecuentes, que se cerraban
a 35-40 pts/kg. A finales de mes descendió de
nuevo el ritmo comprador, sobretodo en los luga-
res en los que el frío había afectado la fruta. Esta
circunstancia hizo que los propietarios de huertos
afectados aumentaran su presión vendedora,
cediendo fácilmente su cosecha a los precios
ofertados por el comercio. Las heladas de la últi-
ma decena de diciembre fueron la gota que colmó
el vaso precipitando la campaña hacia sus niveles
más bajos, campaña a la que ya no se dudaba en
calificar como una de las peores de los últimos
años.

Enero comenzó con escasa actividad comer-
cial ya que al desinterés generalizado por reali-
zar nuevas transacciones se sumó la huelga de
transportistas franceses dificultando la salida
de mercancía hacia Europa. Así, por lo que res-
pecta a las mandarinas, los últimos restos de
satsumas sólo encontraban salida en la indus-
tria. También la clemenules sufría los efectos
del final de campaña, partidas excesivamente
maduras y con abundantes destríos, por lo que
las escasas operaciones se limitaban a la com-
pra de los mejores lotes; en cuanto a la clemen-
villa y hernandina, el manchado de piel y la
caída de frutos causados por las recientes hela-
das colocaba en situación precaria a estas
variedades.

Los fríos de la tercera semana de enero com-
plicaron aún más el difícil panorama, si bien la
finalización de la recogida de la clemenules, que
los operadores interesados adquirían de las
cámaras frigoríficas de las cooperativas de Cas-
telló, hizo que aumentara la demanda de la cle-
menvilla de calidad que alcanzaba las 50 pts/kg,
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aunque después de la helada de los días 25 y 26
eran escasas las partidas que cumplían esta con-
dición. Algo semejante ocurría con la hernandi-
na, de la que solamente se realizaban operacio-
nes puntuales con lotes de calidad, mientras los
agricultores con cosechas de peor condición pre-
sionaban para deshacerse cuanto antes de las
mismas.

A lo largo de marzo se fueron agudizando los
problemas tanto de las fortunas como de las
ortaniques y el desastre de la comercialización
de estos híbridos alcanzó su plena confirmación
en abril, con los agricultores ofreciendo la fruta
gratis a cambio de descargar de la misma los
árboles e incluso pagando para que se la reco-
gieran. Si comparamos este final de campaña
con el del ejercicio anterior en que las fortunas
terminaron pagándose a 900 pts/@ y las ortani-
ques a 1.000 se tendrá cumplida idea de la mag-
nitud del caos comercial sufrido por estas varie-
dades.

El mercado de navelinas se mantuvo estanca-
do a lo largo de enero, con poca demanda por
parte del comercio pese al bajo nivel de precios,
estabilizados durante todo el mes en torno a las
200/300 pts/@, por lo que la recolección la rea-
lizaban a ritmo lento las cooperativas y algunos
operadores que adecuaban su trabajo a la
demanda de los mercados. A primeros de febre-
ro las cosas seguían igual, empeorando a media-
dos de mes debido al paulatino descenso de la
calidad de las navelinas, cuya recolección
seguía realizándose con lentitud pese a que
parte de la misma se destinaba a la industria de
zumos. En consecuencia los precios fueron en
descenso y a primeros de marzo estos caían
hasta las 130/150 pts/@, si bien, dada la cose-
cha que quedaba por recoger, en determinados
casos el agricultor corría con los gastos de reco-
lección o la echaba al suelo para descargar los
árboles.

Por lo que respecta a la salustiana el interés
de los operadores era mayor, por lo que la reco-
lección siguió a lo largo de enero un ritmo nor-
mal, si bien sus precios fueron descendiendo sua-
vemente desde las 400/450 pts/@ de principios
de mes hasta las 325/425 pesetas de finales. A
primeros de febrero los operadores especializa-

dos seguían demandando salustianas de calidad
lo que contribuyó al sostenimiento tanto de pre-
cios como del ritmo de recolección, decayendo
ambos a finales de mes en que los precios oscila-
ban entre 250/350 pts/@ según calibres y calida-
des, mientras las partidas más flojas se desviaban
a la industria. En la segunda quincena de marzo
la recogida de salustianas se daba por finalizada
en las comarcas centrales y llegaba a su recta
final en las del norte y sólo en la Vega Baja que-
daban volúmenes significativos que presionaron
a la baja los precios tanto por el exceso de oferta
como por sobremaduración y caída de la fruta,
terminando la campaña con cotizaciones de
100/260 pts/@.

Las naranjas de media estación y tardías han
sido, salvo excepciones, las que mejor han resisti-
do la tendencia bajista de la presente campaña.
En efecto, la lanelate inició su recolección a fina-
les de febrero a precios de 500/600 pts/@ y aun-
que pronto descendieron hasta las 400/500 pts/@
se mantuvieron estables hasta últimos de marzo
en que se situaron entre las 350/400 pts/@, con
buena demanda debido al calibre de esta varie-
dad. La pérdida de zumo detectada a principios
de abril debilitó la posición de los agricultores
originando un nuevo descenso de precios; sin
embargo estos se recuperaron a primeros de mayo
coincidiendo con el final de campaña, alcanzando
los niveles de marzo y subiendo hasta las 500
pts/@ en las partidas de mejor calidad.

En cuanto a la navelate su comercialización
comenzó a primeros de marzo con escaso entu-
siasmo debido a los bajos calibres que presentaba
la fruta y con precios de 400/500 pts/@. Las pre-
ferencias por la lanelate, cuyos calibres la hacían
más atractiva a los operadores, hicieron que los
precios de la navelate descendieran a mediados
de mes manteniéndose entre 300/450 pts/@ hasta
finales de marzo, si bien las partidas de mayor
calibre alcanzaban las 500 pts/@. En abril los
precios se estabilizaron al tiempo que se animaba
la recolección ante el descenso de la calidad de la
lanelate.

La excepción ha sido la valencia late que
comenzó vendiéndose a 450-500 pts/@ y conclu-
yó su comercialización a precios absolutamente
ruinosos que llegaron hasta las 120 pts/@.
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3.3. Las actividades sectoriales

Dentro de las actividades desarrolladas por
la interprofesional citrícola Intercitrus cabe citar
en primer término las acciones de promoción
del consumo de cítricos. En la campaña 1999-
00 se han realizado cinco campañas cuyo coste
global ha ascendido a 1.300 millones de pese-
tas, de las que el sector aportó 600 millones y
los 700 restantes han corrido a cargo de las dis-
tintas administraciones (Unión Europea, ICEX,
Generalitat Valenciana, Ministerio de Agricultu-
ra y Junta de Andalucía). Las campañas se han
desarrollado en 14 países por medio de la inser-
ción de anuncios en revistas y la realización de
spots televisivos en los que se resaltaban las
cualidades saludables y organolépticas de
naranjas y clementinas, los productos cuyo con-
sumo se pretendía fomentar.

Finalizadas las campañas se realizó una
investigación para determinar la eficacia de las
mismas; de la misma se desprende que el índice
de recuerdo en las campañas realizadas en
revistas se situó en el 17,5 por 100 frente al 11
por 100 alcanzado el año anterior. Respecto a
la capacidad persuasiva o potencial motivador
del consumo, el 54 por 100 de las personas
consultadas manifestaron su disposición a ini-
ciar o aumentar su consumo de naranjas y cle-
mentinas.

Finalmente, y en relación con la promoción
del consumo, cabe destacar la participación con
stand propio de Intercitrus en las ferias Euroagro
y Congreso Mundial de Mayoristas celebradas en
Valencia en octubre de 1999, así como la coparti-
cipación de la Interprofesional junto a la Conse-
lleria de Agricultura y el Museo de la Naranja en
la Exposición «La Fruta Dorada» que tuvo lugar
en Londres en junio de 2000.

La publicación en el BOE del 1 de octubre de
1999 de la Orden Ministerial por la que se exten-
día a todo el sector citrícola el acuerdo de Interci-
trus, que obliga a las empresas a aportar 0,20
pesetas por kilo para la realización de campañas
de promoción del consumo (0,10 pesetas por
parte de la producción y 0,10 por la comerciali-
zación), permitió a la Interprofesional iniciar el
procedimiento de recaudación de dichas aporta-

ciones, para lo que se ha elaborado una base de
datos identificándose un total de 494 empresas
con obligación de aportar fondos. Asimismo, y en
relación con la publicidad, para la campaña 2000-
01 Intercitrus acordó mantener la aportación de
0,20 pts/kg. y, en el caso concreto de la promo-
ción de clementinas en USA, se decidió que las
empresas que envían a ese país contribuyeran a la
financiación de la misma con 1 peseta por kilo
exportado.

En otro orden de cosas, desde la Interprofe-
sional se hizo el seguimiento de las diferentes
políticas agrarias que inciden sobre el sector
citrícola, entre las que destaca la propuesta,
hecha por el Consejo a la Comisión de la UE el
3 de julio de 2000, de modificación del Regla-
mento (CE) nº 2200/96 relativo a la OCM de
frutas y hortalizas, del Reglamento (CE) nº
2201/96 relativo a la OCM de frutas y hortalizas
transformados y el Reglamento (CE) nº2202/96
que hace referencia a las ayudas a los producto-
res de determinados cítricos. En dicha propues-
ta, y por lo que a cítricos se refiere, se plantea
una disminución del nivel de la retirada, que se
establece en un 10 por 100 de la cantidad comer-
cializada por cada OPC para la campaña 2001-
02 y en un 5 por 100 a partir de la campaña
2002-03, la limitación de las ayudas de los fon-
dos de operaciones al 3 por 100 del valor de la
producción comercializada por cada OPC, y el
incremento en un 10 por 100 de los umbrales de
transformación y la nacionalización de los mis-
mos, correspondiendo a España unos umbrales
de 247.671 Tm para pequeños frutos y 536.789
Tm para naranjas.

Estos umbrales de intervención para la campa-
ña 1999-00 se fijaron en el Reglamento (CE) nº
2080/99 de la Comisión de fecha 30 de septiem-
bre de 1999, estableciéndose los siguientes:

• naranjas 414.200 Tm
• satsumas 22.100
• mandarinas 37.900
• clementinas 132.800
• limones 73.100

El Reglamento establece que el rebasamiento
de estos umbrales, calculado en función de las
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retiradas efectuadas entre el 1 de agosto de 1999
y el 31 de julio de 2000, dará lugar a una reduc-
ción proporcional de la indemnización comunita-
ria durante la campaña siguiente, con un límite
del 30 por 100. En el caso de los limones el perío-
do de retiradas abarca del 1 de abril de 1999 y el
31 de marzo de 2000.

En aplicación de estas disposiciones sancio-
nadoras el Reglamento (CE) nº 2081/99 de la
misma fecha del anterior fijaba el importe de
las ayudas definitivas para los limones en la
campaña 1998-99 reduciéndolas en un 44 por
100 por rebasamiento del umbral. Por idéntico
motivo a finales de octubre los Reglamentos
(CE) de la Comisión 2252/99 y 2260/99 reducí-
an en un 11 por 100 y en un 30 por 100 respec-
tivamente las ayudas a los pequeños cítricos y a
las naranjas durante la campaña 1999-00. Asi-
mismo el Reglamento (CE) nº 2267/99 fijaba el
importe definitivo de la ayuda a mandarinas,
clementinas y satsumas para la campaña 1998-
99 que, por rebasamiento del umbral, se reducí-
an un 11 por 100.

4. La exportación española de cítricos

4.1. Previsiones y exportación realizada

Con los datos de las previsiones de exporta-
ción facilitados por el CLAM y la exportación
finalmente realizada por España durante la cam-
paña 1999-2000 se ha elaborado el Cuadro 4
para establecer comparaciones entre ambas
magnitudes.

A la vista del mismo se observa que la expor-
tación de mandarinas, naranjas y pomelos se han
incrementado el 2,4, 13,6 y 78,3 por 100 respecto
de las previsiones, mientras que la de limones ha
descendido un 15 por 100. En cuanto al total de
cítricos, la exportación ha sido un 5,8 por 100
superior a la prevista inicialmente.

Durante la campaña 1999-2000 España ha
exportado un total de 3.224,7 miles de Tm, lo
que supone el mayor volumen alcanzado en toda
la historia de la citricultura española y la segunda
vez en que se superan los tres millones de tonela-
das (la primera fue en la campaña 1997-98 en
que se exportaron 3.177,9 miles de Tm). Del
total exportado en la presente campaña 1.316,4

miles de Tm han sido mandarinas (el 40,8 por
100), 1.443,3 (el 44,8 por 100) naranjas, 432,9
(el 13,4 por 100) limones y 32,1 (el 1 por 100)
pomelos, cifras y porcentajes que se resumen en
el Cuadro 5.

En esta campaña, a diferencia de lo ocurrido
en las dos anteriores, la exportación de naranjas
ha sido superior a la de clementinas, rompiéndose
así una tendencia que parecía iba a consolidarse
definitivamente en el futuro. De todos modos esta
quiebra es coyuntural y ha estado motivada por
las pérdidas sufridas en la cosecha de mandarinas,
sobretodo de media estación y tardías, ocasiona-
das por las repetidas heladas sufridas en esta cam-
paña, por lo que no parece arriesgado afirmar
que, dado el proceso de clementinización de
nuestra citricultura y las preferencias de la
demanda, a corto plazo las mandarinas volverán a
ocupar el primer lugar en las exportaciones citrí-
colas españolas.

Si comparamos la exportación de cítricos de la
presente campaña con la de la anterior, vemos
que en la campaña 1999-2000 se ha exportado un
20,6 por 100 más que en la precedente. Por gru-
pos el mayor incremento se ha producido en
naranjas (+37 por 100), mandarinas (+21 por
100) y pomelos (+44 por 100), mientras que la
exportación de limones ha descendido un 15 por
100 debido fundamentalmente a las incidencias
climatológicas.
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CUADRO 4
ESPAÑA. CAMPAÑA 1999-2000

Previsiones y exportación realizada (en miles de Tm.)

Previsiones Realizaciones Diferencia en %

Mandarinas ................ 1.286,0 1.316,4 +2,4
Naranjas..................... 1.270,0 1.443,3 +13,6
Limones ..................... 510,0 432,9 -15,0
Pomelos ..................... 18,0 32,1 +78,3

Total .......................... 3.048,0 3.224,7 +5,8

Fuente: SOIVRE.

CUADRO 5
EXPORTACION ESPAÑOLA DE CITRICOS. CAMPAÑA 1999-2000

Miles de Tm %

Mandarinas ............................................ 1.316,4 40,8
Naranjas ................................................. 1.443,3 44,8
Limones.................................................. 432,9 13,4
Pomelos ................................................. 32,1 1,0

Total....................................................... 3.224,7 100,0

Fuente: SOIVRE.



La exportación española de cítricos por países
y variedades durante la campaña 1999-2000 se
detalla en el Cuadro 7. Las cantidades correspon-
dientes a exportaciones a países terceros que figu-
ran en el mismo las suministra el SOIVRE a par-
tir de los controles obligatorios de calidad que se
efectúan a la salida de las mercancías, mientras
que los volúmenes remitidos a la UE se basan en
estimaciones realizadas por el propio SOIVRE a
partir de las informaciones suministradas por los
operadores y las que figuran en el INTRASTAT.

De acuerdo con estas cifras el volumen total
exportado por España en la campaña 1999-2000
asciende, como se ha dicho, a 3.224,7 miles de Tm,
de las que 2.543,5 (el 79 por 100) se ha remitido a
la UE y 681,2 (el 21 por 100) a países terceros.

4.2. La exportación a la Unión Europea

La exportación española de cítricos a la UE
durante la campaña 1999-00 fue de 2.543,5 miles
de Tm (Cuadro 7), lo que supone que el mercado

comunitario ha recibido el 79 por 100 del total de
nuestros envíos. Por grupos se han remitido a la
UE el 77,5 por 100 de nuestras mandarinas, el 84
por 100 de las naranjas y el 66 por 100 de los
limones.

4.2.1. Alemania

A lo largo de la campaña 1999-00 Alemania
recibió de nuestro país un total de 898.109 Tm,
un 31 por 100 más que en la campaña anterior,
incremento que refuerza su posición de principal
cliente y punto de destino de los cítricos españo-
les. Por grupos varietales, y en comparación con
el año pasado, la evolución de nuestras exporta-
ciones a ese país tuvo un comportamiento errático
ya que mientras la de mandarina aumentó en un
23 por 100 y la de naranjas lo hizo de modo
espectacular (un 67 por 100), la de limones cayó
un 30 por 100.

Desgraciadamente estos incrementos cuanti-
tativos se han visto acompañados de fuertes des-
censos en las cotizaciones obtenidas por las dis-
tintas variedades debido, a nuestro juicio, no sólo
a la indudable presión de la oferta, sino a otra
circunstancia que se está produciendo cada vez
más en los mercados alemanes: nos referimos a
la política de compras a bajo precio seguida por
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GRAFICO 1
EXPORTACION POR VARIEDADES

Fuente: SOIVRE.
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GRAFICO 2
EXPORTACION POR PAISES DE DESTINO

Fuente: SOIVRE.
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CUADRO 6
EXPORTACIONES ESPAÑOLAS DE CITRICOS.

CAMPAÑAS 1998-99 Y 1999-00
(en miles de Tm.)

Campaña 1998-99 Campaña 1999-00 Diferencia en %

Mandarinas ................ 1.089,2 1.316,4 +21,0
Naranjas..................... 1.050,0 1.443,3 +37,5
Limones ..................... 511,1 432,9 -15,3
Pomelos ..................... 22,3 32,1 +44,0

Total .......................... 2.672,6 3.224,7 +20,6

Fuente: SOIVRE.
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la mayor parte de grandes cadenas de distribu-
ción lo que, al incidir negativamente sobre la
calidad del producto ofertado, provoca un recha-
zo creciente por parte de los consumidores. De
ahí la urgente necesidad de una reflexión a fondo
sobre las actitudes tanto de exportadores como
de importadores para que Alemania no sea única-
mente nuestro primer cliente en cantidad, recibe
el 28 por 100 de nuestras exportaciones, sino
también en calidad.

4.2.2. Francia

A considerable distancia de Alemania se situó
Francia, nuestro segundo cliente, que en la cam-
paña 1999-00 recibió un total de 535.261 Tm, lo
que supone el 16,6 por 100 de la exportación
española de cítricos, exportación que, comparada
con la de la anterior campaña supone un incre-
mento de tan sólo el 5 por 100. Por grupos las
exportaciones de mandarinas y limones cayeron
respectivamente un 2 por 100 y un 25 por 100,
compensadas por el aumento del 27 por 100 de
los envíos de naranjas.

El abismo abierto en esta campaña entre nues-
tras exportaciones de cítricos a Francia y Alema-
nia, más de 360.000 Tm cuando en el pasado ejer-
cicio fue solamente de 177.000 Tm, refuerza lo
dicho al referirnos a este último país y solo se
explica teniendo presente las mayores exigencias
en cuanto a calidad del consumidor francés, y su
disposición a pagar por ello, lo que forzó a los
operadores españoles a desviar hacia otros desti-
nos menos exigentes, y más dados a imponer pre-
cios a la baja, la fruta afectada por las incidencias
climatológicas (lluvia, pedrisco y heladas funda-
mentalmente) que se produjeron el año pasado en
nuestro país.

4.2.3. Gran Bretaña e Irlanda

Durante la campaña 1999-00 el Reino Unido
importó de nuestro país 354.873 Tm de cítricos,
que unidas a las 15.779 Tm que se enviaron a
Irlanda suman un total de 370.652 Tm, con lo
que estos mercados siguen siendo el tercer
cliente de nuestros cítricos recibiendo el 15 por
100 de la exportación española. Comparando

estas cifras con las de la campaña anterior se
observa un incremento global del 55 por 100 en
nuestras exportaciones, como resultado de
haberse duplicado los envíos a Irlanda y del
aumento del 53 por 100 de los dirigidos a Gran
Bretaña.

Respecto de las importaciones procedentes de
la cuenca mediterránea realizadas por los merca-
dos británicos, los cítricos españoles alcanzan una
cuota del 76 por 100 en el grupo mandarinas, con
un aumento del 2,4 por 100 respecto de la campa-
ña anterior, del 55 por 100 en naranjas, aumenta
un 13 por 100, y del 68 por 100 en limones, en
donde la cuota desciende un 3,6 por 100.

4.2.4. Holanda y Bélgica

Holanda con 280.834 Tm ha sido el cuarto
cliente comunitario de los cítricos españoles
durante la campaña 1999-00, en la que nuestras
exportaciones se han incrementado en un 22 por
100. Los de origen español suponen el 74 por 100
de los cítricos importados por Holanda de la
cuenca mediterránea, país en el que las mandari-
nas y naranjas de España tienen una cuota de
mercado del 73 por 100, mientras que la de limo-
nes asciende al 78 por 100.

Por su parte Bélgica, quinto cliente comunita-
rio de nuestros cítricos después de haber superado
a Italia en esta campaña, ha recibido un total de
145.037 Tm, un 24 por 100 más que en el anterior
ejercicio. De las importaciones globales proce-
dentes de los países mediterráneos, los cítricos
españoles suponen el 77 por 100 del mercado
belga, en el que mantienen una cuota del 74 por
100 en mandarinas, del 77 por 100 en naranjas y
del 82 por 100 en limones.

4.2.5. Italia

En la campaña 1999-00 Italia ha descendido
un puesto colocándose en sexto lugar entre los
países comunitarios consumidores de nuestros
cítricos, de los que ha recibido 141.889 Tm, lo
que supone un descenso del 3,6 por 100 respecto
de la pasada campaña. En los mercados italianos
España mantiene una posición hegemónica en la
exportación de mandarinas ya que su cuota de
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mercado respecto de las de origen mediterráneo
es del 99 por 100. Nuestra posición se debilita en
limones, con una cuota del 45 por 100, y llega a
su nivel más bajo en naranjas con el 37 por 100
de las exportaciones de la cuenca.

4.2.6. Otros países de la UE

A lo largo de la pasada campaña se enviaron a
Dinamarca 34.395 Tm de cítricos españoles, un
19 por 100 más que el año anterior. En este país
el monopolio de España en el conjunto de las
exportaciones originarias de la cuenca mediterrá-
nea es muy elevado tanto por lo que se refiere a

mandarinas, con el 97 por 100 del mercado,
como a limones, un 92 por 100 del mismo, y des-
ciende ligeramente en naranjas en las que alcan-
za el 83 por 100, con lo que la participación
española en las importaciones globales de este
país procedentes del Mediterráneo se sitúa en el
89 por 100.

No ocurre lo mismo en Suecia, Austria y Fin-
landia, países en los que los envíos de cítricos
españoles no llegan al 50 por 100 de sus importa-
ciones de origen mediterráneo, ya que suponen el
49 por 100 en Suecia, el 45 por 100 en Austria y
el 39 por 100 en Finlandia. Las causas de estas
reducciones son, en el caso sueco y finlandés, la
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CUADRO 8
EXPORTACION DE CITRICOS A PAISES TERCEROS

(De 1-9-99 al 31-8-00)

Países

Grupo Variedad

Mandarinas Clausellina.............
Satsuma ................
Clementina ...........
Clemenvilla ...........
Hernandina ...........
Kara ......................
Fortuna .................
Mineola.................
Wilking .................
Ortanique..............
Ellendale ...............
M. Reexp...............

Total mandarinas ...............................

Naranjas Navelina ................
Navel.....................
Navel Late .............
Lane Late ..............
Salustiana..............
Sanguina...............
Sanguin Elli ...........
Valencia Late.........
Verna ....................
N. Reexp. ..............

Total naranjas ....................................

Limones y limas Primoftori ..............
L. Verna ................
Verdelli..................
Lima......................
L. Reexp. ...............

Total limones y limas .........................

Pomelos Blanco...................
Rojo ......................
Rosa......................

Total pomelos....................................

Total general .....................................

Fuente: SOIVRE.
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competencia de Marruecos en mandarinas y de
Israel en naranjas, mientras que en Austria nues-
tro principal competidor son las naranjas de Italia
y, en menor medida, de Grecia. La posición de los
cítricos españoles en estos mercados induce a
pensar en la conveniencia de intensificar las
acciones publicitarias en los mismos, lo que haría
factible un aumento de su penetración en los mis-
mos.

4.3. La exportación a países terceros

A lo largo de la campaña 1999-00 la exporta-
ción española de cítricos a países extracomunita-

rios ha sido de 681.204 Tm, con un aumento del
11 por 100 sobre los envíos realizados en la cam-
paña anterior.

4.3.1. Europa y Países del Este europeo

La exportación española de cítricos durante la
presente campaña a los países no comunitarios de
Europa Occidental ha sido la siguiente: Suiza ha
recibido un total de 60.118 Tm, un 7 por 100
menos que el año anterior, y Noruega ha importa-
do 32.428 Tm, un 29 por 100 más que en el pasa-
do ejercicio.

En Suiza nuestra cuota de mercado respecto de
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CUADRO 8 (continuación)
EXPORTACION DE CITRICOS A PAISES TERCEROS

(De 1-9-99 al 31-8-00)

Países

Grupo Variedad

Mandarinas Clausellina.............
Satsuma ................
Clementina ...........
Clemenvilla ...........
Hernandina ...........
Kara ......................
Fortuna .................
Mineola.................
Wilking .................
Ortanique..............
Ellendale ...............
M. Reexp...............

Total mandarinas ...............................

Naranjas Navelina ................
Navel.....................
Navel Late .............
Lane Late ..............
Salustiana..............
Sanguina...............
Sanguin Elli ...........
Valencia Late.........
Verna ....................
N. Reexp. ..............

Total naranjas ....................................

Limones y limas Primoftori ..............
L. Verna ................
Verdelli..................
Lima......................
L. Reexp. ...............

Total limones y limas .........................

Pomelos Blanco...................
Rojo ......................
Rosa......................

Total pomelos....................................

Total general .....................................

Fuente: SOIVRE.
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las importaciones mediterráneas se ha mantenido
en limones en torno al 96 por 100, desciende lige-
ramente en mandarinas pasando del 94 al 91 por
100 y sufre una fuerte caída en naranjas bajando
del 66 al 49 por 100 debido al aumento de los
envíos de Italia e Israel.

En cuanto a Noruega el descenso experimenta-
do por nuestras exportaciones de mandarinas en
beneficio de Marruecos, que sitúan su cuota de
mercado en el 60 por 100 con pérdida de 9 pun-
tos, se compensa con creces por el notable
aumento de los envíos de naranjas cuya cuota
aumenta del 66 al 81 por 100 mientras la de Israel
desciende en la misma proporción.

Entre los países del este europeo Polonia sigue
siendo el principal consumidor de los cítricos
españoles y en esta campaña recibió 247.224 Tm,
un 13 por 100 más que en la anterior. En segundo
lugar se sitúa la República Checa con 79.926 Tm,
lo que supone un incremento del 8 por 100 res-
pecto de la pasada campaña. Hungría se ha con-
vertido en nuestro tercer cliente del este con
38.352 Tm, con un aumento del 20 por 100 ,
mientras que Eslovaquia se sitúa en cuarto lugar
ya que nuestra exportación a este país, 29.232
Tm, ha sido prácticamente la misma que en la
campaña anterior. Por último hay que destacar el
fuerte aumento de nuestras exportaciones a Rusia
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CUADRO 8 (continuación)
EXPORTACION DE CITRICOS A PAISES TERCEROS

(De 1-9-99 al 31-8-00)

Países

Grupo Variedad

Mandarinas Clausellina.............
Satsuma ................
Clementina ...........
Clemenvilla ...........
Hernandina ...........
Kara ......................
Fortuna .................
Mineola.................
Wilking .................
Ortanique..............
Ellendale ...............
M. Reexp...............

Total mandarinas ...............................

Naranjas Navelina ................
Navel.....................
Navel Late .............
Lane Late ..............
Salustiana..............
Sanguina...............
Sanguin Elli ...........
Valencia Late.........
Verna ....................
N. Reexp. ..............

Total naranjas ....................................

Limones y limas Primoftori ..............
L. Verna ................
Verdelli..................
Lima......................
L. Reexp. ...............

Total limones y limas .........................

Pomelos Blanco...................
Rojo ......................
Rosa......................

Total pomelos....................................

Total general .....................................

Fuente: SOIVRE.
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que este año han totalizado 22.151 Tm frente a
las 6.017 Tm del pasado, lo que parece indicar
una cierta recuperación económica de este país.

4.3.2. Estados Unidos

La exportación española de clementinas
durante la campaña 1999-00 ha sido de 78.813
Tm, un 72,6 por 100 más que en el ejercicio
anterior, lo que supone un nuevo récord abso-
luto desde que en 1981 se iniciaron las expor-
taciones a ese país. El fuerte incremento obte-
nido en esta campaña ha sido consecuencia de
la definitiva popularización de nuestras cle-

mentinas en el mercado norteamericano, con-
seguida en la campaña 1998-99 gracias al
esfuerzo realizado por los operadores y los
Servicios Oficiales. Del total exportado, el
99,6 por 100 lo fue dentro del Programa de
Colaboración suscrito entre la Administración
Española y el FDA, lo que demuestra su abso-
luta validez y su aceptación por parte del sec-
tor citrícola español.

Dentro del sistema de control establecido
para las exportaciones a Estados Unidos hay
que destacar el éxito que supuso la elevación
de los parámetros mínimos de calidad acorda-
do en 1998, a propuesta del SOIVRE, por los
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CUADRO 8 (continuación)
EXPORTACION DE CITRICOS A PAISES TERCEROS

(De 1-9-99 al 31-8-00)

Países

Grupo Variedad

Mandarinas Clausellina.............
Satsuma ................
Clementina ...........
Clemenvilla ...........
Hernandina ...........
Kara ......................
Fortuna .................
Mineola.................
Wilking .................
Ortanique..............
Ellendale ...............
M. Reexp...............

Total mandarinas ...............................

Naranjas Navelina ................
Navel.....................
Navel Late .............
Lane Late ..............
Salustiana..............
Sanguina...............
Sanguin Elli ...........
Valencia Late.........
Verna ....................
N. Reexp. ..............

Total naranjas ....................................

Limones y limas Primoftori ..............
L. Verna ................
Verdelli..................
Lima......................
L. Reexp. ...............

Total limones y limas .........................

Pomelos Blanco...................
Rojo ......................
Rosa......................

Total pomelos....................................

Total general .....................................

Fuente: SOIVRE.

0
0
0
0
0
0
0
0
0
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0
0

410
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0
0
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1.805
1.748
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0
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0
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4.666

0
0

211

11.456
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60.118
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0
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33
0
0
0
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0
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13
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3

22
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57
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12
18

0
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1.289
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1.494
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operadores y los Servicio Oficiales españoles.
La subida del índice de madurez de las mariso-
les y clementinas, a 6,5 y 7,5 respectivamente,
ha sido determinante en el resultado final de
esta campaña al ofrecer un producto más agra-
dable al paladar y sin problemas de manchas
de piel, lo que debería mover a la reflexión
sobre la conveniencia de extender estas medi-
das al resto de las exportaciones españolas de
cítricos.

En cuanto al desarrollo de la campaña cabe
distinguir dos fases claramente diferenciadas:
desde su inicio al Día de Acción de Gracias
(26 de noviembre) y desde esta fecha hasta el
final. En la primera de ellas los resultados eco-
nómicos fueron extremadamente favorables,
con cotizaciones que comenzaron entre los 8-
10 $/2,3 kg. para descender al final de este
período hasta los 6 $/2,3 kg. En la primera
quincena de diciembre los precios continuaban
a niveles francamente interesantes (3,5-4,5
$/2,3 kg.), pero a partir de la segunda quincena
se produjo una fuerte caída de los mismos
debido al extraordinario incremento de los
envíos que, en tres semanas, del 23 de noviem-
bre al 3 de diciembre, alcanzaron las 30.000
Tm, más del 38 por 100 del total de la campa-
ña, a las que hay que sumar las más de 10.000
Tm exportadas entre el 13 y el 26 de diciem-
bre.

Esta fuerte concentración de envíos, conse-
cuencia del ambiente de euforia propiciado por
los buenos resultados iniciales, unido a la apari-
ción de abundante fruta con semillas, produjo
un fuerte descenso de las cotizaciones que sólo

se recuperarían levemente a finales de la cam-
paña.

4.3.3. Extremo Oriente

La exportación española de cítricos a los
principales mercados de Extremo Oriente
durante la campaña 1999-00, ha sufrido impor-
tantes cambios respecto de la efectuada en el
ejercicio anterior, variaciones que se recogen en
el Cuadro 9.

Los importantes descensos registrados en
nuestras exportaciones a Japón y Hong-Kong han
estado motivados por la recuperación de los enví-
os procedentes de California que, normalizada su
capacidad exportadora después de la helada de
diciembre de 1998, ha vuelto a imponerse en
unos mercados dominados por los cítricos nortea-
mericanos. Por el contrario destaca el incremento
de nuestras exportaciones a Australia, que aumen-
tan un 430 por 100 pese a las dificultades que
supone el envío de cítricos a un país tan distante
del nuestro.

5. Los Países Mediterráneos competidores

La exportación de cítricos de los Países Medi-
terráneos que compiten con nuestros envíos ha
alcanzado durante la campaña 1999-00 un volu-
men de 2.282,0 miles de Tm, lo que supone un
6,4 por 100 más de lo realizado en la campaña
anterior, un incremento ciertamente moderado si
lo comparamos con el 20,6 por 100 experimenta-
do por la exportación española en el mismo perío-
do de tiempo.

Por países, Marruecos ha incrementado sus
exportaciones totales en un 2,3 por 100 debido
al aumento del 21,8 de sus envíos de mandari-
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GRAFICO 3
EXPORTACION DE CLEMENTINAS A ESTADOS UNIDOS

Fuente: SOIVRE.
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CUADRO 9
EXPORTACION ESPAÑOLA DE CITRICOS A EXTREMO ORIENTE.

CAMPAÑAS 1998-99 Y 1999-00
(En Tm.)

País Campaña 1998-99 Campaña 1999-00

Japón ..................................................... 9.888,0 3.030,0
Hong-Kong ............................................ 10.733,0 2.073,0
Australia................................................. 703,0 3.026,0
Singapur................................................. 388,0 821,0

Total....................................................... 21.712,0 8.950,0

Fuente: SOIVRE.



nas unido al descenso del 9,7 por 100 de las
naranjas. Por su parte Israel aumentó un 18,6
por 100 su exportación de mandarinas, pero el
descenso del 32,7 por 100 de la de naranjas y
del 16 por 100 de la de pomelos dan como
resultado final una caída del 18 por 100 de su
exportación citrícola. En cuanto a Turquía, pese
a que sus envíos de mandarinas y naranjas pre-
sentan porcentajes negativos del 10 y 16 por
100 respectivamente, el aumento en el 27 por
100 de su exportación de limones hace que sus
envíos globales se incrementen en un 14 por
100. Por último Italia casi duplica sus exporta-
ciones este año gracias al incremento de los
envíos de mandarinas a Europa del este y Ale-
mania y a los de naranjas con destino a Austria
y Suiza.

6. Conclusiones

Finalizada la campaña de exportación de
cítricos 1999-00 existe una notable coincidencia
a la hora de calificarla como la peor de los últi-
mos 20 años, si exceptuamos la campaña 1984-
85 en que la citricultura española sufrió fuertes
heladas. Lo más llamativo de la evolución nega-
tiva de esta campaña es lo imprevisto de su
resultado, ya que sus inicios estuvieron marca-
dos por un moderado optimismo. Administra-
ción, sindicatos agrarios y expertos coincidían
en señalar que, pese al aumento de cosecha pre-
visto, podíamos estar ante una campaña razona-
blemente buena si los operadores comerciales

actuaban con sensatez y no se precipitaban
enviando fruta excesivamente verde o afectada
por ataques de mosca, especialmente intensos en
las comarcas más primerizas.

Pocos meses después el optimismo inicial
daba paso al desconcierto y al pesimismo ante la
evolución negativa de la campaña, con cotizacio-
nes a la baja en los mercados y la consiguiente
caída de los precios en el campo hasta llegar a
niveles absolutamente ruinosos, llegándose a
situaciones, en híbridos principalmente, en las
que el agricultor ha tenido que regalar la cosecha
a cambio de su recolección o, en caso extremos,
pagar para recogerla.

Las causas que han llevado a este lamentable
final de campaña están siendo objeto de discu-
sión tanto pública como privada y sin duda el
debate se prolongará durante mucho tiempo
dada la magnitud del desastre. Apuntaremos las,
a nuestro juicio, principales causas cuantitativas,
cualitativas y estructurales que, interaccionadas
mutuamente, han contribuido al resultado final
que ahora sufrimos.

Por lo que se refiere a las primeras todo parece
indicar que las previsiones iniciales de produc-
ción se han visto claramente superadas en la reali-
dad, especialmente en el grupo mandarinas cuya
cosecha ha superado en un 25 por 100 el aforo
oficial y, dentro de estas, la abundante cosecha de
marisol, cuyos precios cayeron en picado arras-
trando a los de las satsumas, y de oroval, que pro-
vocó su solapamiento con las clemenules a las
que también arrastró en el descenso de precios de
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CUADRO 10
EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE CITRICOS DE LOS PAISES COMPETIDORES DE LA CUENCA MEDITERRANEA.

CAMPAÑAS 1998/99 Y 1999/00
Miles de toneladas

Mandarinas Naranjas Limones Pomelos Total cítricos

98/99 99/00 % V 98/99 99/00 % V 98/99 99/00 % V 98/99 99/00 % V 98/99 99/00 % V

Francia................... 17,5 18,9 8,00 17,5 18,9 8,0
Marruecos ............. 222,5 270,9 21,8 360,6 325,7 -9,7 0,1 0,1 0,00 583,2 596,7 2,3
Túnez .................... 21,2 27,0 27,4 21,2 27,0 27,4
Italia ...................... 26,0 63,5 144,2 74,7 123,3 65,1 11,0 26,1 137,3 0,5 4,7 840,0 112,2 217,6 93,9
Israel...................... 29,5 35,0 18,6 102,6 69,0 -32,7 0,3 1,0 233,3 137,0 115,0 -16,1 269,4 220,0 -18,3
Chipre ................... 15,7 20,4 29,9 74,9 59,2 -21,0 10,9 16,0 46,8 31,6 22,9 -27,5 133,1 118,5 -11,0
Grecia.................... 27,2 30,5 12,1 260,0 268,1 3,1 22,0 23,8 8,2 1,0 0,9 -10,0 310,2 323,3 4,2
Turquía .................. 137,1 123,3 -10,1 102,0 85,5 -16,2 153,5 195,4 27,3 34,7 85,3 145,8 427,3 489,5 14,6
Egipto*.................. 1,2 1,2 0,0 211,1 211,1 0,0 14,6 14,6 0,0 0,7 0,7 0,0 227,6 227,6 0,0
Gaza*.................... 41,0 41,0 0,0 1,9 1,9 0,0 0,3 43,2 42,9 -0,7

Total ...................... 476,7 563,7 18,3 1.248,1 1.209,9 -3,1 214,3 278,9 30,1 205,8 229,5 11,5 2.144,9 2.282,0 6,4

(*) Estimaciones.
Fuente: CLAM.



aquellas. Algo parecido ha ocurrido con las
naranjas, en donde la gran producción de naveli-
nas ha alargado su período de comercialización
incidiendo sobre las variedades de media estación
y tardías como la salustiana y lanelate y, en
menor medida, la navelate. En cuanto a la valen-
cia, cuya cosecha también superó las previsiones,
su comercialización también se ha desarrollado
de forma absolutamente negativa.

Al señalar las causas de orden cualitativo hay
que comenzar por la falta de calidad y madurez
de los primeros envíos a los mercados europeos,
realizados por operadores poco escrupulosos que
hicieron descender el consumo y las cotizaciones,
cosa que no ocurrió en el mercado norteamerica-
no en el que la responsabilidad de los exportado-
res y el control de calidad, con índices de madu-
rez más altos, a que se someten los envíos por
parte del SOIVRE mantuvieron elevados los pre-
cios y la demanda. Conviene tener presente que
esta precipitación en los envíos no se produce
únicamente a principios de campaña, sino que
suele repetirse al comienzo de la comerciali-
zación de las distintas variedades, lo que hace que
su aceptación en los mercados no se recupere
cuando ya presentan el color y la madurez ade-
cuados. Un ejemplo de lo que decimos ha ocurri-
do con la fortuna, cuyas exportaciones a primeros
de año con índices de madurez bajo mínimos pro-
vocaron el rechazo de los consumidores y la caída
de sus precios cuando tres meses después presen-
taban unas condiciones organolépticas excelentes.

Dentro del apartado de la calidad no podemos
olvidar el problema de la «pinyolada» causada,
como es sabido, por la polinización cruzada de
clementinas e híbridos, que en este ejercicio ha
adquirido caracteres alarmantes y que puede com-
prometer seriamente el futuro de nuestra exporta-
ción de clementinas. Resulta lamentable que des-
pués de los años y sacrificios que ha costado
conseguir variedades de clementinas sin semillas,
la actitud permisiva y la falta de políticas de orde-
nación varietal hayan conducido a la citricultura
valenciana una situación de la que sólo se saldrá
mediante la aplicación de drásticas medidas de
planificación de las distintas variedades que abar-
ca la oferta valenciana de cítricos.

Para hacer frente al problema de la aparición

de semillas en determinadas variedades de man-
darinas, la Conselleria de Agricultura publicó el
28 de marzo el Decreto 32/2000, cuyo objetivo
era el reducir la presencia de agentes polinizado-
res. A tal fin el Decreto prohibía el asentamiento
de colmenas a menos de cinco kilómetros de las
plantaciones de cítricos durante la época de flora-
ción de los mismos, período que se fijaba entre el
1 de abril y el 30 de mayo y, como medida com-
plementaria, autorizaba la realización de trata-
mientos fitosanitarios durante la floración en las
plantaciones de clementinas e híbridos. En esta
misma línea, la Orden de 29 de marzo de la citada
Conselleria estableció ayudas para los titulares de
explotaciones citrícolas que realicen mediante el
reinjerto la sustitución de híbridos por variedades
no híbridas, excepto la marisol, o bien de esta por
otra no híbrida, al tiempo que retiraba las ayudas
existentes a la plantación de marisol e híbridos.

Otra cuestión que ha incidido de forma grave
sobre la calidad ha sido la climatología, ya que en
la presente campaña nuestra citricultura ha tenido
que soportar tres situaciones tormentosas en las
que varias comarcas se vieron afectadas por las
lluvias y el pedrisco (del 4 al 7 de septiembre la
primera, el 14 de septiembre la segunda y el 17
de octubre la última) y tres heladas (noviembre y
diciembre de 1999 y enero de 2000) que causaron
daños de importancia en numerosas zonas citríco-
las. Un último aspecto ha considerar es la confu-
sión que ocasiona la, por desgracia, cada vez más
extendida práctica comercial de algunos operado-
res consistente en no respetar el correcto marcado
en los envases de la variedad, calibre y categoría
comercial, lo que contribuye de forma grave a la
desorientación del consumidor que se siente
engañado cuando cree adquirir un producto y se
le da otro.

Finalmente, y por lo que respecta a las estruc-
turas comerciales, hay que destacar la influencia
de los desequilibrios existentes entre una oferta
atomizada y una demanda cuyo grado de concen-
tración aumenta cada día, desequilibrios que se
producen tanto en el escalón agricultor-operador
como en el operador-distribución, cuya conse-
cuencia inmediata es el envilecimiento de los pre-
cios que perciben los operadores comerciales y
que estos repercuten en los que ofrecen a los agri-
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cultores. La magnitud del problema que represen-
ta la concentración de la demanda queda de mani-
fiesto si se considera que en los principales países
de la UE consumidores de cítricos españoles
(Francia, Alemania, Holanda y Gran Bretaña) las
tres principales empresas de distribución agroali-
mentaria controlan más del 50 por 100 del merca-
do de estos productos en sus respectivos países,
porcentaje que supera el 60 por 100 en Bélgica y
Dinamarca y alcanza el 95 por 100 en Suecia.
Esta situación oligopólica de la distribución, que
según todas las previsiones se acentuará con el
paso del tiempo, (según un reciente estudio en el
año 2005 un 80 por 100 de la distribución de pro-
ductos alimenticios en la UE estará en manos de
no más de 10 empresas multinacionales) no sólo
confiere a la misma un poder absoluto frente a los
operadores a la hora de negociar precios y condi-
ciones de suministro, sino que le permite incluso
sustituir al consumidor, al que impone pautas y
gustos de consumo. De ello se deduce que única-
mente emprendiendo acciones decididas a favor
de la concentración de la oferta se podrá negociar
con la distribución en condiciones si no de igual-
dad al menos que aminoren el tremendo desequi-
librio existente en la actualidad a favor de esta
última.

Así pues, y a modo de resumen, podemos
señalar como causas fundamentales del deterioro
de la campaña las siguientes:

• de orden cuantitativo:

– la elevada producción de algunas variedades
de mandarinas extratempranas (marisol) y naran-
jas (navelinas) y el solapamiento de las cosechas
de oroval y clemenules

• de orden cualitativo:

– la falta de madurez de los primeros envíos
de las distintas variedades a los mercados europe-
os, lo que incidió negativamente tanto en las coti-
zaciones como en el consumo, cuestión clave
como muestra el hecho de que en el mercado nor-
teamericano, en donde se mantienen los controles
de calidad y unos índices de madurez más eleva-
dos, los precios han sido notablemente más satis-
factorios pese al incremento espectacular de los
envíos.

– los problemas de calidad como consecuen-
cia de la incidencia de una climatología adversa,
que ha hecho posible que haya llegado al merca-
do fruta afectada por el pedrisco y el frío.

– la presencia de semillas en las mandarinas
ha sido otro factor negativo a la hora de valorar
su calidad por parte de los consumidores.

• de tipo estructural:

– el desequilibrio existente entre oferta y
demanda en beneficio de la última debido a la
gran concentración de esta frente a la dispersión
de la primera. Además, esta relación desigual en
el nivel agricultor-operador es la responsable del
envilecimiento del valor de la fruta, cuyo precio
de campo es prácticamente nulo al estar sujeto a
una posible renegociación por parte de los opera-
dores privados o depender de la liquidación final
practicada por cooperativas y OPCs. En ambos
casos esta circunstancia hace que disminuya o
incluso desaparezca la necesidad comercial de
defender unas cotizaciones mínimamente remu-
neradoras, lo que refuerza la posición oligopólica
de la distribución frente a los operadores.
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