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DISCOP 2002
Budapest (Hungría),
del 27 al 29 de junio de 2002

El Instituto Español de Comercio Español (ICEX) convo-
ca a productores, cadenas de TV y agentes de ventas, a parti-
cipar en la 10ª edición del mercado de TV DISCOP 2002 que
se celebrará en Budapest del 27 al 29 de junio del presente
año.

Anualmente, 600 profesionales de televisión de 35 países
diferentes se reunen en el mes de junio en Budapest para pro-
mocionar, vender y comprar producciones televisivas en un
mercado que atrae a los principales compradores de su zona de
influencia.

Es la segunda vez que el ICEX organiza un pabellón oficial
en este mercado y el objetivo del mismo es facilitar a las empre-
sas la introducción de sus productos en esta importante región
económica que forman los países satélite de la ex-URSS. La
región de influencia del mercado abarca Europa Central y del
Este, el Cáucaso y Asia Central.

DISCOP es la más importante feria de la industria televisi-
va para la compra de programación en estos mercados. Merece
destacarse el hecho de que normalmente los compradores de
estos países no acuden a otros grandes mercados internaciona-
les, porque les resultan aún muy caros. A lo largo de los años,
DISCOP ha demostrado que estos mercados emergentes, a
pesar de sus aparentes dificultades, ofrecen multitud de oportu-
nidades de negocio.

PERFIL DE LA FERIA

— Nombre de la feria:
DISCOP PROGRAM SHOWACASE 2002

— Edición: 10.ª

— Frecuencia: anual.

— Fechas de celebración: 27-29 de junio de 2002
(duración: 3 días)

— Lugar de celebración: Atrium Hyatt, Budapest, Hungría.

— Organiza: KEY3MEDI EAST.

— Organización del evento: el mercado ocupa de forma
exclusiva tres plantas del Hotel Atrium Hyatt de
Budapest. Los vendedores de programación alquilan
suites equipadas en las que reciben a los comprado-
res.

— Actividades paralelas:

• DISCOP CAMPUS CONFERENCES: 29 de junio.
Intercontinental Forum. Programa de conferencias
«Cómo hacer dinero con la TV Interactiva».

• DISCOP NEW TECH EXHIBITION: 28-29 de junio.
Hotel Hyatt. Soluciones tecnológicas para la promo-
ción de marcas y contenidos en la red.

— Perfil de compradores: televisiones públicas y privadas,
operadores de televisión por cable, operadores de TV
vía satélite, compañías aéreas, empresas de distribución
de video y DVD, portales de internet, etcétera.

— Origen de los compradores: Europa Central, los Estados
Báltidos, los Balcanes, la región del Mar Negro, Rusia
y Ucrania, el Cáucaso, Asia Central y Mongolia,
Oriente Medio y el Norte de Africa, China, etcétera.

— Características de los mercados de influencia:

• Se trata de mercados emergentes para la televisión
por su reciente o próxima apertura, y por su creciente
integración en la economía de mercado. En ellos el
negocio televisivo ya es creciente y su potencial de
desarrollo es aún grande aunque los presupuestos de
compras sean aún limitados.

• Para muchos de los principales compradores de estos
mercados la asistencia a las principales citas del sec-
tor en Europa Occidental o EEUU, es demasiado
cara. Ello hace de DISCOP el foro ideal para acceder
a los compradores de estos países.

La página web de la feria es www.discop.com

A. CONDICIONES DE PARTICIPACION

El plazo límite para la presentación de solicitudes es el 31
de marzo de 2002, en el ICEX (Paseo de la Castellana, 14.
28046 Madrid). Les rogamos se atengan estrictamente a este
plazo.

La feria se celebra en 3 plantas cerradas del Hotel Atrium
Hyatt de Budapest, donde habitaciones, adecuadamente adapta-
das y equipadas, hacen las veces de stands.

Se ofrecen 2 modalidades de participación.

a) Modalidad de habitación compartida: cada habitación
(23 m2) será compartida por dos empresas, y cada
empresa dispondrá de un equipo audiovisual (TV + VHS
tristandar) y una mesa de trabajo para su uso exclusivo.
Cuota de participación: 1.406 EUR/empresa.

b) Modalidad de habitación individual: la empresa dispon-
drá de una habitación (23 m2) para su uso exclusivo
dotada de un equipo audiovisual (TV + VHS tristandar)
y una mesa de trabajo. Cuota de participación 2.812
EUR/empresa.

El 100 por 100 del pago deberá hacerse en el momento de
la solicitud de participación. Los servicios incluidos en la
misma se detallan en el apartado C de esta convocatoria.

Convocatoria de ferias en el exterior
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Documentos a enviar en el momento de presentar la
solicitud de participación

1. Fichas de solicitud que se adjunta, debidamente cumpli-
mentada.

2. Pago del 100 por 100 de la cuota de participación. El
pago podrá realizarse mediante:

• Transferencia bancaria (BANCO BILBAO VIZCA-
YA, código entidad: 0182, Oficina: 2370, dígito cuen-
ta: 43, número de cuenta: 0014290099). Al hacer la
transferencia, se hará constar en observaciones el
nombre de la empresa expositora y la feria en que se
solicita participar (DISCOP 2002). En el caso de rea-
lizar el pago por esta vía, es imprescindible que se
remita junto con la solicitud de participación copia del
justificante de la transferencia.

• Cheque bancario o conformado con validez mínima
de 30 días a nombre del Instituto Español de
Comercio Exterior.

3. Materia promocional:

• Ficha de catálogo adjunta debidamente cumplimenta-
da.

• Descripción en inglés de la empresa (máximo 100
palabras).

• Logotipo de la compañía en archivo electrónico (for-
mato .pdf) de calidad suficiente que posibile su repro-
ducción a un tamaño de hasta 50x50 cm.

• Imagen de uno de los programa a promocionar en
la feria, preferiblemente en archivo informático
(calidad suficiente para su impresión en un tamaño
de aproximadamente 5x5 cm.), o si no en diaposi-
tiva.

• Información de la producción de la empresa, especifi-
cando aquélla que se va a presentar en el mercado.

Observaciones

Rogamos se respeten estrictamente los plazos de solicitud y
presentación de los distintos materiales que se requieran duran-
te todo el proceso de preparación de la participación.

Las empresas seleccionadas como expositoras serán infor-
madas por escrito. En el caso de que una empresa no haya sido
seleccionada, se le devolverá el importe que haya remitido.
Asimismo, si por insuficiencia de solicitudes se cancelase la
realización del pabellón se le devolverán a todas las empresas
las cuotas satisfechas.

Si con posterioridad a la recepción del pago total, la
empresa renuncia a participar perderá la totalidad de la
cuota. Sólo en casos aducidos de fuerza mayor, el ICEX se
reserva el derecho de valorar las razones presentadas por la
empresa y, eventualmente, devolver un porcentaje de la
cuota abonada.

B. PRODUCTOS A EXHIBIR

La programación a exhibir en el Pabellón Español deberá
ser de producción española.

C. ORGANIZACION DEL PABELLON

Contra pago de las cuotas abonadas por los expositores, el
ICEX facilitará los siguientes servicios:

— Contratación del espacio a ocupar (habitaciones de 23
m2 en régimen de uso individual o compartido).

— Acondicionamiento, decoración y equipamiento
básicos del espacio a ocupar incluyendo 1 monitor +
VHS (tristandard) por cada empresa participante en
cualquiera de las 2 modalidades de participación (ver
C.1).

— Transporte de la mercancía según condiciones recogi-
das en el punto C.2.

— Promoción de la participación española en la feria (ver
C.3).

— Mantenimiento del Pabellón.

— Personal ICEX para información general y coordina-
ción de la participación.

La organización, reserva, contratación, etcétera, del viaje
de la(s) persona(s) de la empresa que se desplacen a la feria será
responsabilidad de cada empresa. En ningún caso el ICEX ges-
tionará ni se hará cargo de gestiones/pagos en este sentido.

C.1. Decoración

La feria habilitará adecuadamente las habitaciones que
hacen las veces de stand, equipángolas con un equipo audiovi-
sual (TV + VHS trastandard) por empresa participante, inde-
pendientemente de la modalidad de participación elegida.

Todas las habitaciones del pabellón irán identificadas en el
exterior con el nombre y logo de las empresas expositoras y un
identificativo común de España.

En el interior del stand cada empresa podrá utilizar su pro-
pio logotipo, carteles, todo material promocional que desee,
siempre que el hacerlo no altere la imagen ni la distribución del
conjunto del Pabellón, ni dañe las instalaciones de la organiza-
ción ni del hotel.

En el exterior de las habitaciones se colocará un panel por
empresa, en el que los expositores podrán colocar posters o
información de sus productos, siempre que no anulen ni alteren
la imagen común de la participación.

C.2. Transporte de la mercancía

El ICEX se hará cargo del pago del 50 por 100 del trans-
porte de ida hasta el stand; y del 50 por 100 de vuelta en el caso
de que hubiera retorno de algunas mercancías.
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No es necesario que la mercancía retorno para recibir la
ayuda del transporte de ida.

No se incluyen en ingún caso, seguro, ni aranceles si los
hubiera, ni gastos de importación definitiva.

El ICEX seleccionará la empresa transportista que se encar-
gará de este servicio, convocando el consiguiente «Concurso de
Transporte».

Condiciones para percibir la subvención del gasto de
transporte

a) Obligatoriedad de usar los servicios del transportista oficial.

b) La mercancía objeto del transporte deberá ser exhibida
en su totalidad en el stand de la empresa dentro del
Pabellón Oficial.

c) Las empresas deberán rellenar en la Ficha de Solicitud la
parte correspondiente al transporte de mercancías al objeto
de estimar el volumen/peso de la mercancía a transportar.
En su momento se informará a los expositores de la empre-
sa que se encargará del transporte oficial para esta feria, y
se les solicitará la documentación de transporte que sea
necesaria, y se les dará un plazo para enviar el ICEX el pac-
king list. La información en él contenida, deberá coincidir
con las cantidades embarcadas y expuestas en el stand.

El transportista Oficial está autorizado por ICEX para
no embarcar los equipos o productos en caso de existir
discrepancias entre las informaciones facilitadas previa-
mente. Si a pesar de todos estos requisitos se comproba-
rá en el mercado que la mercancía expuesta no se corres-
ponde con la información facilitada por la empresa
expositora, el Instituto no subvencionará el transporte
debiendo el expositor abonar la totalidad del importe del
mismo directamente al transportista oficial.

d) Número de envíos: el transportista establecerá una única
fecha límite de grupaje, tanto de la ida como para el
retorno, que habrá sido comunicada con anterioridad a
los expositores, realizándose, por tanto, un único envío
o envío/regreso de la mercancía.

Si algún expositor no entregara la mercancía en el
almacén del transportista, dentro de la fecha límite, el
coste del transporte será por cuenta y responsabilidad
exclusiva del expositor. Cuando haya transporte de
retorno, el expositor habrá de informar al transportista
oficial, como mínimo 24 horas antes del cierre de la
feria, si la mercancía retorna o no a España. La mercan-
cía que no retorne será desalojada de los stands por el
transportista oficial y situada en el almacén habilitado al
efecto siendo tanto el desalojo como el almacenaje por
cuenta de la empresa expositora. En ausencia de infor-
mación por parte del expositor, el transportista entende-
rá que la mercancía retorna a España.

e) Embalaje: la mercancía deberá ir embalada de acuerdo
con las indicaciones del transportista oficial, que previa-
mente habrán sido aprobadas por el ICEX.

f) Seguro: es obligatorio que toda la mercancía vaya ase-
gurada. Este gasto será por cuenta del expositor que
podrá contratar la póliza, bien con la aseguradora pro-
puesta por el transportista oficial o bien con cualquier
otra empresa de seguros. Este seguro deberá contratarse
hasta el destino final de la mercancía.

C.3. Promoción

Por parte de ICEX se realizará la siguiente promoción de la
participación española en la feria DISCOP 2001:

— Promoción de la participación española con informa-
ción de cada empresa y sus productos en la página web
de Discop 2002.

— Inclusión de las empresas participantes en catálogo ofi-
cial de feria (descripción de la empresa ,máxima 100
palabras).

— Inserción de un anuncio genérico del conjunto de la pre-
sencia española en el manual oficial de «Buyers &
Sellers» de la feria, etcétera.

Para todo ello, las empresas expositoras deberán remitir
junto con su solicitud los materiales promocionales que se soli-
citan en el apartado (A) de esta convocatoria.

Asimismo, los servicios promocionales que la organización
ferial KEY3MEDIA EAST presta los expositores incluyen:

— Posibilidad de difundir información de la empresa o de
sus productos a través los mailings electrónicos que la
feria hace a los potenciales visitantes.

— Planificación de agenda de reuniones. Una vez inscri-
ta, la empresa expositora podrá —gracias a una
clave— preparar su agenda de reuniones entrando a
través de internet en un servicio on-line de la feria
donde accederá a la base de datos de compradores
asistentes a DISCOP 2001. Este servicio se comple-
menta con la asistencia individualizada a las empresas
que lo necesiten.

D. COORDINACION

La coordinadora de la feria y a quien pueden Vds. dirigir
todo tipo de consultas sobre la misma es Marta Villarreal Virto
(teléfono: 91 349 63 38. E-mail: marta.villarreal@icex.es) del
Departamento de Industrias Culturales del ICEX.
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INTERTEXTILE CHINA 2002
Shanghai, 2-11 de octubre de 2002

El Instituto Español de Comercio Exterior «ICEX», convoca
la participación española con Pabellón Oficial en la octava edi-
ción de la feria «INTERTEXTILE CHINA» que se celebrará en
Shanghai (República Popular China) del 9 al 11 de octubre de
2002 en el SHANGHAI NEW INTERNATIONAL EXPO CEN-
TRE EN PUDONG-SHANGHAI (SNIEC).

Se trata de un certamen organizado por la Feria de Frankfurt
en colaboración con el Sub Council of Textile Industry, CCPIT-
Tex (Shanghai).

En su última edición celebrada también en el mes de octu-
bre del año pasado, se ocupó una superficie de 24.000 m2 ocu-
pando las 2 plantas del recinto ferial INTEX de Shanghai y dos
plantas del recinto Shanghai Mart (plantas 1 y 4).

Esta feria cambia este año de ubicación al Nuevo Recinto
de Exposiciones de PUDONG, al ser un certamen que ha ido
creciendo enormemente en los últimos años. Una de las venta-
jas de este nuevo recinto ferial es que todos los expositores esta-
rán ubicados en una misma planta.

En la pasada edición participaron 682 expositores de los cuales
200 pertenecían a China y los 482 restantes provenían de 17 países
extranjeros incluyendo Italia, Corea, Alemania, Portugal, Reino
Unido, Francia, Japón, Austria. Suiza, Estados Unidos, Tailandia,
Turquía, India y Malasia, además de Hong Kong y Taiwán.

El número total de visitantes acreditados ascendió a un total
de 30.000 de los cuales un 85 por 100 procedían de China; sien-
do un 26 por 100 mayoristas, 20 por 100 decoradores de interior,
21 por 100 importadores, 12 por 100 minoristas, 7 por 100 fabri-
cantes de muebles, 5 por 100 pertenecientes al sector del con-
tract y hotelero y el resto arquitectos y tiendas especializadas.

Los principales sectores presentes en la feria son:

— Textiles para el hogar:
• Telas para decoración
• Tapicerías
• Ropa de cama
• Ropa de baño, mesa y cocina
• Alfombras y moquetas

— Textiles para confección
• Tejidos para confección
• Fibras e hilados

China, un país de más de 1.200 millones de habitantes, con
una economía situada a la cabeza de los países en vías de desa-

rrollo, con un crecimiento del PIB del 7,3 por 100 en 2001, y
con un imparable proceso de reforma y apertura al exterior tras
su entrada como miembro del pleno derecho en la Organización
Mundial de Comercio, presenta una favorable oportunidad para
el textil español.

Hasta la incorporación de China a la OMC, el derecho a
realizar transacciones comerciales internacionales estaba úni-
camente permitido a las empresas comerciales estatales
(ECE) y a aquellas otras que recibían una expresa autoriza-
ción gubernamental. No obstante a partir de su entrada en la
OMC China está obligada a ir extendiendo las licencias de
importación.

De media, y tras sucesivos ajustes, los derechos arancela-
rios se sitúan alrededor del 16 por 100. En esta tendencia a la
baja, las autoridades Chinas se han comprometido a recortar los
aranceles hasta un 13 por 100 en el 2005.

La estrategia actual de cooperación entre los Estados espa-
ñol y chino van a permitir, además una mayor fluidez en la ges-
tión de las transacciones de los empresarios que facilitará en un
incremento en la exportación de textiles.

Con relación a Shanghai, esta populosa ciudad situada en la
zona del delta del río Yangtzé, se configura en la década de los
90 como uno de los principales centros de inversión nacional y
extranjera. Esta área de 50.000 m2 está poblado por cerca de 80
millones de personas. En esta zona se incluyen las ciudades de
Nanjing, Hangzhan, Suzhon, Wuxio Shanghai entre otras. El
PNB de esta región aporta un quinto del PNB Nacional.

La balanza comercial referida a los textiles españoles con
China es la siguiente:

Si su empresa está interesada en participar en el Pabellón
Español, deberá remitir al ICEX antes del próximo día 15 de
abril, la ficha de solicitud con el comprobante de la transferen-
cia realizada.

Miles de euros
España

Enero-octubre 2001 Año 2000 Año 1999
% Incr. % Incr. % Incr.

Valor valor Valor valor Valor valor
export. export./ export. export./ export. export./

a. ant. a. ant. a. ant.
Total 1.712.589 13,08 1.885.243 11,43 1.691.925 -1,48
China 5.674 -20,34 8.070 76,54 4.571 29,11
Hong Kong 15.675 -8,53 21.914 6,93 20.493 11,15
Partidas arancelarias utilizadas: 51.11; 51.12; 52.08; 52.09; 52.10; 52.11; 52.12;
53.09; 53.10; 53.11; 54.07; 54.08; 55.12; 55.13; 55.14; 55.15; 55.16; 57; 58.01;
58.05; 58.08.90; 59.50; 59.07; 60.02; 63.01; 63.02; 63.03; 63.04; 94.04.90


