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Convocatoria de ferias en el exterior

DISCOP 2002
Budapest (Hungria),
del 27 al 29 de junio de 2002

El Ingtituto Espafiol de Comercio Espariol (ICEX) convo-
ca a productores, cadenas de TV y agentes de ventas, a parti-
cipar en la 102 edicion del mercado de TV DISCOP 2002 que
se celebrard en Budapest del 27 a 29 de junio del presente
afio.

Anuamente, 600 profesionales de television de 35 paises
diferentes se reunen en el mes de junio en Budapest para pro-
mocionar, vender y comprar producciones televisivas en un
mercado que atrae alos principales compradores de su zona de
influencia.

Eslasegunda vez que el ICEX organiza un pabellon oficial
enestemercadoy €l objetivo del mismo esfacilitar alasempre-
sas laintroduccion de sus productos en esta importante region
econdmica que forman los paises satélite de la ex-URSS. La
region de influencia del mercado abarca Europa Central y del
Este, el Caucaso y Asia Central.

DISCOP es lamés importante feria de laindustria televisi-
va parala compra de programacion en estos mercados. Merece
destacarse € hecho de que normalmente los compradores de
estos paises no acuden a otros grandes mercados internaciona
les, porque les resultan aln muy caros. A lo largo de los afios,
DISCOP ha demostrado que estos mercados emergentes, a
pesar de sus aparentes dificultades, ofrecen multitud de oportu-
nidades de negocio.

PERFIL DE LA FERIA

— Nombre de laferia
DISCOP PROGRAM SHOWACASE 2002

— Edicion; 102
— Frecuencia: anual.

— Fechas de celebracion: 27-29 de junio de 2002
(duracién: 3 dias)

— Lugar de celebracion: Atrium Hyatt, Budapest, Hungria.
— Organiza: KEY3MEDI EAST.

— Organizacion del evento: el mercado ocupa de forma
exclusiva tres plantas del Hotel Atrium Hyatt de
Budapest. Los vendedores de programacion alquilan
suites equipadas en las que reciben a los comprado-
res.

— Actividades paralelas:
+ DISCOP CAMPUS CONFERENCES: 29 de junio.

Intercontinental Forum. Programa de conferencias
«Como hacer dinero con laTV Interactivar.

+ DISCOP NEW TECH EXHIBITION: 28-29 de junio.
Hotel Hyatt. Soluciones tecnoldgicas para la promo-
cion de marcas y contenidos en la red.

— Perfil de compradores: televisiones plblicasy privadas,
operadores de television por cable, operadores de TV
via satélite, compafifas aéreas, empresas de distribucion
devideo y DVD, portales de internet, etcétera.

— Origen delos compradores. Europa Centra, los Estados
Bdltidos, los Balcanes, laregion del Mar Negro, Rusia
y Ucrania, el Caucaso, Asia Central y Mongolia,
Oriente Medio y €l Norte de Africa, China, etcétera.

— Caracteristicas de los mercados de influencia:

+ Se trata de mercados emergentes para la television
por su reciente o proxima apertura, y por su creciente
integracion en la economia de mercado. En ellos el
negocio televisivo ya es creciente y su potencia de
desarrollo es alin grande aunque los presupuestos de
compras sean aln limitados.

Para muchos de los principales compradores de estos
mercados |a asistencia a las principales citas del sec-
tor en Europa Occidentdl o EEUU, es demasiado
cara. Ello hace de DISCOP € foro ideal para acceder
alos compradores de estos paises.

La péginaweb de la feria es www.discop.com

A. CONDICIONES DE PARTICIPACION

El plazo limite para la presentacion de solicitudes es e 31
de marzo de 2002, en € ICEX (Paseo de la Castellana, 14.
28046 Madrid). Les rogamos se atengan estrictamente a este
plazo.

Laferia se celebra en 3 plantas cerradas del Hotel Atrium
Hyatt de Budapest, donde habitaciones, adecuadamente adapta-
das'y equipadas, hacen las veces de stands.

Se ofrecen 2 modalidades de participacion.

a) Modalidad de habitacion compartida: cada habitacion
(23 m? serd compartida por dos empresas, y cada
empresadispondrade un equipo audiovisua (TV +VHS
tristandar) y una mesa de trabgjo para su uso exclusivo.
Cuota de participacion: 1.406 EUR/empresa.

b) Modalidad de habitacion individual: la empresa dispon-
dra de una habitacion (23 m? para su uso exclusivo
dotada de un equipo audiovisual (TV +VHS tristandar)
y una mesa de trabgjo. Cucta de participacion 2.812
EUR/empresa.

El 100 por 100 del pago debera hacerse en € momento de
la solicitud de participacion. Los servicios incluidos en la
misma se detallan en el apartado C de esta convocatoria.
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Documentos a enviar en e momento de presentar la
solicitud de participacion

1. Fichas de solicitud que se adjunta, debidamente cumpli-
mentada.

2. Pago del 100 por 100 de la cuota de participacion. El
pago podra realizarse mediante:

» Transferencia bancaria (BANCO BILBAO VIZCA-
YA, codigo entidad; 0182, Oficina: 2370, digito cuen-
ta: 43, nimero de cuenta: 0014290099). Al hacer la
transferencia, se hard constar en observaciones €
nombre de la empresa expositora y la feria en que se
solicita participar (DISCOP 2002). En € caso de rea
lizar €l pago por esta via, es imprescindible que se
remitajunto con lasolicitud de participacion copia del
justificante de la transferencia.

+ Cheque bancario o conformado con validez minima
de 30 dias a nombre del Instituto Espafiol de
Comercio Exterior.

3. Materia promocional:

+ Ficha de catdlogo adjunta debidamente cumplimenta-
da

« Descripcion en inglés de la empresa (mé&ximo 100
palabras).

+ Logotipo de la compafiia en archivo electrénico (for-
mato .pdf) de calidad suficiente que posibile su repro-
duccién a un tamafio de hasta 50x50 cm.

+ Imagen de uno de los programa a promocionar en
la feria, preferiblemente en archivo informatico
(calidad suficiente para su impresion en un tamafio
de aproximadamente 5x5 cm.), 0 si no en diaposi-
tiva.

+ Informacion de la produccion de la empresa, especifi-
cando aquélla que se va a presentar en el mercado.

Observaciones

Rogamos se respeten estrictamente |os plazos de solicitud y
presentacion de |os distintos materiales que se requieran duran-
tetodo el proceso de preparacion de la participacion.

Las empresas seleccionadas como expositoras serén infor-
madas por escrito. En el caso de que una empresa no haya sido
seleccionada, se le devolverd el importe que haya remitido.
Asimismo, s por insuficiencia de solicitudes se cancelase la
realizacion del pabellon se e devolveran a todas las empresas
las cuotas satisfechas.

Si con posterioridad a la recepcion del pago tota, la
empresa renuncia a participar perdera la totalidad de la
cuota. Solo en casos aducidos de fuerza mayor, el ICEX se
reserva el derecho de valorar |as razones presentadas por la
empresa y, eventualmente, devolver un porcentgje de la
cuota abonada.

B. PRODUCTOSA EXHIBIR

La programacion a exhibir en el Pabellon Espafiol debera
ser de produccion espafiola.

C. ORGANIZACION DEL PABELLON

Contra pago de |as cuotas abonadas por |os expositores, €
ICEX facilitard los siguientes servicios:

— Contratacion del espacio a ocupar (habitaciones de 23
m? en régimen de uso individual o compartido).

— Acondicionamiento, decoracién y equipamiento
bésicos del espacio a ocupar incluyendo 1 monitor +
VHS (tristandard) por cada empresa participante en
cualquiera de las 2 modalidades de participacion (ver
C.J).

— Transporte de la mercancia seglin condiciones recogi-
dasen € punto C.2.

— Promocion de la participacion espafiola en la feria (ver
CJ3).

— Mantenimiento del Pabellon.

— Persona ICEX para informacion general y coordina-
ci6n de |a participacion.

La organizacion, reserva, contratacion, etcétera, del vigje
dela(s) persona(s) delaempresaque se desplacen alaferiasera
responsabilidad de cada empresa. En ningn caso el ICEX ges-
tionara ni se hara cargo de gestiones/pagos en este sentido.

C.1. Decoracion

La feria habilitard adecuadamente las habitaciones que
hacen las veces de stand, equipangolas con un equipo audiovi-
sua (TV + VHS trastandard) por empresa participante, inde-
pendientemente de la modalidad de participacion elegida.

Todas las habitaciones del pabellon irén identificadas en e
exterior con € nombre y logo de las empresas expositoras y un
identificativo comUn de Espafia.

En el interior del stand cada empresa podra utilizar su pro-
pio logotipo, carteles, todo material promociona que desee,
siempre que el hacerlo no atere laimagen ni ladistribucion del
conjunto del Pabellén, ni dafie las instal aciones de la organiza-
cion ni del hotel.

En el exterior de |as habitaciones se colocara un panel por
empresa, en € que los expositores podran colocar posters o
informacion de sus productos, siempre que no anulen ni alteren
laimagen com(n de |a participacion.

C.2. Transporte de la mercancia
El ICEX se hara cargo del pago del 50 por 100 del trans-

porte deidahastael stand; y del 50 por 100 de vueltaen el caso
de que hubiera retorno de algunas mercancias.
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No es necesario que |la mercancia retorno para recibir la
ayuda del transporte de ida.

No se incluyen en ingln caso, seguro, ni aranceles si los
hubiera, ni gastos de importacion definitiva

El ICEX seleccionaralaempresatransportista que se encar-
garade este servicio, convocando el consiguiente «Concurso de
Transporte».

Condiciones para percibir la subvencién del gasto de
transporte

a) Obligatoriedad de usar los servicios del trangportigta oficial.

b) La mercancia objeto del transporte deberd ser exhibida
en su totalidad en e stand de la empresa dentro del
Pabellén Oficial.

¢) Las empresas deberdn rellenar en la Ficha de Solicitud la
parte correspondiente a transporte de mercancias a objeto
de estimar € volumen/peso de la mercancia a transportar.
En sumomento seinformara alos expositores de laempre-
saque seencargara del transporte oficid para esta feria, y
s les solicitara la documentacion de transporte que sea
necesaria, y selesdardun plazo paraenviar € ICEX € pac-
king list. Lainformacion en @ contenida, deberd coincidir
con |as cantidades embarcadas y expuestas en e stand.

El transportista Oficia estd autorizado por ICEX para
no embarcar los equipos o productos en caso de existir
discrepancias entre las informaciones facilitadas previa-
mente. Si apesar de todos estos requisitos se comproba
raen e mercado que lamercancia expuestano se corres-
ponde con la informacion facilitada por la empresa
expositora, € Ingtituto no subvencionard e transporte
debiendo el expositor abonar latotalidad del importe del
mismo directamente a transportista oficial.

d) Numero de envios: € transportista establecerdunatinica
fecha limite de grupaje, tanto de la ida como para €l
retorno, que habré sido comunicada con anterioridad a
los expositores, realizandose, por tanto, un Unico envio
0 envio/regreso de la mercancia.

Si agin expositor no entregara la mercancia en €
amacén del transportista, dentro de la fecha limite, €
coste del transporte serd por cuenta y responsabilidad
exclusiva del expositor. Cuando haya transporte de
retorno, € expositor habra de informar a transportista
oficial, como minimo 24 horas antes del cierre de la
feria, s lamercanciaretorna o no a Espafia. La mercan-
cla que no retorne seré desalojada de los stands por el
transportista oficial y situada en el dmacén habilitado a
efecto siendo tanto el desalojo como e amacengje por
cuenta de la empresa expositora. En ausencia de infor-
macion por parte del expositor, €l transportista entende-
ré que la mercancia retorna a Espafia.

€) Embalgje: la mercancia deberé ir embalada de acuerdo
con lasindicaciones del transportista oficial, que previa-
mente habran sido aprobadas por el ICEX.

f) Seguro: es obligatorio que toda la mercancia vaya ase-
gurada. Este gasto sera por cuenta del expositor que
podré contratar la pdliza, bien con la aseguradora pro-
puesta por e transportista oficia o bien con cualquier
otra empresa de seguros. Este seguro deberd contratarse
hasta el destino final de la mercancia.

C.3. Promocion

Por parte de ICEX serealizard lasiguiente promocion dela
participacion espafiola en laferia DISCOP 2001:

— Promocion de la participacion espafiola con informa-
€ion de cada empresay sus productos en la pagina web
de Discop 2002.

— Inclusion de las empresas participantes en catédl ogo ofi-
cia de feria (descripcion de la empresa ,maxima 100
palabras).

— Insercidn de un anuncio genérico del conjunto delapre-
sencia espafiola en e manua oficia de «Buyers &
Sellers» de laferia, etcétera.

Para todo ello, las empresas expositoras deberan remitir
junto con su solicitud los materiales promocionales que se soli-
citan en el apartado (A) de esta convocatoria.

Asimismo, los servicios promocionales que la organizacion
feriad KEY3MEDIA EAST presta los expositores incluyen:

— Posibilidad de difundir informacién de la empresa o de
sus productos a través los mailings electrdnicos que la
feria hace alos potenciales visitantes.

— Planificacion de agenda de reuniones. Una vez inscri-
ta, la empresa expositora podrd —gracias a una
clave— preparar su agenda de reuniones entrando a
través de internet en un servicio on-line de la feria
donde accedera a la base de datos de compradores
asistentes a DISCOP 2001. Este servicio se comple-
menta con la asistenciaindividualizada a las empresas
que o necesiten.

D. COORDINACION

La coordinadora de la feriay a quien pueden Vds. dirigir
todo tipo de consultas sobre lamisma es Marta Villarreal Virto
(teléfono: 91 349 63 38. E-mail: marta.villarreal @icex.es) del
Departamento de Industrias Culturales del ICEX.
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INTERTEXTILE CHINA 2002
Shanghai, 2-11 de octubre de 2002

El Intituto Espafiol de Comercio Exterior «|CEX», convoca
la participacion espafiola con Pabellén Oficial en la octava edi-
cion delaferia « NTERTEXTILE CHINA» que se celebraraen
Shanghai (Republica Popular China) del 9 a 11 de octubre de
2002 en e SHANGHAI NEW INTERNATIONAL EXPO CEN-
TRE EN PUDONG-SHANGHAI (SNIEC).

Setrata de un certamen organizado por la Feriade Frankfurt
en colaboracion con e Sub Council of Textile Industry, CCPIT-
Tex (Shanghai).

En su ultima edicion celebrada también en e mes de octu-
bre del afio pasado, se ocupd una superficie de 24.000 m? ocu-
pando las 2 plantas del recinto ferial INTEX de Shanghai y dos
plantas del recinto Shanghai Mart (plantas 1y 4).

Esta feria cambia este afio de ubicacion a Nuevo Recinto
de Exposiciones de PUDONG, & ser un certamen que ha ido
creciendo enormemente en los Ultimos afios. Una de las venta-
jasde este nuevo recinto ferial esquetodos|os expositores esta-
rén ubicados en una misma planta.

En |a pasada edicion participaron 682 expositores de los cuaes
200 pertenecian a Chinay los 482 restantes provenian de 17 paises
extranjeros incluyendo Itdia, Corea, Alemania, Portugd, Reino
Unido, Francia, Japon, Austria. Suiza, Estados Unidos, Tailandia,
Turquia, Indiay Maasia, ademas de Hong Kong y Taiwan.

El nimero total de visitantes acreditados ascendi6 a un total
de 30.000 de los cuales un 85 por 100 procedian de China; sien-
do un 26 por 100 mayoristas, 20 por 100 decoradores deinterior,
21 por 100 importadores, 12 por 100 minoristas, 7 por 100 fabri-
cantes de muebles, 5 por 100 pertenecientes al sector del con-
tract y hotelero y el resto arquitectos y tiendas especiaizadas.

L os principales sectores presentes en la feria son:

SECCION ,
ESTADISTICO- - th_xrglesparagl hOga_r:,
INEADM ATIVA + Telas para decoracion
* Ropade cama

* Ropa de barfio, mesay cocina
+ Alfombras y moquetas

— Textiles para confeccion
+ Tejidos para confeccion
+ Fibras e hilados

China, un pais de méas de 1.200 millones de habitantes, con
una economia situada ala cabeza de los paises en vias de desa-

rrollo, con un crecimiento del PIB del 7,3 por 100 en 2001, y
con un imparable proceso de reformay aperturaal exterior tras
su entrada como miembro del pleno derecho en la Organizacion
Mundia de Comercio, presenta una favorable oportunidad para
el textil espafiol.

Hasta la incorporacion de China ala OMC, el derecho a
realizar transacciones comerciales internacional es estaba Uini-
camente permitido a las empresas comerciales estatales
(ECE) y a aquellas otras que recibian una expresa autoriza-
cién gubernamental. No obstante a partir de su entrada en la
OMC China esta obligada a ir extendiendo las licencias de
importacion.

De media, y tras sucesivos gjustes, los derechos arancela-
rios se sitlan alrededor del 16 por 100. En estatendenciaala
baja, 1as autoridades Chinas se han comprometido arecortar os
aranceles hasta un 13 por 100 en el 2005.

La estrategia actual de cooperacion entre |os Estados espa-
fiol y chino van a permitir, ademéas unamayor fluidez enla ges-
tion de las transacciones de los empresarios que facilitarden un
incremento en |a exportacion de textiles.

Con relacion a Shanghai, esta popul osa ciudad situadaen la
zona del deltadel rio Yangtzé, se configura en la década de los
90 como uno de los principales centros de inversion nacional y
extranjera. Esta drea de 50.000 m? esta poblado por cerca de 80
millones de personas. En esta zona se incluyen las ciudades de
Nanjing, Hangzhan, Suzhon, Wuxio Shanghai entre otras. El
PNB de esta region aporta un quinto del PNB Nacional.

La balanza comercia referida a los textiles espafioles con
Chinaeslasiguiente:

Miles de euros
Espafia
Enero-octubre 2001 Afio 2000 Afio 1999
% Incr, % Incr, % Incr.

Valor valor Vaor valor Valor valor

export. | export/ | export. | export/ | export. | export/

a ant. a ant. a ant.

Totd 1712589| 1308 [1.885243| 1143 [1691.92%5| -148
China 5674 | -20,34 8070| 7654 45711 2911

Hong Kong 15675| -853 21914 6,93 20493 11,15
Partidas arancelarias utilizadas: 51.11; 51.12; 52.08; 52.09; 52.10; 52.11; 52.12;
53.09; 53.10; 53.11; 54.07; 54.08; 55.12; 55.13; 55.14; 55.15; 55.16; 57; 58.01;
58.05; 58.08.90; 59.50; 59.07; 60.02; 63.01; 63.02; 63.03; 63.04; 94.04.90

Si su empresa esta interesada en participar en €l Pabellon
Espafiol, deberd remitir a ICEX antes del préximo dia 15 de
abril, lafichade solicitud con el comprobante de la transferen-
ciaredlizada.
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