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Pese a la crisis, la
dimensién econémica
de Japon hace de este
pais un objetivo irre-
nunciable para ague-
llas empresas con vo-
cacion de situarse y
consolidar posiciones
en el marco de lain-
ternacionalizacion que
preside, en la actuali-
dad y tanto a escala
publica como privada,
las relaciones econo-
micasy comerciales en todo el mundo.

Japdn es, en efecto, la segunda economia del
mundo después de EEUU y, aunque con un esca
so grado de apertura—en torno a 18 por 100—
el tercer socio comercial mundial, ligeramente
por detrés de la UE y EEUU, por e volumen de
transacciones. Con casi 127 millones de habitan-
tes de elevado poder adquisitivo y gran influencia
en lazona, constituye un mercado con un enorme
potencial, sobre todo, si se atiende al todaviarela
tivamente escaso flujo comercia entre este paisy
laUE en genera y, en particular, con Espafia.

La debilidad en las relaciones econdmicas y
comerciales hilaterales se debe, en parte, como se
afirma en esta guia, a que las empresas espafiolas
consideran Japon como un mercado lejano, dificil
y casi inaccesible, dadas las peculiaridades del,

asl [lamado, modelo japonés. Pero, la guia tam-
hién explica como, por paraddjico que parezca, la
actual coyuntura de crisis puede contribuir a eli-
minar esta percepcion y a facilitar el robusteci-
miento de las corrientes comerciales y de inver-
Si6n hacia este pais.

En efecto, lacrisisy lasubsiguiente desregula-
cion administrativa han debilitado 1os nexos inter-
empresariales (keiretsu) y los canales de distribu-
cion tradicionales lo que, junto a la progresiva
implantacion de un sistema méas competitivo
—que conlleva la eliminacion de intermedia-
rios— facilita la entrada de productos extranjeros
y hace més factibles |as ventas directas (de hecho,
las trading desempefian ya un papel menor y
grandes almacenes, supermercados y otros mino-
ristas empiezan aimportar directamente). ASmis-
mo muchas empresas en crisis han abierto su ca
pital a empresas extranjeras 0 han firmado
alianzas con €llas, lo que supone un cambio de
actitud muy importante en el tradicional naciona-
lismo empresarial japonés.

Al igua que los restantes titulos de la colec-
cion, este «Guia de Negocios de Japon» se centra,
tras las descripcion geogréfica, politicay socioe-
conomica del paisy e andlisis de los principales
indicadores macroeconémicos, en |as oportunida-
des comercialesy de establecimiento de empresas
que ofrece el mercado, detallando los sectores
més atractivos para el empresario espafiol. Ade-
més, se anaizan los diversos marcos normativos:
comerciad y aduanero, inversion extranjera, fisca-
lidad, financiacion y legislacion laboral. Por dlti-
mo, se incluye un capitulo de informacion précti-
ca (costes de establecimiento, direcciones de
interés en Espafiay Japon, etcétera).
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