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Baleares

DIRECCION REGIONAL DE
COMERCIO DE BALEARES

Un rasgo fundamental de la evolucion reciente de la Comunidad Autonoma de Islas
Baleares ha sido la progresiva terciarizacion de su estructura productiva y, por tanto, de su
sector exterior gracias al impulso del turismo. Asi, Baleares se configura como un enclave
turistico de primera magnitud lo que le permite contar con una balanza de servicios marca-
damente superavitaria aunque también cierta dependencia respecto a la evolucion de este

Sector.

Por otro lado, la importancia cuantitativa del comercio exterior de Baleares en e comer-
cio exterior espariol es muy reducida siendo € calzado y la bisuteria, ambos de produccion
artesanal, los principales productos exportados por esta Comunidad.

Palabras clave: internacionalizacion, exportaciones, importaciones, balanza comercial,
inversiones extranjeras, estructura econdmica, | slas Baleares, 2001.

Clasificacion JEL: F14.

1. Estructuraecondémicade
las|dasBaleares

Las Islas Baleares —Illes Balears en su
denominacion autonomica oficia— son conoci-
das y reconocidas en toda Europa como un
archipiélago eminentemente turistico. En este
caso, €l topico se aproxima mucho a la realidad
objetiva, ya que todos los sectores econémicos
de peso estén de una u otra forma estrechamen-
te relacionados con la innegable importancia
turistica de las islas. Cadenas hoteleras, agen-
cias de vigjes, lineas aéreas y otras empresas de
servicios turisticos no solo se han desarrollado
en Baleares de forma extraordinaria, sino que
en los Ultimos afios han expandido su presencia
a los principales mercados turisticos del resto
del mundo. El turismo, en todas sus facetas,
impregna y condiciona todos |os sectores de la
economia balear de forma inevitable, dada su
importancia economica, social, ambiental y
hasta politica.

Sin embargo, hay que tener en cuenta que este

fendmeno turistico no tiene aln 50 afios, y que la
estructura econdmica actua de las islas muestra
vestigios de una economia pre-turistica, en la que
los sectores primario y secundario eran la princi-
pal fuente de riqueza.

En el Cuadro 1 observamos, por eemplo, que
el sectror primario representado por la agricultu-
ra, ganaderia y pesca, que generaba cerca del 40
por 100 del PIB en 1950 no alcanza ahora mas
que & 1,6. Que e subsector industria genera hoy
el 9 por 100 del PIB, y la construccidn el 10;
mientras que en 1950 estos sectores producian el
34 por 100. Hoy, el sector servicios, basado en €
turismo, aporta aproximadamente el 80 por 100
del PIB.

Han desaparecido, pues, en €l dltimo medio
siglo, la mayor parte de las fébricas de calzado,
tejidos, forja, industrias agroalimentarias, etcéte-
ra, que sucumbieron, por una parte, a incremento
y la mejora de las comunicaciones con la penin-
sula; y por otra, por la absorcion de la mano de
obray del capital de estas pequefias empresas por
parte de la empresa turistica.
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CUADRO 1
REPARTO DEL PIB POR SECTORES EN 2001

(Millones de euros)
Sector Valor

SEIVICIOS oo
Construccion
Industria ............. 1.500
S PHMANIO oo 210

Fuente: INE.

1.1. Produccion

Después de haber aumentado a un ritmo
superior a 6 por 100 durante tres afios, en €l afio
2000 la economia balear inicio una etapa de cre-
cimiento mas moderado, en el que latasa de cre-
cimiento se situd en €l 4,1y la de 2001 en torno
al 3,6 por 100. Se trata de crecimientos muy
superiores alamedia de la UE, y algo superiores
al de Espafia.

Por sectores, el primario, que en el afio 2000
perdi6 un 4 por 100, quedaré previsiblemente sin
variacion en e 2001. Industria aumentaria un 3,4
por 100, construccion lo haria en un 6,8 por 100,
y €l sector serviciosen un 3,4.

Capitulo aparte merece el sector turistico, que
como ya hemos indicado tiene tanta importancia
en e archipiélago.

La infraestructura turistica, tanto de aloja-
miento como de oferta complementaria, es extra-
ordinariamente importante. Las islas cuentan con
1.360 establecimientos hoteleros, de diferentes
categorias, que ofrecen 295.000 plazas. Estas se
hallan, en un 74 por 100, en Mallorca; Ibizay
Formentera albergan €l 18 por 100, y Menorca €
8 por 100 restante.

La via aérea es, con mucho, el principal
medio de entrada de turistas a las islas, ya que
aunque existen enlaces maritimos con algunas
ciudades de la peninsula, €l nimero de viagjeros
que transportan no es comparable con el de
personas que entran por |0s tres aeropuertos
baleares.

En el afio 2001 entraron en Baleares unos
11 millones de turistas por via aérea. De €llos,
un 35 por 100 fueron alemanes; un 32 por 100
britanicos; y algo menos de un 3 por 100, fran-
Ceses.

El célculo de los ingresos por turismo no es
sencillo, ya que a los gastos de alojamiento pro-

piamente dichos hay que afiadir el gasto medio
extrahotelero, tanto de los turistas |legados por
via aérea, como de los Ilegados por via maritima,
turismo nautico, y el relacionado con segundas
residencias. Segln célculos que publica la Caja
de Ahorros de Baleares en su Informe Econdmico
y Socia del afio 2000, la cifra total de ingresos
por turismo estaria en torno a los 7,1 millones de
Euros.

1.2. Empleo

Como corresponde a una comunidad eminen-
temente turistica, el empleo tiene un marcado
caracter estacional. Sin embargo, las islas tam-
bién registran una importante afluencia de turistas
en invierno, por lo que aunque los meses de mayo
a septiembre sean los que generan la mayor
demanda de empleo, como se aprecia en el Gréfi-
co 1 la curva no presenta una inflexion excesiva-
mente marcada.

GRAFICO 1
NUMERO DE EMPLEADOS EN ILLES BALEARS
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Fuente: INE.

La poblacion de més de 16 afios es de poco
mas de 600.000 personas, con o que las tasas
de desempleo de los dltimos afios, segun
encuestas de la poblacion activa del INE y que
aparecen recogidas en el Grafico 2 son muy
bajas.

GRAFICO 2
TASA DE PARO EN ILLES BALEARS

1995 1996 1997 1998 1999

2000 2001

Fuente: INE.
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La distribucion de la contratacion por sectores
econdmicos es coherente con la especializacion
turistica de las idlas. Serviciosy construccion son
responsables de cerca del 87 por 100 de los
empleos, |0 que deja a la industria un porcentaje
pequefio.

2. Evolucién histérica del comercio
exterior de Baleares

Las idas Baleares, situadas en un punto estra-
tégico del Mediterraneo, han sido desde muy anti-
guo un eclave comercia de primer orden. Desde
finales del siglo X1V, el puerto de la capital
mallorquina fue escala obligada de naves genove-
sas, catalanas, sicilianas o de ciudades del norte
de Africa, en operaciones comerciales que, a par-
tir del XVI, se proyectaron hasta las costas ameri-
canas. Armas, tejidos, aceite, trigo y muchos
otros productos entraban y saian de los puertos
baleares en operaciones que a veces nos sorpren-
den por su modernidad: se importaban, por ejem-
plo, ballestas semimanufacturadas que se termi-
naban en Mallorca, para ser reexportadas a
mercados tan |ejanos —entonces— como € norte
de Europa.

Hay que citar también una importante activi-
dad corsaria desde e siglo XV hasta bien entrado
el X1X. No se trata, como pudiera parecer, de una
actividad anecd6tica, ya que tanto por su impor-
tancia econémica y por los medios materiales y
humanos empleados, como por su meticulosa
regulacion normativa por parte del Estado,
muchos autores consideran el corso como un
comercio exterior aternativo, que tuvo en estas
islas una repercusion econdmicay social conside-
rable.

Por supuesto, el comercio exterior de mer-
cancias esta estrechamente ligado al estableci-
miento de relaciones financieras internacional es,
ambito éste en el que en los baleares fueron
desde antiguo verdaderos precursores, a través
de personas estratégicamente ubicadas en las
principales ciudades del Mediterrdneo —muchas
de ellas de la colonia judia de las islas—. La
«internacionalizacion» de las empresas de las
islas arranca de varios siglos antes de que se
acufiara el término.

Con edtatradicion nautica, financieray comer-
cia, no es de extrafiar que el comercio exterior
balear haya sido muy activo alo largo de su histo-
ria, aunque limitado tanto por la demanda como
por la produccion de un espacio geografico redu-
cido (5.000 kilémetros cuadrados) y repartido en
tresidas.

A mediados del XIX nos encontramos con
unas exportaciones importantes de tejidos de lana
y algodon, calzado, aceite de oliva, vinosy aguar-
dientes, conservas vegetales, amendras, acapa-
rras, etcétera, que en mayor 0 menor medida se
mantuviueron hasta la aparicion del fendmeno
turistico de masas, que, como hemos indicado
antes, ha ido absorbiendo capitales y mano de
obra hasta hacer desaparecer muchas de estas
actividades seculares.

Hoy en dia no se puede decir que Illes Bale-
ars sea una comunidad especialmente dedicada
a la exportacion. Los mil millones de euros que
reflgjan las estadisticas de 2001 significan solo
el 0,8 por 100 del total de Espafia, y colocan a
archipiélago Unicamente por delante de Rioja,
Canarias y Extremadura. En otras palabras, las
islas exportan aproximadamente el 7,5 por 100
de su PIB, tasa ésta que nuevamente sitia a llles
Balears en antepenultimo lugar de la tabla de
comunidades, practicamente igualando la tasa
de Extremadura, que Unicamente mejora la de
Canarias (3,38).

3. Andlisisgeneral del sector exterior de
Illes Balearsen 2001

3.1. El comercio exterior de bienesy servicios
de Illes Balears en 2001

Las cifras del comercio exterior balear del afio
2001, no muestran ninguna variacion esencial con
las de afios anteriores, como no sea la confirma-
cion del espectacular incremento de las exporta
ciones de calzado en los ultimos afios, que vere-
mos en detalle més adelante. Sin embargo, parala
correcta interpretacion de estas cifras, hay que
hacer una serie de observaciones:

Palma de Mallorca es sede de varias comafiias
aéreas (Air Europa, Spanair, Futura, LTE, y algu-
nas menores) cuyos frecuentes movimientos de
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material (aviones, repuestos, motores y otros
equipos exportados o importados temporal mente,
etcétera), por su precio tan elevado, introduce dis-
torsiones importantes no sdlo en el capitulo 88,
sino también en otras partidas especificas (equi-
pos de radiofonia, motores, etcétera). No deberia
MOs, pues, considerar estas voluminosas exporta:
ciones e importaciones como tales, ya que no son
Més que un espejismo estadistico, generado por la
habitual remision de equipos para ser reparados
en el extranjero, y devueltos o cambiados por
otros.

También hay en Palma un importante astillero
dedicado |a la reparacion de grandes barcos de
recreo. Para efectuar estas reparaciones, 1os bar-
cos (que a menudo alcanzan valores muy eleva-
dos) son importados temporalmente, para ser
reexportados una vez finalizados los trabajos.
Este tréfico de perfeccionamiento introduce un
error en las estadisticas del capitulo 89, por e que
se consideran |as importaciones temporales como
definitivas, y las reexportaciones como exporta-
ciones. No hay que tener, pues, en cuenta este
capitulo, ya que la facturacion real de los astille-
ros debe cifrarse Unicamente en unos 25 millones
deeuros.

También se aprecian cantidades importantes
en la exportacion de automoviles. Ello se debe a
laactividad de numerosas empresas de alquiler de
coches, que a fina de temporada venden sus
vehiculos seminuevos —y algunos nuevos sin
matricular— a diferentes paises. Por supuesto, los
vehiculos no se han fabricado en las idas, por lo
que no deberia considerarse exportacion balear en
sentido estricto, aunque la gestion de venta se
haya |levado desde Palma.

Debido a lo exiguio de la cifra de exportacion,
estas distorsiones suponen més del 50 por 100 de
la cifra total (Cuadro 2). Si a las mencionadas
sumamos agunas otras més dificiles de depurar
(combustibles, suministros a bordo, perfumeriay
cosmética importada y reexportada por un impor-
tante broker, etcétera), podriamos estimar la cifra
real de exportacion de productos realmente «bale-
ares» (es decir, originarios 0 manufacturados en
lasidlas) en unos 250 millones de euros.

Las estadisticas de importacion afiaden aun
mas incertidumbre, 1o que las hacen de poca

utilidad. Al no recoger mas que los datos
correspondientes a las importaciones directas a
cualquiera de las tres islas Baleares, dejan
fuera el importante trafico de cabotaje de mer-
cancias importadas por distribuidores de la
peninsula, que posteriormente se envian por
barco o avion en trafico interior, sin ningin
control estadistico.

Otra caracteristica importante a tener en cuen-
ta es la importante cifra de compras turisticas,
realizadas por los numerosos visitantes de las
idas, y que no se registran en estadisticas oficia-
les. Piénsese que la afluencia anual de més de
once millones de turistas afade una demanda
interna muy importante sobre muchos productos
tradicionales, recuerdos, etcétera, que en muchos
casos obvian la necesidad de plantearse una
exportacion formal. Por citar un emplo, Mallor-
ca cuenta con una produccion de vinos y licores
Qque, en otras circunstancias, plantearian exceden-
tes importantes. Sin embargo, la demanda turisti-
ca de estos productos, tanto para consumo en las
islas como en calidad de compra turistica de Ulti-
mo momento, es tan considerable que |as espora
dicas exportaciones formales son casi insignifi-
cantes.

3.2. Lainversion exterior delllesBalears
en 2001

Buena parte de la inversion exterior de las
Baleares es reflgjo, una vez més, de la actividad
turistica. Como es sabido, las Baleares son sede
de cadenas hoteleras como Sol/Melia, Barceld,
Riu, etcétera, que han aprovechado € know-how
adquirido en las idlas para expandirse a muchos
otros destinos turisticos. La explotacion de hote-
les en el extranjero bajo la bandera de cualquiera
de estas cadenas puede hacerse desde la simple
franquicia hasta la propiedad a 100 por 100 del
hotel y sus terrenos por parte de la cadena espa-
fiola, pasando por multitud de formulas de partici-
pacion con socio local.

Estas adquisiciones de hoteles generan unas
cifras importantes de inversion de empresas bale-
ares principalmente en paises del Caribe y otras
zonas de Hispanoamérica, aunque también haya
inversiones en muchos otros lugares de los cinco
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CUADRO 2
EXPORTACION DE BALEARES
Afios 1999 - 2000 - 2001
(Euros)
1999 2000 2001
TOLAl PrOTUCTOS ...ttt 832.680.770 883.127.817 1.063.242.321
01 Animales vivos 1.060.086 879.420 852.187
0106 Otros animales vivos... 1.060.086 879.420 852.187
02 Carne y despojos comestibles ... 1.042.983 549.464 499.463
03 Pescados y crustaceos....... 11.985 15.900 8.370
04 Leche y productos lacteos. 7.654.479 6.298.919 5.190.895
0406 Quesos y requeson..... 7.654.479 6.247.524 5.169.402
040620 Queso de cualquier tipo 51.000 47.470 23.809
040630 Queso fundido . 7.502.540 6.197.110 5.138.082
05 Los demas productos animales . 28.867 0 0
06 Plantas vivas y productos 59.916 1.103 137.170
07 Legumbres y hortalizas 12.781.482 9.702.773 9.782.401
0701 Patatas frescas o refrig 12.538.399 9.515.508 9.782.401
0702 Tomates frescos o refrig. 50.106 174.436 0
08 Frutos comestibles 1.407.726 1.082.584 889.083
09 Café, té, yerba mate y especias. 5.072 3.073 0
10 Cereales 0 0 0
11 Productos de la molineria 268.361 344.933 301.176
12 Semillas y frutos oleagin ... 263.378 71.797 597.844
13 Gomas, resinas y demas 11.732.869 13.068.512 10.832.568
14 Materias trenzables ...... 0 0 0
15 Grasas y aceites animales.. 2.383 10.543 4.995
16 Preparaciones de carne..... 75.224 419.478 622.460
17 AzUcares y articulos de conf. 33.057 28.431 0
18 Cacao y sus preparaciones.... 0 27.235 8.569
19 Preparaciones a base de cereales . 3.450 39.977 61.212
20 Preparaciones de legumbres 571.159 231.461 416.103
21 Preparaciones alimenticias div... 291.152 469.933 494.870
22 Bebidas, liquidos alcohélicos 612.019 1.140.999 1.032.560
2204 Lt- vino de uvas frescas 123.631 551.332 300.399
2208 La- licores 393.325 576.794 711.426
23 Alimentos preparados... 0 1.904 27.038
24 Tabaco y sucedaneos.... 0 0 0
25 Sal; azufre; tierras y piedras .. 716.444 1.008.320 794.368
26 Minerales, escorias y cenizas. 0 0 0 _—
27 Combustibles minerales.... 57.731.653 115.112.381 78.678.301 MONOGRAFICO
28 Productos quimicos inorga 923 17.743 24114
29 Productos quimicos organi 365.062 3.503 63.761
30 Productos farmacéuticos 1.765.227 2.131.239 2.120.229
31 Abonos 0 0 0
32 Extractos curtientes 44.909 101.256 54.371
33 Aceites esenciales 13.199.930 15.390.490 21.855.457
34 Jabones 424.539 411.504 711.093
35 Materias albuminoideas 379.575 17.146 1.625
36 Polvoras y explosivos 7.437 9.089 6.239
37 Productos fotograficos 51.359 559.727 293.439
38 Productos quimicos diversos . 37.561 11.643 111.589
39 Materias plasticas y manufacturas 1.343.771 2.380.314 2.522.834
40 Caucho y manufacturas.... 484.451 156.756 46.787
41 PieleS .o 4.955.971 7.655.733 12.255.182
42 Manufacturas de cuero. 2.590.269 3.137.218 3.600.124
43 Peleteria y confecciones 44,087 383.459 150.683
44 Madera, carbon vegetal.... 501.560 353.166 334.971
45 Corcho y sus manufacturas... 0 39.264 665
46 Manufacturas de cesteria.. 2.697 2,771 0
47 Pastas de madera o de otras. 0 0 0
48 Papel y cartén; manufacturas 484.176 574.698 856.883
49 Productos editoriales ... 1.184.298 606.354 774.824
0 0 0
0 1.988 15.280
248.551 737.569 493.526
53 Las demas fibras textiles ... 4.821 0 21
54 Filamentos sintéticos 27.835 88.423 177.522
55 Fibras sintéticas o artif. . 45.090 51.054 58.808
56 Guata, fieltro..... 41.882 97.110 25.995
57 M2- Alfombras y demas revest. 15.025 50.375 0
58 Tejidos especiales 17.012 72.797 3.761
59 Tejidos impregnados.. 11.082 45.934 5.718
60 Tejidos de punto 159.689 183.749 23.314
61 Prendas y complementos de punto .. 2.306.688 1.652.239 241.832
62 Prendas y complementos de tJidOS ... 615.820 638.815 1.993.958
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CUADRO 2 (continuacién)
EXPORTACION DE BALEARES

Afios 1999 - 2000 - 2001
(Euros)

63 Los demas articulos textiles..
64 Calzado........ccrvvvivenne
65 Articulos de sombrererfa..
66 Paraguas, sombrillas.........
67 Plumas y plumon preparado
68 Manufacturas de piedra
69 Productos ceramicos....
70 Vidrio y manufacturas..
71 Joyeria y bisuteria

7113 Articulos de joyerfa....

7114 Articulos de orfebreria

7117 Bisuteria ......co.......
72 Fundicion, hierro y acero .
73 Manufacturas de fundicion..
74 Cobre y manufacturas .
75 Niguel y manufacturas
76 Aluminio y manufacturas.
77 Capitulo en reserva.
78 Plomo y manufacturas.
79 Cinc y manufacturas....
80 Estafio y manufacturas
81 Los demas metales comunes
82 Herramientas y Utiles ...
83 Manufacturas diversas de metales ..
8302 Guarniciones, herrajes
8306 Objetos adorno
Magquinas y aparatos mecanicos .
8411 Turborreactores, turbop....
8418 Refrigeradores, congeladores
8419 Calentadores.....
8421 Centrifugadoras y secadoras.
8450 Maquinas para lavar ropa.
8481 Articulos de griferia
Magquinas y aparatos elec. ...
8517 Aparatos telefonia.
8525 Aparatos de radio..
8536 Interruptores eléctricos
86 Vehiculos y material ferroviario
87 Vehiculos automaviles .........
88 Navegacion aérea o espacial
89 Navegacion maritima.......
90 Instrumentos de precision
91 Relojerfa
92 Instrumentos de musica
93 Armas y municiones ....
94 Muebles; mobiliario médico.
95 Juguetes, juegos
96 Manufacturas diversas.
97 Objetos de arte........
98 Conjuntos industriales .
99 Suministros a buques y areonaves...

8

=

8

ol

Fuente: Estacom - Instituto Espariol de Comercio Exterior.

continentes, que segln datos del Registro de
Inversiones alcanzaron los 550 millones de euros
en 2001.

En este contexto es posible destacar |a elevada
cantidad de inversion balear en los Paises Bgjos,
que no estal: Holanda es hoy un centro financiero
internacional muy importante, y de alli los capita-
les son reexportados a otros destinos, en condi-
ciones muy ventaj0sas.

En cuanto a la inversion extranjera en Balea-
res, la mayor parte se destina a la adquisicion de

1999 2000 2001
1.186.523 1.344.655 1.550.932
71.027.076 111.095.477 142.480.710
31.982 206 43.891
0 4.862 8.704
0 2.605 4.028
213.227 175.645 128.583
1.588.879 2.175.744 2.542.878
917.020 848.857 453.727
18.433.502 19.743.158 24.893.245
4.265.594 4.641.678 9.488.072
43.864 34.605 19.714
13.849.392 14.516.831 14.754.509
22.686 8.260 11.538
2.495.126 3.018.709 3.057.401
35.665 249.866 77.504
0 0 0
348.631 66.847 233.212
0 0 0
0 0 0
15.856 17.062 19.851
0 0 0
6.587 2.644 4.805
227.407 409.807 408.858
7.323.131 8.436.960 9.251.594
1.111.565 1.323.931 1.464.942
5.971.907 6.933.679 7.281.537
31.941.414 33.737.123 39.212.931
9.417.447 13.140.812 6.466.082
1.257.491 1.012.938 1.454.897
3.886.301 1.622.004 506.242
1.017.931 1.508.553 1.914.935
1.107.170 267.920 85.435
13.632.130 13.435.488 13.838.510
25.180.892 22.587.299 11.601.251
8.222.676 13.237.852 3.914.480
13.721.292 6.042.040 1.669.283
1.035.785 1.268.823 1.295.256
0 0 0
42.339.480 75.846.621 116.209.837
313.635.108 250.015.447 279.649.408
168.100.693 133.195.840 241.374.835
275.303 557.104 785.180
617.830 1.464.058 1.118.015
0 0 24.230
149.793 148.570 25.961
2.604.948 5.614.823 3.780.564
575.768 503.816 926.727
385.252 526.187 396.860
508.941 1.529.456 212.506
0 0 0
14.777.004 21.721.843 22.696.319

capital de sociedades, que en dltima instancia se
dedican a negocio inmobiliario.

4. Andlisssectorial y empresarial del
comercio exterior delllesBalearsen 2001
4.1. Andlisis sectorializado de las exportaciones

Como hemos mencionado maés arriba, la
exportacion balear estd basada en una serie de
sectores tradicionaes, originariamente artesana-
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les, que aunque con cifras ahora modestas, han
tenido gran importancia en la economia balear
pre-turistica.

Los diez sectores més importantes serian:

4.1.1. Calzado

CUADRO 3
EXPORTACION DE CALZADO

Valor exportado 2001 (miles de euros): 142.481
% de la exportacion balear (1): 30,3
Variacion 1999-2001: +27,8 por 100

Principales paises de destino (%)
FRANCIR. . vvevvvve e 23,0
Italia........ 15,3
Alemania 11,4
Japon .......... 9,5
REINO UNIAO. ... 8,0

(1) Hemos considerado la cifra total de exportacion para 2001 en 470.449,8
miles de euros, que es la cifra total estadistica, disminuida en todo o buena
parte de los capitulos y partidas 27 (combustibles minerales), 8411 (turboreacto-
res), 88 (navegacion aérea) y 89 (navegacion maritima).

Fuente: Estacom - ICEX.

Industria tradicional de las idlas, que se ha
venido exportando desde muy antiguo, y que se
caracteriza actualmente por una produccion de
calidad muy dta. Las empresas del sector —unas
veinticinco— estan establecidas en Mallorca
(principalmente en la zona de Inca, en € centro
delaisla) y en Menorca. Se trata de un empresa-
riado muy curtido en mercados internacionales,
que hace un gran esfuerzo de promocion en
misiones comerciales y ferias. El incremento
espectacular de los ultimos afios (la cifra se ha
duplicado en los Ultimos cinco afios) refleja el
gran esfuerzo de promocion que se ha hecho tanto
en mercados tradicionales como en apuestas mas
arriesgadas, como Japon.

La tradicional industria del calzado balear
atraveso en los afios 70 y 80 una grave crisis debi-
daal incremento de los precios de mano de obra,
y alatantas veces mencionda absorcion de perso-
nas y capitales por la industria turistica. Sin
embargo, en los ultimos afios, las empresas que
quedaron en pie apostaron por las caidades més
altas, y un marketing méas agresivo, 1o que ha
dado resultados excelentes.

4.1.2. Bisuteriay afines

Labisuteria es un producto tipico de la artesania
delaidade Menorca, en donde el sector se organi-

CUADRO 4
EXPORTACION DE BISUTERIA Y AFINES

Valor exportado 2001 (miles de euros): 22.036
% de la exportacion balear: 4,7
Variacion 1999-2001: +11,2 por 100

Principales paises de destino (%)
EStados UNidos ........cceevvverereeeeeeisecsiseeesessiennns 26,1
Francia........ 25,1
Alemania.... 538
Reino Unido 54
JNIA ... 39

Fuente: Estacom - ICEX.

z6 en los afos 70, y se convirtié en una verdadera
industria. A la cifra de la bisuteria propiamente
dicha (p.a. 7117) afladimos otros objetos de adorno
de interiores (p.a. 8306), que en muchas ocasiones
son producidos por las mismas empresas, y cuya
principal produccion estd también en Menorca.

El sector esté integrado en buena parte en la
asociacion Sehime, que hasta la edicion de esta
primavera ha venido celebrando anualmente en
Mahon la principal manifestacion ferial de Balea-
res, denominada Eurobijoux. Sin embargo, las
dificultades de comunicaciones con la isla han
obligado a considerar el traslado de esta feria
posiblemente a Madrid, tema que en e momento
de redactar estas lineas esta alin en estudio y dis-
cusion dentro del sector.

También en laida de Mallorca hay una cono-
cida produccion de perlas artificiales, que depen-
diendo del metal utilizado en su montgje o en los
cierres, puede ser considerada joyeria o bisuteria.
La principa de estas fabricas (Perlas Majérica)
estaen la actualidad cerrada, pendiente de encon-
trar una solucion que haga viable su futuro.

4.1.3. Griferia

CUADRO 5
EXPORTACION DE GRIFERIA

Valor exportado 2001 (miles de euros): 13.838
% de la exportacion balear: 2,9
Variacion 1999-2001: +3,5 por 100

Principales paises de destino (%)
HUNGHA v 19,0
Alemania.... 18,3
Francia.. 17,0
Austria.. 8,9
POTTUGAL ... 5,0

Fuente: Estacom - ICEX.

Se trata de la produccion de Casa Buades,
SA., principal empresa manufacturera del sector
metal que existe en lasidas. Fundada en 1900 por
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una conocida familia mallorquina, esta integrada
actualmente en el grupo Teka.

4.14. Pielesy cueros

CUADRO 6
EXPORTACION DE PIELES Y CUEROS

Valor exportado 2001 (miles de euros): 15.255
% de la exportacion balear: 2,6
Variacion 1999-2001: +147,2 por 100

Principales paises de destino (%)

Fuente: Estacom - ICEX.

La tradicional industria del calzado también
desarroll6 en Baleares algunas industrias de la
piel y el cuero. La estadistica muestra unas opera-
ciones de exportacion, con un importante creci-
miento anual, a Marruecos, sin que hayamos
podido identificar con precision la naturaleza de
estas operaciones.

4.1.5. Goma de garrofin

CUADRO 7
EXPORTACION DE GOMA DE GARROFIN

Valor exportado 2001 (miles de euros): 10.833
% de la exportacion balear: 2,3
Variacién 1999-2001: -7,6 por 100

Principales paises de destino (%)
AlBMANIA ... 21,8
JAPON .o 13,6

EStados Unidos ..........ceevrveneeirerineieiesieiesinsiennas 12,8
FRANCIR. v 10,0
PAISES BAJOS ... 8,6

Fuente: Estacom - ICEX.

Es un producto que se extrae de la semilla de
la algarroba. Es un mucilago cuya principa apli-
cacion es como espesante alimentario, aunque
cada dia se encuentran nuevas aplicaciones en
otros sectores industriales.

Las cantidades exportadas de este producto
son en su totalidad consecuencia de la produccion
de dos empresas (Carob y Alimcarat) que ocupan
una posicion de liderazgo técnico y productivo en
Espaia

El afio 2001 muestra una ligera disminucion
en relacion con el afio 1999, aunque hay que
hacer notar que en los afos inmediatamente ante-

riores las exportaciones de este producto préctica
mente se duplicaron.

4.1.6. Patata temprana

CUADRO 8
EXPORTACION DE PATATA TEMPRANA

Valor exportado 2001 (miles de euros): 9.782
% de la exportacion balear: 2,1
Variacién 1999-2001: -23,4 por 100

Principales paises de destino (%)
REINO UNIAO......oucvvieieiiceeeeeccseseensernee 70,3
Dinamarca..... . 16,9
Alemania....... 7,0
Paises Bajos ... . 2,4
FINANGIA.....cocvvreciciieee e 1,7

Fuente: Estacom - ICEX.

Se trata de un cultivo tradiciona de la zona
mallorquina de Sa Pobla. Tras muchos afios de
exportarse en cantidades proximas a las 20.000
toneladas, sobre todo a Reino Unido, la exporta-
cidn de este producto Ilego casi a desaparecer de
las estadisticas. Sin embargo, en los ultimos diez
afos se ha hecho un gran esfuerzo por recuperar
la rentabilidad de esta produccion, y nos encon-
tramos ahora con unas apreciables cifras de
exportacion, aunque se experimenten las oscila-
ciones normales de las campafias agricolas.

4.1.7. Joyeria

CUADRO 9
EXPORTACION DE JOYERIA

Valor exportado 2001 (miles de euros): 9.488
% de la exportacion balear: 2,0
Variacion 1999-2001: +22,4 por 100

Principales paises de destino (%)

EStados UNidos ........ccccevrveeerrnereieiiecesisecissnsennns 51,3

Francia.........c...... 20,5
Reino Unido... 6,8
Canada..... 1,7
AUSHTIA. .11 senes 1,6

Fuente: Estacom - ICEX.

Al margen de la bisuteria propiamente dicha,
exigte también una produccion en la que se incorpo-
ran metal es preciosos, que congtituye verdaderajoye-
ria. Incluso lastradiciondes perlas artificidesmallor-
quinas se montan opciona mente con cierresde oro o
platino, lo que lesconfieren d carécter dejoya

También la orfebreria es una actividad tradi-
cional de las idas, que se exporta en cantidades
moderadas.
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4.1.8. Queso

CUADRO 10
EXPORTACION DE QUESO

Valor exportado 2001 (miles de euros): 5.169
% de la exportacion balear: 1,1
Variacion 1999-2001: -32,4 por 100

Principales paises de destino (%)
[EAlIA .o 97,7
POTTUGAL ... 2,1

Fuente: Estacom - ICEX.

Més del 99 por 100 de la cifra corresponde a
la produccion de la planta de Kraft-Jacobs-
Suchard «El Caserio», que es la principa indus-
tria de Menorca, y que fabrica el conocido queso
fundido en porciones.

La exportacion del tradicional queso de
Mahon, que cuenta con denominacién de ori-
gen, ha disminuido notablemente en los ultimos
anos, y en la actualidad no llega a cifras apre-
ciables.

4.1.9. Muebles

CUADRO 11
EXPORTACION DE MUEBLES

Valor exportado 2001 (miles de euros): 3.781
% de la exportacion balear: 0,8
Variacion 1999-2001: +45,1 por 100

Principales paises de destino (%)
RepUblica Dominicana 51,3
Cuba ....coeveverererirererenne 15,2
Jamaica .. 14,3
Méjico ......... 6,8
Alemania 2,2

Fuente: Estacom - ICEX.

La poblacion de Manacor, en Mallorca,
cuenta con una industria tradicional del mueble
de madera, que con la llegada del turismo se
incrementd substancialmente debido al equipa-
miento de muchos hoteles de laisla. La expan-
sion de algunas cadenas hacia otros paises ha
traido consigo la exportacion de agunas parti-
das de muebles para hoteles en diferentes paises
turisticos.

4.1.10. Manufacturas de cuero

Se trata de marroquineria y complementos
de vestir en cuero, cuya fabricacion forma
parte también de la tradicion artesanal de las
islas.

CUADRO 12
EXPORTACION DE MANUFACTURAS DE CUERO

Valor exportado 2001 (miles de euros): 3.600
% de la exportacion balear: 0,8
Variacion 1999-2001: +38,9 por 100

Principales paises de destino (%)
JAPON oot 27,8
Italia...... 13,1
Francia.. 12,1
Alemania.... 8,6
POFTUGAL ... 55

Fuente: Estacom - ICEX.

4.2. Andlisis sectorializado de lasimportaciones

Ya hemos mencionado en otro lugar la escasa
confianza que nos merecen las estadisticas de
importacion, cuando se contempla su distribucion
por comunidades auténomas sin tener en cuenta
el importante tréfico interprovincial. En todo
caso, las 25 principales partidas de importacion
en Baleares en 2001 son los que figuran en el
Cuadro 13.

CUADRO 13
PRINCIPALES PRODUCTOS IMPORTADOS POR ISLAS BALEARES

N.° Producto Miles de euros
1 88 Navegacion aérea 0 espacial ...............c.... 820,802
2 89 Navegacion maritima o fluvial.................. 256,472
3 27 Combustibles minerales............ccocvvrernnee 71,877
4 85 MAQuinas, aparatos... .........coerrererrirernns 59,897
5 84 Reactores nucleares, calderas.................... 53,418
6 AL PieleS ..o 29,426
7 64 Calzado.....ccocvvviie s 29,009
8 44 Madera, carbon vegetal...........cocoverernnne 28,888
9 94 Muebles; mobiliario médico..........c...cc..... 20,538

10 22 Bebidas, liquidos alcoh6licos..................... 18,096

11 62 Prendas VESHI ..o 17,064

12 33 Aceites eSenciales.......ccveverirernrirernnns 13,662

13 61 Prendas VESHI ........cccoevvevrererireieienireines 12,007

14 10 Cereales ......ocvvevveererineiireciseeeeeiennes 11,895

15 02 CAME ..ocviiiirrierecsee s 10,296

16 71 Joyeriay bISUtErfa .......cccoevvrerirenierernnes 10,031

17 42 Manufacturas de CUEro..........cccrvvvrererrnns 9,895

18 04 Lechey productos [ACte0s...........cccvervrec. 9,289

19 48 Papely Carton........cocvvevveirerieenrirennes 8,023

20 25 Sal; azufre; tierras. ..o 7,642

21 91 RElOJEMA ..o 7,557

22 07 Legumbresy hortalizas ........c.cocovvrerennne 6,948

23 87 Vehiculos automoviles ..........cccoevvirerrenens 6,755

24 49 Productos editoriales...........corervirririnens 6,719

25 03 Pescados Y CruStaCeos..........uwerevvereerrinens 5,263

SUBLOtAL ....vceceeeccceece e 1,537,469
Total ProduCtos.........cccvveveveeeereeeerisieeeernns 1.623,000

Fuente: Estacom - Instituto Espafiol de Comercio Exterior.

Sobre estas cifras cabrian los siguientes
comentarios:

Capitulo 88 - Navegacion aérea 0 espacial: se
trata de compras e importaciones temporales de
aeronaves y repuestos de las compafiias aéreas
residentes en Baleares.
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Capitulo 89 - Navegacion maritima o fluvial:
como se ha indicado en otro lugar, corresponde,
en su mayor parte, a un error estadistico que
incluye aqui las importaciones temporales de
embarcaciones de recreo para ser reparadas.

Capitulos 84 y 85: como se sabe, se trata de
verdaderos «cajones de sastre» que engloban
multitud de partidas, ninguna de las cuales es
especialmente significativa por si misma.

Capitulo 41 - Pieles: se trata de importaciones
de materia prima paralaindustriadel calzado.

Capitulo 04 - Leche y productos lacteos: prin-
cipalmente mantequillay quesos.

5. Andlisis geogr afico del comercio
exterior delllesBalearsen 2001

5.1. Distribucion geografica de la exportacion

La exportacion balear presenta pocas diferen-
cias, en cuanto a su distribucion geogréfica, en
comparacion con el total de Espafia siendo la
Union Europea € principa cliente y suponiendo
el 67 por 100 de las exportaciones totales de la
Comunidad auténoma. Por otro lado, los princi-
pales mercados son Alemania, Francia, Reino
Unido e Itdia

Otros destinos importantes de la exportacion
balear son Estados Unidos, Japon y los paises del
Caribe.

5.2. Distribucion geografica de la importacion

Los principales proveedores de la Comunidad
Auténoma de Islas Baleares aparecen en e Cua
dro 14 en el que se puede observar que existe
cierta distorsion por los efectos mencionados mas
arriba. Asi, Estados Unidos se sitlia en primera
posicion por la importacion temporal de aerona
ves o que condiciona el analisis del comercio
exterior de Baleares.

6. El comercio exterior delllesBalears,
por islas

Si bien la comunidad auténoma de Illes Bale-
ars esta formada por cuatro islas habitadas, la
poblacion de Mallorca es, en nimeros redondos,

=

Paises Miles de euros

EStados UnidoS ..........cververecrreciniiireineienins
Francia y MONACO .........ocevvveevreriniiireriniienins
REINO UNIO.......cvvvieiceeiecseees
Austria....
Alemania
Italia.......
Caiman... .
SUAATTICA ..o
BEIMUAAS ...

473,672
201,088
142,249
115,951
98,433
61,915
61,743
58,884
50,395
49,319

O ©WOo~NOo U W

=

1,313,648
1,623,000

Fuente: Estacom - Instituto Espafiol de Comercio Exterior.

diez veces superior a la de Menorcay ala de
Ibiza, y no es comparable con los seis mil habi-
tantes de Formentera. Ello ya da una idea de que
el peso del comercio exterior balear estaré centra-
do en Mallorca

Sin embargo, Menorca es una isla que sigue
manteniendo un sector exportador que, en propor-
cién a su poblacion (unos 70.000 habitantes), es
muy superior a de Mallorca. Calzado y bisuteria
son dos productos de exportacion de la industria
menorquina que gozan de una excelente acepta:
Cion en mercados exteriores.

Ibiza, por su parte, se especializo en los afios
70 y 80 en la exportacion de confeccidn textil
bajo la denominacion Moda ad lib, sector que en
los Ultimos afios atraviesa una seria crisis estruc-
tural que cas ha hecho desaparecer las ventas a
exterior.

Una vez mas hay que sefidar que laimportan-
tisma cifra que congtituyen las ventas turisticas a
los muchos visitantes de las tres islas obvia, en
muchos casos, |a necesidad de exportar.

7. Conclusion

Como se aprecia, Illes Balears es una comu-
nidad autdnomaen la que el extraordinario desa-
rrollo turistico ha puesto en tela de juicio cual-
quier otra actividad economica, y que ha
originado la pérdida de una antiquisima tradi-
cion exportadora. Ante este hecho, una serie de
fabricantes de calzado con gran experiencia en
mercados internacional es apostaron por la conti-
nuidad de sus industrias, fundamentando sus
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ventas en calidades muy altas —Unicas que per-
mite el elevado costo de la mano de obra en las
islas— y han protagonizado, en los Ultimos
cinco afios, una recuperacion espectacular. En
todo caso, la exportacion balear de calzado
representa solo el 6,5 por 100 de la exportacion
total de calzado de Espafia.

A su lado, sdlo la bisuteria, fundamentada en
una tradicion artesanal de la isla de Menorca,
sigue latradicion industrial y exportadora de unas
islas Baleares pre-turisticas.

Sin embargo, las Baleares estén en los prime-
ros puestos del estado en cuanto a PIB por habi-
tante, por lo que su especializacion turistica debe
verse como un hecho positivo.

¢Hay lugar en las idas para una solida indus-
tria manufacturera exportadora?. Es seguro que
con los planteamientos anteriores a fendmeno
turistico, basados en la manufactura de productos
con importante componente de mano de obra y
con salarios bajos, no se podré consolidar un buen

sector exportador. Como en muchos otros lugares,
el rendimiento habré que fundamentarlo en nue-
vas tecnologias, y en la imaginacion de sus
empresarios. En este sentido, las Baleares estén
bien dotadas, y es previsible que en los proximos
anos vayan apareciendo nuevos sectores que com-
plementen |a economia balear, por supuesto emi-
nentemente turistica, con productos de exporta-
cion dificilmente imaginables. En los ultimos
anos han aparecido varias empresas muy especia
lizadas en el campo del software informético para
la industria hotelera y de restauracion, que ven-
den bien sus productos fuera de nuestras fronte-
ras, lo cua era un sector dificilmente imaginable
hace pocos afios. Otra empresa mallorquina
extrae del garrofin un espesante para los combus-
tibles solidos de cohetes y misiles. La humilde
agarroba, que ha pasado en pocos afios de ali-
mentar burros a alimentar naves espaciales gra-
ciasalatecnologiay a ingenio, nos esta sefidan-
do el camino.
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