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La apertura de nuevos mercados

SUBDIRECCION GENERAL DE ESTUDIOS
DEL SECTOR EXTERIOR

Una de las principales caracteristicas del
comercio mundial es su elevado grado de concen-
tracion en las economias desarrolladas. Este
hecho supone que es el comercio intraindustrial el
predominante a la hora de explicar € patron de
comportamiento de un elevado porcentaje de los
intercambios comerciaes, de tal forma que es el
efecto renta y no tanto el efecto precio el que
explicadicho patron.

En este contexto, el perfil de especiaizacion
de nuestras exportaciones responde a dicha carac-
teristica, si bien tal y como puede verse en el
Cuadro 1, nuestro grado de concentracion y
dependencia de determinados mercados (especial-
mente, Francia, Alemania, Portuga, Italia y
Reino Unido) es superior a de la mayoria de los
paises avanzados, |0 que nos hace mas sensibles a
Su coyuntura economica.

Dicha excesiva concentracion geogréfica de
nuestras exportaciones pone de manifiesto la
necesidad de diversificar los destinos de nuestras
exportaciones, buscando nuevos mercados en 1os
que nuestros productos estén relativamente poco
presentes.

L a apertura de nuevos mercados

Con €l objetivo de conocer en qué medida las
empresas exportadoras han ampliado su activi-
dad hacia nuevos destinos y cuéles son los pai-
ses 0 areas geogréficas a las que se ha iniciado
su proyeccion internacional la Encuesta de
Coyuntura de Exportacion del segundo trimestre
de 2002 haincorporado una serie de preguntas a

respecto cuyos principales resultados se presen-
tan a continuacion.

En concreto, como aparece en el Gréfico 1,
casi cuatro de cada diez empresas manifiestan
haber iniciado durante el Gltimo afio su activi-
dad exportadora a nuevos paises. Esa propor-
cion se incrementa ligeramente entre las empre-
sas de la region Noreste (43 por 100) y las de
los sectores de alimentacion (42 por 100), semi-
manufacturas (44 por 100) y bienes de equipo
(42 por 100). En cambio el porcentaje descien-
de entre las empresas de la region Sur (31 por
100) y Noroeste (30 por 100) y las de los secto-
res de materias primas (24 por 100) y automo-
¢ion (26 por 100).

Los datos relativos a los paises en 10s que se
ha iniciado la actividad exportadora (Gréfico 2)
indican que la apertura de nuevos mercados se
orienta preferentemente hacia |os paises europeos

GRAFICO 1
¢HA INICIADO SU EMPRESA LA ACTIVIDAD EXPORTADORA
EN LOS ULTIMOS 12 MESES A ALGUN NUEVO PAIS?
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Fuente: Encuesta de Coyuntura de Exportacion, 2.° trimestre 2002.

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2741
DEL 30 DE SEPTIEMBRE AL 6 DE OCTUBRE DE 2002

EN PORTADA



EN PORTADA

- #lCEe

CUADRO 1
ESPECIALIZACION GEOGRAFICA DE LA EXPORTACION DE ESPANA Y LOS PAISES DEL G 7

(Porcentajes sobre el total de exportaciones del periodo 95-00)*

EEUU Canada Japén
OCDE.....oerieeienrisrisriniris 70,9 94,2 57,4
NO OCDE ...oovvvvirrecririnens 29,1 58 42,6
Europa.........ccocoevivininin. 23,8 6,3 17,9
Unién EUropea...........ccccovvve. 21,4 5,6 16,6
ZONA €U ..o 15,8 3,6 12,7
Dinamarca ........coccvvevevvvenens 0,3 0,1 0,2
Finlandia ......ocovoovevviveecen, 0,3 0,1 0,3
Irlanda ... 0,8 0,1 0,5
Reino Uni 53 1,7 33
Suecia..... 0,6 0,1 04
Espana..............ccccocviviiinne 0,9 0,2 0,6
[T F I 0,2 0,0 0,2
[talia...c..voeeeeeeeeeeeen 14 0,5 1,0
Portugal ......cc.ovveeriecriininens 0,1 0,0 0,2
Alemania .........cococvceeeeeeirnnne 3,8 0,9 45
AUS oo 04 0,1 0,2
Francia.....cocooveveveveveeeeennnn 2,7 0,6 1,5
Paises Bajos.........cocvreriries 3,0 0,5 2,5
Bélg-Luxemburgo.........cco...... 2,2 0,6 1,1
Federacion RUSa..................... 0,4 0,1 0,2
HUNGr@..oo.coeeec 0,1 0,0 0,1
Polonia......c.ccvveeeereeeeienn 0,1 0,1 0,1
Republica Checa .......c.oovvvnv. 0,1 0,0 0,0
AFFCA. oo 1,7 0,6 13
Marruecos. ........ccovvvevevevevenanns 0,1 0,1 0,0
AMENICa........oovviis 41,4 854 35,0
MEXICO ..o 11,3 0,5 1,0
Canada.......cocovvveeeieeeeern 21,4 1,5
Estados Unidos....................... 83,4 29,2
Argenting.........ccoovvvernniinnins 0,8 0,1 0,2
Brasil......cooooveeeceieee, 2.1 0,4 0,6
Chile v 0,6 0,1 0.2
ASIA.. s 30,9 74 43,3
o 0,5 0,1 0,6
(617 PO 2,1 0,9 54
Coreadel SUr......coocvvveeirne 3,7 0,8 6,1
Hong Kong ........ccoeveeviivinninne 2,0 04 5.9
JapoN ... 9,5 3,2
FilipiNGS .....voovvvreeeeeerierinens 11 0,1 2,0
INdONESIA ..o 0,5 0,2 18
Malasia ......o.cooovevveeriverienn, 1,4 0,2 3,2
Singapur . 24 0,1 45
Tailandia . . 1,0 0,1 3,4
(01T 1= 2,2 0,4 24

* Léase, por ejemplo: El 76,4 por 100 de las exportaciones espaolas se dirigen a Europa.

Fuente: Subdireccion General de Estudios del Sector Exterior con datos de Comtrade.

fuera de la UE y especificamente hacia Polonia,
Republica Checa, Rusia, Hungria, Lituania,
Rumania, Esloveniay Estonia.

Laotraregion hacialaque parece dirigirse una
buena parte de esa actividad de apertura de nue-
vos mercados |a constituyen los paises asiaticos y
de Oriente Medio y especificamente paises como
China, Turquia, Japon, Mdasiae Isral.

Con menor frecuencia de menciones aparecen
las alusiones a distintos paises sudamericanos y
africanos, ademas de las especificas a otros con-
cretos como Estados Unidos y Canada.

R. Unido Alemania Francia Italia Espana
76,5 79,4 78,6 76,8 81,6
23,5 20,6 21,4 23,2 18,4
61,9 70,3 71,0 68,1 76,4
54,3 55,5 63,3 56,1 70,9
50,7 43,3 51,1 47,4 60,8

1,2 1,7 0,9 08 0,7
09 1,0 0,5 0,5 04
5.9 0,5 0,7 0,5 0,5
8.2 9,8 6,8 8,4
2,4 2,3 14 1,0 1,0
4,0 3,9 8,6 5,6
0,6 0,7 08 2,0 1,0
4,5 7.3 9,2 9,1
1,0 1,0 1,5 14 9,2
11,5 16,2 16,8 13,7
0,7 54 11 2,3 09
9,2 11,0 12,7 19,6
7,5 6,8 4,6 29 3,6
49 57 8,0 2,8 2,9
0,5 1,3 0,6 1,2 0,5
0,3 14 04 0,7 0,3
0,7 2,2 0,8 14 0,7
04 1,8 04 0,6 04
2,7 1.9 57 3,6 3,6
0,2 0,1 0,9 0,3 09
15,9 11,9 10,5 13,3 11,0
0,3 0,7 04 0,5 09
1,2 0,6 0,8 08 04
12,8 8,7 71 8,4 44
0,2 03 04 0,6 11
0,5 0,9 0,6 1,2 11
0,1 0,1 0,2 0,2 0,5
13,9 12,3 11,5 13,5 78
0,9 0,5 0,3 04 0,2
0,6 1,3 1,0 1,0 0,5
0,6 0,8 0,7 08 0,3
1,6 0,7 1,0 1,5 0,5
2,2 2,2 1,7 1.9 11
0,2 0.2 0,2 0,1 0,1
0,2 04 0,3 0,3 0,2
0,5 04 04 04 0,2
11 0,6 0,7 0,6 04
04 0,5 04 0,3 0,2
1,6 0,9 08 1,2 08
Conclusiones

El innegable proceso de apertura e internacio-
nalizacion de las empresas espafiolas ha venido
acompafiado de un elevado grado de concentracion
que plantea la necesidad de implantarse en otros
mercados, en |os que nuestra presencia relativa es
inferior ala de nuestros competidores. En este sen-
tido, los resultados de la Encuesta de Coyuntura de
Exportacion del segundo trimestre de 2002 reflejan
los evidentes esfuerzos que nuestras empresas
estén realizando, a la busgueda de mercados diné
micosy con ato potencia de crecimiento.
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GRAFICO 2
¢A QUE PAIS O PAISES?
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Fuente: Encuesta de Coyuntura de Exportacion, 2.° trimestre 2002.
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