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Convocatoria de ferias en el exterior

CONVOCATORIA COVERINGS 2004
ORLANDO (EE UU), 23-26 MARZO 2004

Del 23 al 26 de marzo del afio 2004 tendré lugar, por sép-
tima vez en e Orange County Convention Center de la ciu-
dad Orlando, una nueva edicion de laferiamés importante de
azulejos y piedras naturales de los Estados Unidos: COVE-
RINGS.

ICEX organiza desde 1988 |a participacion espafiolaen la
feria que en la edicion 2003 ocup6 una superficie neta de
6.553 m2 (12.000 m2 brutos) en los que expusieron 100
empresas espafiolas.

En la edicién de 2003 participaron en COVERINGS
1.450 empresas de 45 paises diferentes, que ocuparon una
superficie neta de exposicion de 45.690 m2 netos de exposi-
cion y 96.872 m2 brutos. EI nimero de visitantes registrado
fue de 26.900, de los cuales un 75% provenian de Estados
Unidos.

En el 2002 las exportaciones espafiolas de pavimentos y
revestimientos ceramicos a Estados Unidos alcanzaron la
cifrade 249 millones de euros, un 10,6 por ciento méas que en
el afio anterior. En la actualidad |os Estados Unidos constitu-
yen en el primer destino de las exportaciones espafiolas de
azulgjos y pavimentos ceramicos. Partiendo de un consumo
per capita sensiblemente méas bajo que en Europa, las ventas
de azulejo espafiol han venido creciendo ininterrumpidamen-
te y las perspectivas de crecimiento se mantienen para los
préximos afios.

A continuacion se muestra la evolucion en valor de las
exportaciones espafiolas de azulejo a Estados Unidos:

1998 1999 2000 2001 2002
Exportaciones a EE UU........ 155.013 182.713 227.613 226.187 249.906

Datos en miles de euros.
Fuente: ESTACOM (ICEX).

Estados Unidos es un mercado prioritario para la expor-
tacion espafiola de azulejos, donde el ICEX ha venido cofi-
nanciando |a participacion espafiola en |a feria ininterumpi-
damente desde 1988. De hecho, la participacion del sector en
esta feria es una de las acciones fundamentales dentro del
Plan Sectoria del Azulejo que ICEX y ASCER mantienen en
marcha desde 1991 en Estados Unidos en régimen de cofi-
nanciacion. Dicho Plan desarrolla una estrategia de promo-
cion y comunicacion disefiada especificamente para el mer-
cado norteamericano que se negocia anuamente entre el
ICEX y el sector, estableciendo las acciones a realizar con-
juntamente, su presupuesto y esquema de financiacion com-
partida.

El ICEX viene desarrollando en el marco del Plan
Sectorial en Estados Unidos una estrategia de comunicacion
cuyo objetivo es mejorar la imagen de calidad y disefio del
azulejo espariol. Para ello se programan una serie de acciones
como son lainsercion de publicidad genérica en medios espe-

cializados, misiones inversas de compradores y prescriptores
de opinion a fabricas en Espafia, elaboracion de materia pro-
mocional y la participacion en varias ferias norteamericanas a
través de pabellones oficiales, informativos y agrupadas.

El Plan Sectorial del Azulejo en Estados Unidos esta cofi-
nanciado por el ICEX y el sector, representado este Gltimo
por ASCER. Para |as acciones de promocion de carécter mas
genérico se ha establecido de comun acuerdo €l siguiente
régimen de financiacion: 75 por ciento por el ICEX y 25 por
ciento por parte del sector. Dado que la participacion en esta
feriaes una actividad de caracter marquista se ha establecido
el siguiente régimen de financiacion: 50 por ciento el ICEX
y 50 por ciento el sector.

L as empresas expositoras que lo deseen podrén llevar su
propia decoracion identificativa y, dadas las caracteristicas
del mercado estadounidense, es fundamental mostrar laima-
gen de su empresa a través de su decoracion origina vy dife-
renciada.

L os sectores admitidos son:

— Azulejos, pavimentos y baldosas cerdmicas (para in-
terior, exterior, paredes y suelos).

— Mérmoles.

— Cranitos.

— Pizarras.

— Accesorios de bario.

— Maquinaria paraindustria ceramica.

— Complementos y accesorios para la cerdmica.

A) Condiciones de participacion

El plazo limite parala admision de solicitudes es el 15 de
julio de 2003, en el ICEX (Paseo de la Castellana, 14; 28046
Madrid) o en la Direccion Territorial de su demarcacion.

+ Coste de participacion

Sobre la base del presupuesto elaborado conjuntamente
entre ICEX y el sector, representado por ASCER, en el marco
del Plan Sectorial 2004 en el que se encuentra esta actividad,
COVERINGS 2004, se han establecido dos tipos de coste de
cofinanciacién empresarial basados en las dos posibles
modalidades de participacion que se detallan a continuacion.
El coste de participacion se ha calculado aplicando el por-
centaje de cofinanciacion que corresponde a los expositores
y teniendo en cuenta los costes estimados de organizacion del
Pabellon:

+ Empresas que opten por decoracion ICEX: 300 euros
por metro cuadrado de espacio ocupado.

Solamente podréan solicitar Decoracion |CEX las empre-
sas participen en Coverings por 12 22 o0 32 ediciones conse-
cutivas. Por tanto, las empresas que en € 2004 acudan a
Coverings por 4° afio y sucesivos deberan exponer obligato-
riamente con Decoracion Propia.

» Empresas que opten por llevar su propia decoracion;
180 euros por metro cuadrado de espacio ocupado.
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IMPORTANTE: La peticion de superficie de stand se
hara como el afio anterior, en base a mddulos de 9 m2 (3 mx
3m). Con este sistema se pretende simplificar y racionalizar
la distribucion del espacio en el Pabellén.

El stand minimo exigido es de 18 m2,

+ Documentos a enviar en el momento de presentar la
solicitud de participacion

1. Ficha de solicitud, debidamente cumplimentada. De esta
misma ficha transcribiremos exactamente | os datos para el
catédlogo de expositores espafioles.

2. Una diapositiva 0 CD rom de sus productos, para su uti-
lizacion en la campafia de comunicacion y publicidad que
se realizara tanto en Espafia como en Estados Unidos.
Este material debera ser remitido junto con su Solicitud
de Asistencia, ya que en caso contrario no podremos
garantizar que su empresa aparezca en las resefias de
publicidad tanto de la feria como en nuestro catélogo de
expositores.

. Catdlogos de produccion de la empresa.

4. Transferencia bancaria por el 100 por ciento del importe

segln solicitada, a nombre del Instituto Espafiol de Co-
mercio Exterior (ICEX). BANCO: BBVA. Cddigo
Entidad: 0182. Sucursal: 2370. Digito de control: 40. N°
de cuenta: 0014290099. Beneficiario: Instituto Espafiol
de Comercio Exterior (ICEX). Objeto: Cofinanciacion
COVERINGS 2004.
Rogamos adjunten copia del justificante con la solicitud.
Para facilitar el deposito de los fondos, cada empresa (del
sector) participante remitira directamente la aportacion
correspondiente a su participacion, especificando al reali-
zar la transferencia, que ésta corresponde a la co-finan-
ciacion en la feria COVERINGS 2004.

w

» Observaciones

L os organizadores, se reservan el derecho de realizar una
seleccion de empresas sobre la base de criterios objetivos,
tales como adecuacion sectorial, idoneidad del producto,
experiencia comercia de la empresa en el mercado de la
feria, etcétera. Si la empresa no ha sido seleccionada, se le
devolverd el importe que haya remitido.

Se comunicardn a cada empresa los metros cuadrados
asignados, que —por razones técnicas— podran sufrir una
desviacion a alza o a la baja con relacion a la superficie
solicitada un 15 por ciento, aunque se intentara respetar cada
peticion en la medida de lo posible. En €l caso de existir
aguna diferencia entre el importe abonado por la empresay
el coste de participacion efectivo seglin |os metros cuadrados
asignados, se efectuara la devolucion correspondiente.

Aquellas empresas que después de haber recibido la
notificacion de su inclusion en el pabelldn renuncien a par-
ticipar, perderan el importe inicialmente abonado, corres-
pondiente al 100 por ciento del coste total del espacio soli-
citado. Sdlo en casos aducidos de fuerza mayor, los
organizadores se reservan el derecho de valorar |as razones
presentadas por la empresa y, eventualmente, devolver el
pago efectuado.

Al igual que en ediciones anteriores, parala proxima CO-

VERINGS el ICEX no tiene previsto la concesion de ningu-
na bolsa de viaje.

B) Productos a exhibir

La productos a exponer en la feria deberan ser exclusiva-
mente de fabricacion espafiola; dentro de cada stand sdlo se
expondran productos correspondientes al titular del mismo.
Del mismo modo, la marca comercial de la mercancia debe-
ré ser espafiola.

C) Organizacion del pabellén

Se facilitardn los siguiente servicios:

— Contratacion y distribucion del espacio a ocupar.

— Decoracion de la zona de participacion espafiola.

— Stand informativo del ICEX con personal hilingtie.

— Creacion de una zona comun de imagen y hospitali-
dad.

— Transporte de la mercancia.

— Edicion de un catélogo de expositores de |a participa-
cion espafiola.

— Inclusién en el catélogo oficial de la Feria.

— Campafia de comunicacion.

— Mantenimiento del &rea de |a participacion espafiola
(limpieza, vigilancia, etcétera).

C.1. DECORACION

L as empresas expositoras podrén escoger entre unade las
dos modalidades siguientes:

1. Decoracion propia:

Las empresas expositoras |levaran su propia decoracion.

En este caso deberan tener en cuenta lo siguiente:

+ Selesfacilitard el suelo desnudo, de tal forma que sola-
mente se proporcionara la acometida eléctrica hasta el
pie de stand y la empresa debera contratar su propia
electricidad con laorganizacion ferial. Cada empresa se
deberd encargar del montaje de su propio stand, paralo
cua deberd tener prevista la contratacion y el pago del
personal necesario para ello. A estos efectos, las nor-
mas americanas no permiten que personal espafiol, no
perteneciente a la empresa titular del espacio, realice
cuaquier tarea de montaje, por 1o que les rogamos ten-
gan en cuenta este punto.

La pavimentacion del suelo serd obligatoria para los
fabricantes de pavimento. No se contempla la posibili-
dad de Ilevar mogueta. Las empresas con decoracion
propia que, siendo fabricantes de pavimento, no pavi-
menten el suelo de su stand, deberén abonar la cuota
correspondiente a la decoracion ICEX.

ICEX solicitara un proyecto técnico de decoracion alas
empresas que utilicen decoracion propia, sin el cual no
se procedera a la adjudicacion del espacio. Dicho pro-
yecto incluir&

— Alzado, plantay perspectiva.

— Altura maxima.

— Memoria de calidades de los materiales.

* Las empresas que opten por colocar identificacion en
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altura contactar previamente con ICEX para su ulterior

aprobacion.

+ Aquellas empresas que estan obligadas a participar con
Decoracion PROPIA y que no puedan exponer en un
stand con una imagen y calidad minima, podran solici-
tar el stand tipo de la decoradora local contratada por
ICEX de tal forma que la propia empresa se encargara
delagestiony e pago de la misma.

2. Decoracion ICEX:
Muy importante: Solamente podran solicitar Decoracion
ICEX las empresas participen en Coverings por 13 220 32
ediciones consecutivas. Por tanto, las empresas que en el
2004 acudan a Coverings por 4° afio y sucesivos deberén
exponer obligatoriamente con Decoracion Propia.
Se seleccionard una empresa decoradora para realizar el
proyecto de decoracion y montaje del pabelldn espafiol.
El ICEX facilitard Gnicamente las condiciones y €
paquete de servicios que ofrece la empresa decoradora
contratada y que se comunicard a los expositores una vez
seleccionada, corriendo por cuenta del expositor cual-
quier modificacion sobre el proyecto inicial o servicio
adicional.
No se facilitaran paneles expositores y €l producto sera
expuesto mediante;
Muebles 0 paneles de exposicion propios. Los mue-
bles expositores deberan ser montados y desmontados
por la propia empresa. Asimismo, la empresa exposi-
tora se encargara de todo |o necesario parala conexion
de sus muebles alared, contratando |a potencia nece-
saria asi como transformadores y otro material el éctri-
CO necesario.
Pavimentacion del stand: En el caso en que la empresa
expositora opte por pavimentar, no se acondicionara el
suelo para ello, siendo la empresa expositora la que se
responsabilice de la preparacion de suelo y de todo €
proceso de alicatado.

C.2. TRANSPORTE

El ICEX se hara cargo del pago del 50 por ciento del
transporte de ida hasta el stand; y €l 50 por ciento de retor-
no de la mercancia que vaya a ser expuesta en cada stand del
Pabellén Oficial (desde el almacén que indique el transpor-
tista hasta el stand). No se incluyen seguros, ni en su caso
aranceles, ni gastos de importacion definitiva. €l retorno dela

mercancia a Espafia sera optativo.

El ICEX seleccionard la empresa operador del transporte
oficial que se encargara de este servicio, convocando el con-
siguiente «Concurso de Transporte».

+ CONDICIONES PARA PERCIBIR SUBVENCION DEL
GASTO DE TRANSPORTE

a) Obligatoriedad de usar los servicios del operador del
transporte oficial.

b) La mercancia objeto del transporte debe ser exhibida
en su totalidad en el stand de la empresa.

c) Al objeto de estimar el volumen de la mercancia a
transportar, y una vez comunicado a las empresas admitidas
en el Pabellon el tipo de stand que le ha sido adjudicado, se
les dard oportunamente un plazo para enviar a ICEX la
siguiente informacidn: el packing list y la ficha de transpor-
te de la mercancia a exponer, cuyo modelo les serd previa-
mente remitido.

d) Nimero de envios: el transportista establecera una
Unicafechalimite de grupaje, que habra sido comunicadacon
anterioridad a los expositores, realizandose, por tanto, un
Unico envio de mercancia.

€) Embalaje: La mercancia debera ir embalada de acuer-
do con las indicaciones del operador del transporte oficial,
que previamente habran sido aprobadas por el ICEX. Se exi-
giréla utilizacion de embalaje en caja de madera o superior
categoria, rechazandose la mercancia embalada con materia-
les defectuosos.

En el caso de que se produzca algln gasto extraordinario
de transporte 0 manipulacion de la mercancia por un embala-
jeinadecuado, éste correra a cargo de laempresatitular dela
mercancia.

f) Seguro; Es obligatorio que toda la mercancia vaya ase-
gurada por su valor real. Este gasto sera por cuenta del expo-
sitor que podra contratar la pdliza, bien con la aseguradora
propuesta por €l operador de transporte oficial o bien con
cualquier otra empresa de seguros. Este seguro deberé con-
tratarse hasta el destino final de la mercancia.

D. Coordinacion

La coordinadora de laferiay a quien pueden Vds. dirigir
todo tipo de consultas sobre la misma es Pilar Garcia Heras
(Tel.: 91 349 63 07/08. E-mail:pilar.garcia@icex.es).

CONVOCATORIA NATPE 2004
LAS VEGAS, 18-20 ENERO

El Instituto Espafiol de Comercio Exterior (ICEX) con-
voca a las empresas espafiolas del sector audiovisual a parti-
cipar en el Pabelldn Oficial de Espafia en NATPE 2004, que
tendra lugar del 18 a 20 de enero en e Sands Convention
Center de Las Vegas (EE UU). El objetivo de este Pabellon es
facilitar a las productoras, distribuidoras y cadenas de T.V.
espafiolas, la venta de sus peliculas y programas en esta
importante &rea geogréfica.

PERFIL DE LA FERIA

Lugar de celebracion:
Sands Convention Center (Las Vegas, EE UU).

Caracteristicas de la feria:

Anual, profesional y especializada.
Fechas proxima edicion:

18-20 enero 2004 (412 edicion)

Aunque Ultimamente la Natpe esta viviendo una de sus
peores rachas,m que se tradujo en la pasada edicién en la
no presencia de las majors norteamericanas y de la indus-
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tria latino americana fuera del recinto ferial en hoteles de
Nueva Orleans; puede que el hecho de que el Sands
Convention Center esté unido a Hotel permita la convi-
vencia de ambas férmulas de presencia sin que redunde en
perjuicio del evento, que sigue siendo una cita indiscutible
de laindustria.

Paramasinformacion sobre laferia: http://www.natpeon-
line.org, http://www.natpe.org.

De cara a la decision de su participacion o no en Natpe
2004, informamos que el ICEX va a convocar la segunda edi-
cion del SPAIN TV EXPO, que organizado por la Oficina
Comercia de Espafia en Miami tendré lugar del 19 d 22 de
noviembre del presente afio en el Loews Miami Beach Hotel
(Miami, EE UU). Las condiciones de participacion seran
similares alas de la convocatoria de la primera edicion.

A) Condiciones de participacion

+ Plazo limite para la presentacion de solicitudes: 20 de
julio de 2003.

+ Lugar de presentacion de solicitudes. ICEX (Paseo de la
Castellana, 14; 28046 Madrid) o Direccion Regiona o
Territorial de la correspondiente Comunidad Auténoma.

+ Modalidades de participacion:

Previainscripcion y pago de la cuota correspondiente, las

empresas podran elegir entre 2 formas de participacion en

el pabelldn oficial del ICEX:

a) como expositores con stand propio,

b) sin stand propio, como usuarios de las zonas y servi-
cios comunes del pabellén en laformay condiciones
que se detallan en esta convocatoria.

+ Cuota de participacion:

a) Empresas con stand propio: 88 €/m2 (Stand minimo
de 9 m2).

b) Empresas sin stand: 486 € por empresa.

+ Documentos a enviar:

1. Ficha de solicitud debidamente cumplimentada. De

esta misma ficha transcribiremos exactamente los datos

parael catdlogo del Pabellon Oficial.

2. Pago de 100% de la cuota de participacion correspon-

diente a espacio solicitado. Este pago deberd realizarse

mediante Transferencia bancaria (BANCO BILBAO

VIZCAYA, codigo entidad: 0182, Oficina 2370, Digito de

cuenta: 43, n° de cuenta: 0014290099). Al hacer la trans-

ferencia, se hard constar en observaciones el nombre dela
empresa expositora y laferia en que se solicita participar

(NAMM 2004). Rogamos nos envien copia del justifican-

te de la misma junto con su solicitud, a nimero de fax

913 49 06 85.

Nota: El ICEX facturard esta cuota en el gjercicio 2004,

unavez celebrada la feria.

3. Aquellas empresas que expongan por primera vez

deberan enviar también un catdlogo de la produccion dela

empresa, especificando aguella que se va a exponer en la
feria

+ Observaciones
El ICEX, se reserva el derecho a realizar una seleccion
entre las empresas solicitantes con arreglo a objetivos,
tales como adecuacion sectorial, idoneidad de los produc-
tos, experiencia comercial delaempresaen el mercado de
|a Feria, etcétera.

Si la empresa no ha sido seleccionada se le devolvera el
importe que hay remitido.

Las empresas seleccionadas como expositoras seran
informadas por escrito. Por razones técnicas los metros
asignados podradn tener una desviacion maxima de
+15% en relacion con la superficie solicitada, aunque se
intentard respetar cada peticion en lamedida de lo posi-
ble.

Si con posterioridad a la recepcion del pago total, la
empresa renuncia a participar perdera la totalidad de la
cuota. Solo en casos de fuerza mayor, el ICEX se reserva
el derecho de valorar |as razones aducidas por la empresa
y, eventualmente, devolver un porcentaje de la cuota abo-
nada.

B) Productos a exhibir

La programacion a exhibir en el Pabellén Espafiol debera
ser de produccion espafiola.

C) Organizacion del pabellon

Contra pago de las cuotas abonadas por |os expositores,
el ICEX facilitard los siguientes servicios:

— Contratacion del espacio a ocupar por €l Pabellon.

— Decoracion del Pabellon Oficial.

— Equipamiento audiovisual: 1 monitor + VHS (tristan-
dard) por cada empresa con stand, y varios en lazona comun,
para uso compartido todas empresas participantes (con y sin
stand).

— Mantenimiento del Pabellon (limpieza, electricidad,
etcétera) (ver C.4).

— Seguro minimo obligatorio (ver C.3)

— Tarifamiembro de la compafiia.

— Persona parainformacion general en stand ICEX.

— Edicion de un Catdlogo de Expositores del Pabellon
Espafiol.

— Inclusién en Natpe «Media Content Guide».

— Promocion a clientes potenciales de la zona (mailings
informativos de |a presencia espafiola...).

— Cofinanciacion de Transporte de la mercancia (ver
C.2).

— Pases de expositor: en funcion de la modalidad de
participacion elegida.

+ Empresas con stand: €l nimero de pases a que cada
empresa tendré derecho, dependera del tamafio del
stand contratado. Los pases adicionaes que la
empresa expositora pueda necesitar, correran a
cargo de la propia empresa.

+ Empresa sin stand (zona comun): a cada empresa
sin stand le correspondera 1 pase de expositor. Ex-
cepcionalmente y en funcion de la disponibilidad
de pases del pabellon, podran corresponderle otro
pase adicional.

Nota: La coordinacion del uso de las zonas comunes por
las empresas participantes seré realizada por el persona de
atencion del stand del ICEX paraasegurar la utilizacion equi-
librada de todos los participantes a las mismas.

Por su parte, es obligacion del expositor atender su stand
todos los dias y durante todo €l horario de apertura de la
misma.
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La organizacion, reserva, contratacion, etcétera del vigje
dela(s) personas(s) de la empresa que se desplacen alaferia
serd responsabilidad de cada empresa. En ningln caso €
ICEX gestionara ni se hara cargo de gestiones/pagos en este
sentido.

C.1. DECORACION

La decoracion basica seré uniforme para todos los stand
del Pabellon. El ICEX se encargara de la decoracion y pro-
porcionard a cada participante un stand con la dotacion bési-
caque mejor se adapte al sector, de cuyo detalle se lesinfor-
mard mas adelante. Todo agquel requerimiento que no se
encuentre contemplado en la dotacion bésica, deberd ser
aprobado previamente por €l Instituto y correra a cargo del
expositor.

En ¢ interior del stand cada empresa podrd utilizar su
propio logotipo, carteles y todo el material promociona que
desee, respetando los paneles identificadores del pabellon, y
siempre que no se altere laimagen del conjunto del Pabellon
ni su distribucion.

El ICEX exige a la empresa de decoracion un seguro
minimo obligatorio por la responsabilidad civil que pudiera
derivarse de la construccion del pabelldn.

C.2. COFINANCIACION DEL TRANSPORTE DE LA
MERCANCIA

El ICEX se hard cargo del pago del 50 por ciento del
transporte de ida hasta el stand; y el 50 por ciento de vuelta
en el caso de que hubiera retorno de algunas mercancias.

No es necesario que la mercancia retorne para percibir la
ayuda del transporte de ida.

No seincluyen en ninglin caso, seguro, ni aranceles si los
hubiera, ni gastos de importacion definitiva.

El ICEX seleccionara la empresa operador del transporte
oficial que se encargara de este servicio, convocando el con-
siguiente «Concurso de Transporte».

El operador del transporte adjudicatario del contrato y el
expositor pasaran, en su caso, a establecer la relacion juridi-
ca correspondiente para el transporte de la mercancia que, de
readizarse, el ICEX presumird aceptaday asumida por ambas
partes. El operador del transporte sera responsable de las
posibles contingencias que puedan producirse como conse-
cuencia del transporte de las mercancias, tales como dafios,
robos o entrega fuera de plazo, motivo por el cu a éste esta-
r& obligado a que todas las mercancias vigjen debidamente
aseguradas.

Los expositores tendrén la obligacion de estar presentes
en el stand en el diay horas que el ICEX establezca, con el
objeto de recibir las mercancias, siendo de su entera respon-
sabilidad las contingencias que puedan producirse por
incumplimiento de esa obligacion.

+ CONDICIONES PARA PERCIBIR SUBVENCION DEL
GASTO DE TRANSPORTE

a) Obligatoriedad de usar los servicios del operador del
transporte oficial.

b) La mercancia objeto del transporte deberd exhibida
en su totalidad en el stand de la empresa dentro del Pabelldn

Oficial. En caso de las empresas participantes si stand propio,
los materiales que se envien deberan ser materiales promo-
cionales sin retorno para su entrega a clientes durante la
NATPE, y en cantidades proporcionales a las necesidades del
mercado.

c) Al objeto de estimar el volumen de la mercancia a
transportar y una vez comunicado a las empresas con stand
los m2 que le han sido adjudicados, se les dar& oportuna-
mente un plazo a todos los participantes, para enviar a
ICEX lasiguiente informacion: el packing list y la ficha de
transporte de la mercancia a enviar al mercado, cuyo mode-
lo les sera previamente remitido. Esta informacion debera
coincidir con las cantidades embarcadas y expuestas en el
stand.

El Operador del transporte Oficial estd autorizado por
ICEX para no embarcar los equipos o productos en caso de
existir discrepancias entre |as informaciones facilitadas pre-
viamente. Si a pesar de todos estos requisitos se comprobara
en el mercado que la mercancia expuesta no se corresponde
con la informacién facilitada por la empresa expositora, €l
Instituto no cofinanciard el transporte debiendo el expositor
abonar la totalidad del importe del mismo directamente al
operador de transporte oficial.

d) Numero de envios: el operador de transporte estable-
cerd una Unica fecha limite de grupaje, tanto de laida como
para el retorno, que habra sido comunicada con anterioridad
a los expositores, realizandose, por tanto, un dnico envio o
enviolregreso de la mercancia.

Si algln expositor no entregara la mercancia en €l alma-
cén del operador del transporte oficial, dentro de la fecha
limite, el coste del transporte sera por cuentay responsabili-
dad exclusiva del expositor. Cuando haya transporte de retor-
no, el expositor habra de informar a operador del transporte
oficial, como minimo 24 horas antes del cierre de la feria, si
la mercancia retorna o no a Espafia. La mercancia que no
retorne sera desalojada de los stands por el operador del
transporte oficia y situada en el almacén habilitado al efecto
siendo por cuenta de la empresa expositora tanto el desalojo
como el almacengje. En ausencia de informacion por parte
del expositor, €l operador del transporte entendera retorna a
Espafia.

€) Embalaje: La mercancia deberd ir embalada de acuer-
do con las indicaciones del operador del transporte oficial,
que previamente habran sido aprobadas por el ICEX.

f) Seguro; Es obligatorio que toda la mercancia vaya ase-
gurada por su valor real. Este gasto sera por cuenta del expo-
sitor que podrd contratar la p6liza, bien con la aseguradora
propuesta por €l operador de transporte oficial o bien con
cualquier otra empresa de seguros. Este seguro debera con-
tratarse hasta el destino final de la mercancia.

C.3. SEGURO OBLIGATORIO EXIGIDO POR NATPE

El ICEX contratara un seguro minimo obligatorio exigi-
do por la organizacion ferial para el conjunto para el pabe-
[16n.

C.4. MANTENIMIENTO DEL PABELLON

Los servicios de limpieza, vigilancia y electricidad,
desde la inauguracion de la feria hasta su clausura serén
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contratados por el ICEX directamente con el Recinto
Ferial, o con empresas locales especializadas. Durante el
horario oficial de la Feria los expositores serdn los Unicos
responsables de sus stands y, por tanto, deberan tomar las
medidas adecuadas para evitar cualquier tipo de contingen-
cias.

D. Coordinacion

La coordinadora de laferiay a quien pueden Vds. dirigir
todo tipo de consultas sobre la misma es Marta Villarrea
Virto (Tel.: 91 349 63 38/E-mail: marta.villarea @icex.es) del
Departamento de Industrias Culturales del ICEX.

CONVOCATORIA NAMM 2004
(15-18 ENERO) ANAHEIM (EE UU)

El Instituto Espafiol de Comercio Exterior (ICEX) con-
voca la participacion espafiola con el Pabelldn Oficial en la
Feria NAMM Internacional Music Market 2004, Anaheim,
Cdlifornia, del 15 al 18 de enero del 2004.

Estaferia se consideralaprimeradel sector misicaen EE
UU y lasegunda a nivel mundial tras la Musikmesse, aunque
tal vez seaméas importante que ésta Ultima en presentacion de
novedades, por celebrarse a primeros de afio.

Actualmente se celebran anualmente dos ediciones: La
primera, <NAMM International Music Market», a finales de
enero en Anaheim. La segunda edicion es «<NAMM Summer
Session» en Nashville, a mediados de julio. Se trata de una
edicion més reducida, destinada a empresas de pequefia
dimension.

PERFIL DE LA FERIA

Lugar de celebracion;
Anaheim Convention Center (Anaheim, California).

Caracteristicas de la feria:
Anual, profesional y especiaizada.

Fechas proxima edicion:
15-18 enero 2004

Datos edicion anterior;
Namm 2003
N° de edicion; 102
Area aprox. de exposicion: 50.000 m2,
Expositores: 1.311 (incremento 10% respecto/2003)
Visitantes profesionales: 67.601 (incremento 4% respec-
t0/2003).

Sectores recomendados:
Instrumentos musicales, accesorios para instrumentos,
ediciones musicales, audio profesional, iluminacion
espectacular.

Para cualquier consulta especifica, respecto a los secto-
res, les rogamos se pongan en contacto con:
OFICINA ECONOMICA Y COMERCIAL DE ESPANA EN
LOSANGELES
Consegjero Jefe llmo. Sr. D. Antonio Estévez
Home Savings Tower, Suite 1050
660 South Figueroa Street
Los Angeles, California 90017 (EE UU)
Tel.: +1.213.627 52 84 / Fax: +1.213.627 08 83

Para obtener mas informacion sobre la feria pueden con-
sultar en la pagina Web: http//ww.namm.org.

A) Condiciones de participacion

+ Plazo limite para la presentacion de solicitudes. 20 de
julio de 2003.

+ Cuota de participacion: 121 €/m2.

+ Stand minimo que se puede contratar: 9 m2,

+ Lugar de presentacion de solicitudes: ICEX (Paseo de la
Castellana, 14; 28046 Madrid) o Direccién Regiona o
Territorial de la correspondiente Comunidad Auténoma.

+ Documentos a enviar:

1. Ficha de solicitud debidamente cumplimentada. De
esta misma ficha transcribiremos exactamente los datos
para el catdlogo del Pabellén Oficial.

2. Pago de 100% de la cuota de inscripcion de participa-
cion correspondiente a espacio solicitado. Este pago
deberd realizarse mediante Transferencia bancaria
(BANCO BILBAO VIZCAYA, codigo entidad: 0182,
Oficina 2370, Digito de cuenta: 43, n° de cuenta
0014290099). Al hacer latransferencia, se hara constar en
observaciones €l nombre de la empresa expositora y la
feria en que se solicita participar (NAMM 2004).
Rogamos nos envien copia del justificante de la misma
junto con su solicitud, a nimero de fax 913 49 06 85.
Nota: El ICEX facturard esta cuota en el gjercicio 2004,
unavez celebrada laferia

3. Aquellas empresas que expongan por primera vez debe-
rén enviar también un catdogo de la produccion delaempre-
sa, especificando aguella que se va a exponer en laferia

+ Observaciones
El ICEX, se reserva € derecho a realizar una seleccion
entre las empresas solicitantes con arreglo a objetivos,
tales como adecuacion sectorial, idoneidad de los produc-
tos, experienciacomercial de laempresaen el mercado de
la Feria, etcétera
Si la empresa no ha sido seleccionada se le devolvera el
importe que hay remitido.

Las empresas seleccionadas como expositoras seran
informadas por escrito. Por razones técnicas los metros
asignados podrén tener una desviacion méxima de +15%
en relacion con la superficie solicitada, aunque se intenta-
ré respetar cada peticion en la medida de lo posible.

Si con posterioridad alarecepcion del pago total, laempre-
sa renuncia a participar perdera la totalidad de la cuota.
S6lo en casos de fuerza mayor, el ICEX sereservael dere-
cho de valorar |as razones aducidas por laempresay, even-
tualmente, devolver un porcentaje de |a cuota abonada.

B) Productos a exponer

Los productos a exponer en €l Pabelldn Espafiol deberan
ser exclusivamente de fabricacion espafiola; dentro de cada
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stand sélo se expondran productos correspondientes al titu-
lar del mismo. Del mismo modo, la marca comercial de la
mercancia debera ser espafiola.

C) Organizacion del pabellon

El ICEX facilitard los siguientes servicios:

— Contratacion y reserva del espacio a ocupar.

— Decoracion del Pabellon Oficial (ver C.1).

— Cofinanciacion del Transporte de la mercancia (ver
C.2).

— Edicién de un catdlogo de expositores del Pabellon
Espafiol.

— Inclusién en el catélogo oficial de la Feria

— Promocién y Publicidad del Pabellon de Espafia.

— Cuota de membresia en NAMM.

— Seguro obligatorio exigido por NAMM (C.3).

— Mantenimiento del Pabellon (limpieza, electricidad,
servicio devigilancia ofrecido por laorganizacion ferial etcé-
tera) (ver C.4).

Por su parte, eso obligacion del expositor atender su
stand todos los dias de feria y durante todo el horario de
apertura de la misma.

Laobligacion, reserva, contratacion, etcéteradel vigje de
la(s) personas(s) de las empresa que se desplacen a la feria
seré responsabilidad de cada empresa. En ningln caso el
ICEX gestionara ni se hara cargo de gestiones/pagos en este
sentido.

C.1. DECORACION:

La decoracion basica sera uniforme para todos los stand
del Pabellon. El ICEX se encargaré de la decoracion y pro-
porcionara a cada participante un stand con la dotacion basi-
caque mejor se adapte al sector, de cuyo detalle se lesinfor-
maré en el formulario de montaje que les remitira el Dpto. de
Logistica de Ferias junto con la adjudicacion del espacio.
Todo aquel requerimiento que no se encuentre contemplado
en ladotacion basica, debera ser aprobado previamente por el
Instituto y correrd a cargo del expositor.

En €l interior del stand cada empresa podra utilizar su
propio logotipo, carteles y todo el material promociona que
desee, respetando los paneles identificadores del pabellén y
siempre que no se adtere laimagen del conjunto del Pabelldn
ni su distribucion.

El ICEX exige ala empresa a la empresa de decoracion
un seguro minimo obligatorio por laresponsabilidad civil que
pudiera derivarse de la construccion del pabellon.

C.2. COFINANCIACION DEL TRANSPORTE DE LA
MERCANCIA

— Para Instrumentos Musicales, Accesorios y Editores:
El ICEX se hara cargo del pago del 50 por ciento de trans-
porte ida, hassta el stand; y el 50 por ciento de vuelta en el
caso de que hubiera retorno de algunas mercancias. No es
necesario que la mercancia retorne para percibir la ayuda de
transporte.

— ParaEquipos de Audio e lluminacion: El ICEX sehara
cargo del 75 por ciento del transporte de iday vuelta, (desde
el almacén que indique el operador del transporte a pie de

stand/ almacén del operador del transporte) siempre que exis-
ta retorno a Espafia. Si no se produce €l retorno de la mer-
cancia, no habra ninglin tipo de ayuda al transporte, ni deida
ni de vuelta. No obstante lo anterior, el ICEX abonara el 50
por ciento del importe del transporte de aquella mercancia
que permanezca en destino cuando se trate de productos o
material es desechables.

No se incluyen en ningdn caso hi seguro, ni aranceles si
los hubiera, ni gastos de importacion definitiva,

El ICEX seleccionara la empresa responsable del trans-
porte (operador de transporte) que se encargara de este servi-
cio, convocando el consiguiente «Concurso de Transporte».

El operador de transporte adjudicatario del contrato y el
expositor pasardn, en su caso, a establecer la relacion juridi-
ca correspondiente para el transporte de la mercancia que, de
redlizarse, el ICEX presumird aceptada y asumida por ambas
partes. El operador del transporte sera responsable de las
posibles contingencias que puedan producirse como conse-
cuencia del transporte de las mercancias, tales como dafios,
robos, o entrega fuera e plazo, motivo por €l cual éste estara
obligado a que todas las mercancias viajen debidamente ase-
guradas.

L os expositores tendran obligacion de estar presentes en
el stand en el diay horas que el ICEX establezca, con objeto
de recibir las mercancias, siendo de su entera responsabili-
dad las contigencias que puedan producirse por incumpli-
miento de esa obligacion.

+ CONDICIONES PARA PERCIBIR COFINANCIACION
DEL GASTO DE TRANSPORTE

a) Obligatoriedad de usar los servicios del operador del
transporte oficial.

b) Lamercancia objeto del transporte de ser exhibida en
su totalidad en €l stand de la empresa dentro del Pabellon
Oficial.

c) Al objeto de estimar el volumen de la mercancia a
transportar y una vez comunicado a las empresas admitidas
en el Pabellén los m2 que le han sido adjudicados, se le dara
oportunamente un plazo para enviar el ICEX la siguiente
informacion: el packing list y la ficha de transporte de la
mercancia a exponer en la feria, cuyo modelo les sera pre-
viamente remitido. Estainformacion debera coincidir con las
cantidades embarcadas y expuestas en €l stand.

El Operador del transporte Oficial esta autorizado por
ICEX para no embarcar los equipos o productos en caso de
existir discrepancias entre |as informaciones facilitadas pre-
viamente y la mercancia efectivamente entregada. Si a pesar
de todos estos requisitos se comprobara en la feria que la
mercancia expuesta no se corresponde con la informacion
facilitada por la empresa expositora, €l Instituto no cofinan-
ciard el transporte debiendo el expositor abonar |a totalidad
del importe del mismo directamente a operador de transpor-
te oficial.

d) Numero de envios: el operador de transporte estable-
cera una Unica fecha limite de grupaje, tanto de laida como
para el retorno, que habra sido comunicada con anterioridad
a los expositores, realizandose, por tanto, un dnico envio o
envio/regreso de la mercancia.

Si algun expositor no entregara la mercancia en el alma-
cén del operador del transporte oficial, dentro de la fecha
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limite, el coste del transporte serd por cuenta y responsabili-
dad exclusiva del expositor. Cuando haya transporte de retor-
no, €l expositor habra de informar al operador del transporte
oficial, como minimo 24 horas antes del cierre dela feria, s
la mercancia retorna 0 no a Espafia. La mercancia que no
retorne serd desalojada de los stands por el operador del
transporte oficial y situada en el almacén habilitado al efecto
siendo por cuenta de la empresa expositora tanto el desalojo
como el almacenaje. En ausencia de informacion por parte
del expositor, el operador del transporte entendera retorna a
Espafia.

€) Embalaje: La mercancia deberd ir embalada de acuer-
do con las indicaciones del operador del transporte oficid,
que previamente habran sido aprobadas por €l ICEX.

f) Seguro: Es obligatorio que toda la mercancia vaya ase-
gurada por su valor real. Este gasto sera por cuenta del expo-
sitor que podrd contratar la péliza, bien con |a aseguradora
propuesta por €l operador de transporte oficial 0 bien con
cualquier otra empresa de seguros. Este seguro debera con-
tratarse hasta el destino final de la mercancia.

C.3. SEGURO OBLIGATORIO EXIGIDO POR NAMM

El ICEX contratard un seguro minimo obligatorio exigi-
do por la organizacion ferial para el conjunto del pabellon.

C.4. MANTENIMIENTO DEL PABELLON

Los servicios de limpieza, vigilanciay electricidad, desde
la inauguracion de la feria hasta su clausura serdn contrata-
dos por €l ICEX directamente con el Recinto Ferial, o con
empresas locales especiaizadas. Durante el horario oficial de
la Feria los expositores serén o Unicos responsables de sus
stands y, por tanto, deberén tomar las medidas adecuadas
para evitar cualquier tipo de contingencias.

D. Coordinacion

La coordinadora de laferiay a quien pueden Vds. dirigir
todo tipo de consultas sobre la misma es Marta Villarrea
Virto (Tel.: 91 349 63 38/E-mail:marta.villareal @icex.es).

CONVOCATORIA ASIA TV FORUM 2003
SENTOSA ISLAND (SINGAPUR),
DEL 3 AL 5 DE DICIEMBRE DE 2003

El Instituto Espafiol de Comercio Exterior (ICEX) con-
vocaa productores, cadenasde TV y agentes de ventas, a par-
ticipar en la 42 edicion del mercado de ASIA TV FORUM
2003 que se celebrara en Singapur del 3 a 5 de diciembre del
presente afio.

Es la segunda vea que el ICEX organiza un pabell6n ofi-
cial en este mercado, y previamente participaba con pabellon
oficiad en MIPASIA, del que el ASIA TV FORUM es here-
dero. El objetivo de esta convocatoria es facilitar alas empre-
sas laintroduccion de sus productos en el continente asiético,
en el marco del Plan Asiay del Plan de internacionalizacion.

PERFIL DE LA FERIA

Nombre de laferia: ASIA TV FORUM 2003 (www.asiatvfo-
rum.com).

Edicion: 42
Frecuencia: Anual.
Fechas de celebracion: 3-5 diciembre 2003 (duracion: 3 dias).

Lugar de celebracion; Shangri-La's Rasa Sentosa Resort,
Singapur.

Organiza: Reed Exhibitions (www.reedexpo.com.sg).

Organizacion del evento:
El mercado ocupa tres plantas del hotel Shangri-La's
Rasa Sentosa Resort, de Singapur. Los vendedores de
programacion alquilan suite equipadas en las que reciben
alos compradores.

Origen de los compradores:
Sudeste asidtico, Asia del sur, Este Asidtico, etcétera.

A) Condiciones de participacion

Plazo limite para la presentacion de solicitudes es el 20
de julio de 2003, en el ICEX (Paseo de la Castellana 14;
28047 Madrid). Les rogamos se atengan estrictamente a este
plazo.

La feria se celebra en 3 plantas del hotel Shangri-La's
Rasa Sentosa Resort de Singapur, donde habitaciones, ade-
cuadamente adaptadas y equipadas, hacen las veces de
stands.

Se ofrecen 2 modalidades de participacion:

a) Modalidad de habitacion compartida: cada habitacion
serd compartida por dos empresas, y cada empresa dispondréa
de un equipo audiovisual (TV+VHS tristandar) y una mesa
detrabajo para su uso exclusivo. Cuota de participacion: 663
€/ empresa.

b) Modalidad de habitacion individual: la empresa dis-
pondréa de una habitacion para su uso exclusivo dotada de un
equipo audiovisual (TV+VHS tristandar) y una mesa de tra-
bajo. Cuota de participacion: 1.267 €/ empresa.

El 100% del pago debera hacerse en el momento de la
solicitud de participacion. Los servicios incluidos en la
misma se detallan en el apartado C de esta convocatoria.

DOCUMENTOSA ENVIAR EN EL MOMENTO DE
PRESENTAR LA SOLICITUD DE PARTICIPACION

1. Ficha de solicitud debidamente cumplimentada.

2. Pago de 100% de la cuota de participacion. El pago debe-
ré realizarse mediante transferencia bancaria. Al hacer la
transferencia, se hara constar en observaciones €l nombre
de la empresa expositora y la feria en que se solicita par-
ticipar (ASIA TV FORUM 2003). Es imprescindible que
se remita junto con la solicitud de participacion copia del
justificante de la transferencia. BANCO BILBAO VIZ-
CAYA, codigo entidad: 0182, Oficina 2370, Digito de
cuenta: 43, n° de cuenta: 0014290099.
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Nota: El ICEX facturara estos pagos con posterioridad a
la celebracion de laferia
3. Material Promocional:

+ Ficha de catdlogo debidamente cumplimentada.

* Descripcion en inglés de la empresa (méx. 100 pala-
bras).

+ Logotipo de lacompafiiaen archivo electrénico (forma-
to .pdf) de calidad suficiente que posibilite su repro-
duccidn a un tamafio de hast 50 x 50 cm.

+ Imagen de uno de los programas a promocionar en la
feria, preferiblemente en archivo informético (calidad
suficiente para su impresion en un tamafio de aproxi-
madamente 5 x 5 cms.), 0 si no en diapositiva.

* Informacion de la produccion de la empresa, especifi-
cando aquélla que se va a presentar en el mercado.

OBSERVACIONES

Rogamos se respeten estrictamente los plazos de solici-
tud y presentacion de los distintos materiales que se requie-
ran durante todo el proceso de preparacion de la participa-
cion.

Las empresas seleccionadas como expositoras serén
informadas por escrito. En €l caso de que una empresa no
haya sido seleccionada, se le devolvera el importe que haya
remitido. Asimismo, si por insuficiencia de solicitudes se
cancelase larealizacion del pabellén se le devolveran atodas
las empresas |as cuotas satisfechas.

Si con posterioridad a la recepcion del pago tota, la
empresa renunciaa participar perderalatotalidad de la cuota.
S6lo en casos aducidos de fuerza mayor, el ICEX se reserva
el derecho de valorar las razones presentadas por la empresa
y, eventualmente, devolver un porcentaje de la cuota abona-
da

B) Productos a exhibir

La programacion a exhibir en el Pabellon Espafiol deberd
ser de produccion espafiola.

C) Organizacion del pabellon

Contra pago de las cuotas abonadas por los expositores,
el ICEX facilitara los siguientes servicios:

— Contratacion del espacio a ocupar (habitaciones de
hotel habilitadas como oficinas —no sirven para aojamien-
to— en régimen de uso individual o compartido).

— Acondicionamiento, decoracion y equipamiento béasi-
cos del espacio a ocupar incluyendo 1 monitor + VHS (tris-
tandard) por cada empresa participante en cualquierade las 2
modalidades de participacion (ver C.1).

— Transporte de la mercancia seglin condiciones recogi-
dasen el punto C.2.

— Promocidn de la participacion espafiola en la feria
(ver C.3)

— Mantenimiento del Pabellon.

— Personal ICEX para informacion general y coordina-
cion de la participacion.

La organizacidn, reserva, contratacion, etcétera del vigje
de la(s) personas(s) de la empresa que se desplacen alaferia
serd responsabilidad de cada empresa. En ningln caso el

ICEX gestionara ni se hara cargo de gestiones/pagos en este
sentido.

Por su parte, es obligacion del expositor atender su stand
todos los dias de feria y durante todo €l horario de apertura
delamisma

C.1. DECORACION

La feria habilitara adecuadamente las habitaciones que
hacen las veces de stand, equipandolas con un equipo audio-
visuad (TV+VHS tristandard) por empresa participante, inde-
pendientemente de la modalidad de participacion elegida.

Todas las habitaciones del pabelldn iran identificadas en
el exterior con el nombre y logo de las empresas expositoras
y un identificativo comin de Espafia.

En € interior del stand cada empresa podra utilizar su
propio logotipo, carteles, todo material promacional que
desee, siempre que el hacerlo no altere laimagen ni la distri-
bucién del conjunto del Pabellon, ni dafie lasinstalaciones de
la organizacion ni del hotel.

Se intentara colocar en el exterior de las habitaciones un
panel por empresa, en el que los expositores puedan colocar
posters o informacion de sus productos, siempre sin anular ni
aterar laimagen comdn de la participacion.

C.2. TRANSPORTE DE LA MERCANCIA

El ICEX se hara cargo del pago del 50 por ciento del
transporte de ida hasta el stand; y el 50 por ciento de vuel-
ta en el caso de que hubiera retorno de algunas mercancias.

No es necesario que la mercancia retorne para percibir
la ayuda del transporte de ida.

No se incluyen en ninglin caso, seguro, ni aranceles si los
hubiera, ni gastos de importacion definitiva.

El ICEX seleccionarala empresa operador del transporte
oficial que se encargara de este servicio, convocando el con-
siguiente «Concurso de Transporte».

+ CONDICIONES PARA PERCIBIR SUBVENCION DEL
GASTO DE TRANSPORTE

a) Obligatoriedad de usar los servicios del operador del
transporte oficial.

b) Lamercancia objeto del transporte de ser exhibida en
su totalidad en el stand de la empresa dentro del Pabellon
Oficial.

¢) Esobligatorio que en la Ficha de Solicitud las empre-
sasrellenen la parte correspondiente al transporte de mercan-
cias a objeto de estimar el volumen/peso de la mercancia a
transportar y poder convocar el citado concurso de transpor-
te.

d) En su momento se informara a los expositores de la
empresa que se encargara del transporte oficial para esta
feria, y se les solicitara la documentacion de transporte que
sea necesaria, y se les dara un plazo para enviar a ICEX el
packing list. Lainformacion en €l contenida, debera coincidir
con las cantidades embarcadas y expuestas en el stand.

El Operador del transporte Oficial esta autorizado por
ICEX para no embarcar los equipos o productos en caso de
existir discrepancias entre |as informaciones facilitadas pre-
viamente. Si a pesar de todos estos requisitos se comprobara
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en el mercado que la mercancia expuesta no se corresponde
con la informacion facilitada por la empresa expositora, €
Ingtituto no cofinanciard el transporte debiendo €l expositor
abonar |a totalidad del importe del mismo directamente a
operador de transporte oficial.

d) NUmero de envios: el operador de transporte estable-
cerd una Unica fecha limite de grupaje, tanto de laida como
para el retorno, que habré sido comunicada con anterioridad
a los expositores, realizandose, por tanto, un dnico envio o
enviolregreso de la mercancia.

Si alglin expositor no entregara la mercancia en el ama-
cén del operador del transporte oficial, dentro de la fecha
limite, €l coste del transporte serd por cuenta y responsabili-
dad exclusiva del expositor. Cuando haya transporte de retor-
no, el expositor habra de informar al operador del transporte
oficial, como minimo 24 horas antes del cierre dela feria, s
la mercancia retorna 0 no a Espafia. La mercancia que no
retorne serd desalojada de los stands por €l operador del
transporte oficial y situada en el almacén habilitado a efecto
siendo por cuenta de la empresa expositora tanto el desalojo
como el almacengje. En ausencia de informacion por parte
del expositor, el operador del transporte entendera retorna a
Espafia.

€) Embalaje: La mercancia deberd ir embalada de acuer-
do con las indicaciones del operador del transporte oficidl,
que previamente habran sido aprobadas por el |CEX.

f) Seguro: Es obligatorio que toda la mercancia vaya ase-
gurada por su valor real. Este gasto serd por cuenta del expo-
sitor que podrd contratar la péliza, bien con |a aseguradora
propuesta por €l operador de transporte oficial 0 bien con
cualquier otra empresa de seguros. Este seguro debera con-
tratarse hasta el destino final de la mercancia.

C.3. PROMOCION

Por parte del ICEX serealizaré|a siguiente promocion de
la participacion espafiolaen laferiaASIA TV FORUM 2003:

— Inclusion de las empresas participantes en catalogo
oficial delaferia (descripcion de laempresa - méx. 100 pala-
bras).

— Realizacion de un catdlogo de expositores espafioles
con el que se hara un extensivo mailing a compradores de la
region antes de la celebracion de la feria.

— Insercion de un anuncio genérico del conjunto de la
presencia espafiola en el catdlogo oficia de laferia

Para todo €llo, las empresas expositoras deberan remitir
junto con su solicitud los materiales promocionales que se
solicitan en el apartado (A) de esta convocatoria.

Asimismo, los servicios promocionales de la organiza-
cion ferial incluyen:

— Planificacion de agenda de reuniones on-line. A partir
de octubre, las empresas expositoras inscritas, podran —gra-
cias auna clave— preparar su agenda de reuniones entrando
através de internet en un servicio on-line de la feria

— La organizacion invita a una serie de compradores a
los que elige a partir de lainformacion que recaba de exposi-
tores y que en su momento tendremos que facilitarle.

D. COORDINACION

Lacoordinadora de laferiay a quien pueden Vds. dirigir
todo tipo de consultas sobre la misma es Marta Villarreal
Virto (Tel.: 91 349 63 38/E-mail:marta.villarea @icex.es) del
Departamento de Industrias Culturales del 1CEX.
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