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¢, conocemos la realidad

de la empresa exportadora espanola?:
La elaboracidon de una nueva fuente de informacioén

CARLOS HERRERO GARCIA*
JosE JORGE SaNz GONZALEZ*

El anélisis de la internacionalizacion de la economia espafiola se suele realizar utilizan-
do datos agregados de caracter macroeconémico. Sin embargo, también es necesario exami-
nar las decisiones de los agentes econdmicos individuales, esto es, las empresas, en cuanto a
su volumen de exportacion, tamafio, sector economico, mercados de exportacion, destinos de

inversion, y modos de internacionalizacion.

En este articulo presentamos un andlisis sobre las fuentes de datos disponibles sobre
estas variables microeconomicas con €l objetivo de conocer sus principales caracteristicas.

En la dltima parte se presenta una nueva base de datos creada a partir de las existentes,
que podria servir de punto de partida para futuros estudios o encuestas sobre el sector.

Palabras clave: exportaciones, empresas importadoras, inversiones, internacionalizacion

de la economia.
Clasficacion JEL: F14.

1. Sector exterior en Espafia: fuentesde
informacion

1.1. Banco de Espafia

El proceso de internacionalizacion de las
empresas comprenderia tanto sus operaciones de
comercio exterior como Ssu presencia en otros mer-
cados via inversion en el extranjero. Una fuente
primaria de datos sobre la internacionalizacion de
la economia espafiola seria la balanza de pagos.
La balanza de pagos, elaborada por € Banco de
Espaiia, es un «estado estadistico de un periodo
dado que resume sisteméticamente las transaccio-
nes entre una economiay el resto del mundo» (1).

* Economistas. Becarios de |a Direccion Genera de Politica
Comercia. Ministerio de Economia.

L os autores agradecen |as valiosas sugerencias de Enrique Ver-
deguer. Cualquier error es atribuible sdlo alos autores.

(1) V Manua de balanza de pagos del Fondo Monetario Inter-
nacional.

La balanza de pagos, que se elabora de acuer-
do alas directrices del Fondo Monetario Interna-
cional, ofrece datos tanto de flujos de comercio
de hienes y servicios, mediante la balanza por
cuenta corriente, como de flujos de inversion
directa a través de la cuenta financiera. Mientras
que para las operaciones de balanza comercial se
parte de datos aduaneros (2), para el resto de
operaciones se utilizan los datos sobre transac-
ciones internacionales que os propios agentes
tiene obligacion de suministrar al Banco de
Espafia (3).

(2) Para elahorar la balanza de pagos, €l Banco de Espafia
diferencia, tanto en importaciones como en exportaciones, el valor
de un hien en aduana en sus distintos componentes. Esto es, separa
los seguros y fletes que se hayan afiadido a valor de los bienesy
los asignaalabalanzade servicios.

(3) Para tener acceso a la Ultima balanza de pagos, consultar
Banco de Espafia. http://www.bde.es/informes/be/bal pag/bal pag.
htm.
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1.2. Departamento de Aduanas

El Departamento de Aduanas de la Agencia
Tributaria es e encargado de registrar todas las
operaciones de comercio exterior ya que entre
sus funciones se encuentra «la direccion de la
gestion e inspeccion de los tributos y gravame-
nes que recaen sobre el tréfico exterior, de los
recursos propios del Presupuesto de la Unidn
Europea y de las restituciones agrarias a la
exportacion» (4).

El Departamento de Aduanas registra los flu-
jos de comercio de mercancias a través de dos
instrumentos:

« Sstema Intrastat: para flujos de comercio
con paises pertenecientes a la UE que superen la
cuantiade 110.000 €.

« DUA: Documento Unico Administrativo
para flujos de comercio con paises no pertene-
cientesalaUE.

Este registro proporcionaria abundante infor-
macion sobre las operaciones de comercio exte-
rior, pero los datos que se recogen en € tienen
carécter reservado y estan amparados por €l
secreto estadistico segin la Ley de la Funcion
Estadistica Publica por 1o que solo pueden ser uti-
lizados para la efectiva gestion de los tributos de
acuerdo alaLey Genera Tributaria.

El Departamento de Aduanas ofrece datos
agregados sobre comercio exterior incluyendo
informacion sobre las exportaciones e importacio-
nes a cada pais en cada periodo (mensuales o
anuales) tanto en valor como en unidades. Ade-
més, mensuamente publica un Informe de Infor-
macion Estadistica sobre el Comercio Exterior
que sintetiza los principales resultados de comer-
cio exterior (5).

El Departamento de Aduanas dispone de infor-
macion sobre el conjunto de las empresas espafio-
las que realizan operaciones de comercio exterior,
(la totalidad de empresas exportadoras) y, por
tanto, de datos microeconémicos acerca de todos
los agentes econdmicos que operan en los merca:
dos exteriores. Sin embargo estos datos estan pro-

(4) Consultar seccion del Departamento de Aduanas en la
Agencia Tributaria http://www.aeat.es/aduanas/aduana/home.html

(5) Informes disponibles en: http://www.aeat.es/aduanas/esta-
dist/home.html.

tegidos por e secreto estadistico y no son publi-
cos, de forma que solamente se ofrecen datos
agregados de comercio exterior.

1.3. Consgjo Superior de Camaras de Comercio

El Consgjo Superior de Camaras de Comercio
junto con la Agencia Estatal de Administracion
Tributaria ha creado un directorio de empresas
con operaciones de comercio exterior disponible
en Internet (6). Su objetivo es «proporcionar un
conocimiento preciso de las empresas espafiolas
exportadoras e importadoras, productos comercia-
lizados por cada una de ellas y paises donde Ile-
van a cabo sus intercambios» (7).

Este directorio permitiria suplir la carencia de
informacion existente acerca de las empresas que
operan en los mercados exteriores. La pertenencia
a este registro es voluntaria y son las propias
empresas |as que dan la autorizacion para apare-
cer en ¢ directorio y para que los datos que en €
figuran sean suministrados por la Agencia Estatal
de Administracion Tributaria a Consgjo de
Cémaras de Comercio. Se recogen datos sobre
empresas que realizaron operaciones de comercio
exterior para € periodo 1997-2002. En concreto,
para el afo 2002 se incluyen 7.852 empresas que
realizaron exportaciones.

El motor de busqueda de la base de datos per-
mite realizar consultas através de laweb utilizan-
do los siguientes criterios:

» Tipo de operacion. Exportacion/Importacion.

* Afios. 1997-2002.

» Tramo de operaciones. Se recogen 3 interva-
los genéricos en cuanto a valor de las operacio-
nes realizadas (exportacion o importacion):

— Menos de 100.000 €.

— Entre 100.000 € y 1.000.000 €.

— Més de 1.000.000 €.

* Nombre de la empresa.

* Producto. Este campo permite redizar con-
sultas utilizando como criterio:

— El codigo de TARIC.

— El codigo de la Clasificacion Nacional de
Actividades Economicas.

(6) Http://directorio.camaras.orgl.
(7) Triptico en http://directorio.camaras.org/.
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— Seccion: Corresponde a la agregacion de
capitulos de TARIC con 21 codigos.

* Area nacional. Permite elegir entre autono-
miay provincia.

* Area internacional. Permite seleccionar en-
tre distintas unidades geogréficas.

— 253 Paises.

— 5 Continentes.

— 21 Zonas econdmicas.

Esta base de datos, a pesar de ofrecer abundan-
te informacion presenta diversos inconvenientes.

El primero se refiere a las propias caracteristi-
cas de labase, ya que no se trata de un registro de
carécter obligatorio, ni tiene vocacion censal.
Esta concebida como un instrumento de promo-
cion del comercio exterior y son las propias
empresas |as que han de dar su autorizacion para
aparecer en ela. Por tanto nos proporcionaria un
universo restringido sobre el total de empresas
exportadoras espafiolas.

Otras dificultades surgen a extraer datos utili-
zando varios criterios. Al realizar blsguedas por
producto y &rea internacional 10s resultados que
Se obtienen son empresas que exportan e produc-
to seleccionado y que exportan a area selecciona
da, pero no necesariamente exportan e producto
d érea de destino seleccionada. Esto dificultaria
obtener conclusiones acerca de los productos y
destinos que componen las exportaciones.

Por tanto, € directorio de empresas del Conse-
jo Superior de Camaras de Comercio ofrece infor-
macion sobre empresas con operaciones de
comercio exterior y proporciona datos sobre tra-
mos de operaciones, producto y destino de las
exportaciones. Su principal limitacion es su carac-
ter voluntario, 10 que e resta representatividad.

La ausencia de informacion publica sobre €
conjunto de empresas exportadoras limita las posi-
bilidades de redlizar estudiosy encuestas acerca del
comportamiento de |a empresa exportadora puesto
que no existe informacion acerca del universo de
empresas apartir del cual elaborar una muestra.

1.4. Ministerio de Economia; Subdireccion
General de Estudios del Sector Exterior

La Subdireccion Genera de Estudios del Sec-
tor Exterior elabora con cardcter trimestral la

«Encuesta de Coyuntura del Comercio Exterior»
desde el tercer trimestre de 1994.

La encuesta se realiza a una muestra estratifi-
cada de entre 1.001-1.010 empresas, segln tri-
mestres, de una poblacion de més de 10.000
empresas exportadoras de mercancias que, segun
|a base de datos OFERES del Instituto Espafiol de
Comercio Exterior (ICEX), realizaron operacio-
nes de exportacion superiores a 30.050 € en los 3
afios anteriores a 1994. Los resultados de esta
encuesta se publican en e Boletin Econémico de
Informacion Comercial Espafiola en forma de
Separata.

El cuestionario de esta encuesta trata de refle-
jar la percepcion que tienen las empresas exporta:
doras sobre el sector exterior. Recoge informa-
cion sobre:

* Laevolucion y las expectativas de la cartera
de pedidos de las empresss.

* El nivel de actividad exportadora.

¢ Precios de exportacion.

 Mérgenes comerciales de exportacion.

* Factores que influyen en la exportacion,
como tipo de cambio o demanda exterior

« Comportamiento esperado de |as exportacio-
nes por las distintas zonas geogréficas.

Ademas se recogen datos sobre |a facturacion
que suponen las exportaciones, sector de activi-
dad, destino de las exportaciones y nimero de tra-
bajadores.

La principal limitacion de esta encuesta seria
la necesidad de actualizacion de la muestra,
puesto que se basa en datos de 1994. En sectores
muy dinamicos donde se produzcan muchas
entradas y salidas de empresas la muestra seria
menos representativa. También perderia repre-
sentatividad en el caso de empresas que mantie-
nen su actividad de comercio exterior pero cam-
bian de sector. Asimismo, sectores en los que
predomina la alta tecnologia, o los productos de
nuevo desarrollo, no estarian recogidos con la
importancia que han adquirido dentro del patron
de comercio exterior.

Laprincipal ventgja de la Encuesta de Coyun-
tura del Comercio Exterior seria su caréacter
microeconémico ya que recoge informacion
directa sobre las caracteristicas de las empresas
que realizan actividades de comercio exterior.
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Ademés suministra informacion sobre las expec-
tativas de evolucion de los mercados exteriores y
el climaempresarial.

1.5. Ingtituto Espafiol de Comercio Exterior
(ICEX)

Hasta la aparicion del nuevo portal de Internet
el Instituto Espariol de Comercio Exterior (ICEX)
disponia de un conjunto de bases de datos conoci-
das bgjo € nombre de sistema SIBILA (Sistema
ICEX para la BUsqueda de Informacion, Lectura
y Actualizacion). Este estaba compuesto por
cinco bases de datos que constituian una fuente
de consulta sobre distintos aspectos del comercio
exterior Utiles para la empresa espafiola. En con-
creto, éstas eran:

» ESTACOM: Estadisticas de comercio exte-
rior e intracomunitario de Espafia. Comercio por
comunidades autonomas, provincia, pais destino
origen, producto, cantidad, fecha. Esta informa-
cion proviene del Departamento de Aduanas de la
Agencia Tributaria.

« Fondo Documental: Referencias bibliogréfi-
cas de los documentos que constituyen e Fondo
Documental del ICEX, sobre estudios de merca-
do, aranceles, legidlacion, etcétera.

« BISE: Oportunidades de negocio proceden-
tes del extranjero (demandas de importadores
extranjeros, concursos internacionales, etcétera).

» Asociaciones Exportadoras (ASOC): Infor-
macion sobre asociaciones, federaciones y agru-
paciones sectoriales de empresas exportadoras
espanolas.

» OFERES Oferta empresarial. Esta base de
datos recogia informacion sobre la oferta de pro-
ductos y servicios de las empresas espafiolas
exportadoras asi como informacion mas especifi-
ca de las mismas, como datos de localizacion de
empresas, productos/servicios que exportaban las
empresas, empresas con establecimientos en el
exterior, etcétera.

Lainformacion provenia del Departamento de
Aduanas, y se mantuvo actualizada hasta abril de
1994. A partir de ese afio y hasta 1996 permane-
ci6 alibre disposicion del plblico, para ser desac-
tivada finalmente ese afio. La aplicacion delaLey
General Tributaria, la Ley de la Funcion Estadis-

tica Plblica y de la LORTAD (Ley Orgéanica
Reguladora del Tratamiento Automatizado de los
Datos de carécter personal) hizo que e Departa-
mento de Aduanas se viese obligado a cesar en el
suministro de esta informacion.

En resumen, se trataba de un registro de
empresas espafiolas exportadoras a disposicion
del publico, algo que en la actualidad no existe.

Actuamente, el Sistema SIBILA ha desapa
recido, y de las cinco bases de datos que lo inte-
graban, solamente queda como tal Estacom,
mientras que la informacion recogida en Fondo
Documental se encuentra disponible en la pégi-
na web de ICEX en € apartado documentacion
sectoridl.

Actualmente ICEX proporciona otra infor-
macion de interés de carécter macroeconomico
y elabora un amplio abanico de publicaciones
de tipo préctico para el exportador como guias
de paises, estudios sectoriales o cuadernos de
exportacion orientados a la promocion en el
exterior.

Dentro de los estudios que realiza el ICEX,
cabe destacar, en el ambito de la empresa exporta-
dora espafiola, € encargado en 1998 a José Anto-
nio Alonso y Vicente Donoso, profesores de Eco-
nomia Aplicada en la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales de la Universidad
Complutense de Madrid, en e que se analizan los
principales rasgos de la empresa espafiola exporta-
dora. Este trabgjo hacia un especial énfasis en la
PYME, por una doble razon, por la elevada pro-
porcion de PYMES en la Economia espafiola
(99,87 por 100 de todas |as empresas tienen menos
de 250 empleados (8)) y por la marcada orienta-
cidn hacia éstas que tiene ICEX. Este estudio se
plasmo en la elaboracion final del libro «Competir
en el exterior. La empresa espafiolay los mercados
internacionales», que tiene dos precedentes simila
res en 1989 «Caracteristicas y estrategias de la
empresa exportadora» y en 1994 «Competitividad
de laempresa exportadora espafiol a».

Este trabajo tom6 como punto de partida la
base de datos OFERES, que ya entonces plantea:
ba problemas en cuanto a su actualidad y repre-

(8) Datos proporcionados por |a Direccion General de Politica
delaPYME.
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sentatividad. Debido a lainterrupcion en el sumi-
nistro de lainformacion por parte de la Direccion
Genera de Aduanas los Ultimos datos que se utili-
zaron se referian a afio 1993.

La poblacion inicia sobre la que se tomo una
muestra era de 13.601 empresas. Se realizé un
muestreo estratificado utilizando como criterios e
volumen de exportacion, el sector a que pertene-
cian las empresas en funcion de su principa pro-
ducto de exportacion y su comportamiento frente
a la exportacion (exportador ocasional o regular).
La muestra representativa quedo formada por
1.102 empresas sobre la que se Ilevo a cabo la
encuesta.

Por otro lado, se redlizé un cuestionario de 72
preguntas que versaban sobre diversos aspectos
de interés de la empresa como:

« Ofertadelaempresay asignacion sectoridl.

* Tamafio de laempresa.

* Estructura organizativa.

+ Sistema de produccion y nivel tecnol 6gico.

« Estrategia internacional y politica de mar-
keting.

* Resultados de la actividad exportadora.

» Expectativas respecto a futuro.

» Datos de identificacion de laempresa.

Una vez respondidas dichas preguntas'y proce-
sada la informacion, pudieron ser observadas con
claridad las principales caracteristicas de la
empresa espafiola exportadora.

En la actualidad seria muy complicado llevar a
cabo un estudio similar por lafalta de una base de
datos semejante. Al tratar de realizar e muestreo
surgiria el problema de que el universo no es
conocido (distribucion de empresas exportadoras
en la economia espafiola por sector y volumen de
exportacion).

2. Unaaproximacion alternativaala
realidad de la empresa exportadora
espariola

Hasta este momento hemos descrito |as princi-
pales fuentes de informacion sobre el sector exte-
rior, sus rasgos mas destacados y sus limitaciones.

Un siguiente paso seriatratar de andlizar y cla
sificar las empresas espafiolas segln |os rasgos
que definen su proceso de internacionalizacion

mediante |os datos suministrados por una encues-
ta elaborada a partir de una base de datos actuali-
zada. Sin embargo, la dificultad que se presenta a
lahorade redlizarlaesdoble.

Por un lado, no existe informacion sobre la
proporcion de empresas exportadoras por sector,
ni sobre el volumen que representa la exportacion
sobre su facturacion, en la economia espafiola. Y
por otro, tampoco hay, como ya se ha comentado
con anterioridad, una base de datos rigurosa con
todas las empresas exportadoras del pais. Por
tanto, no es posible disefiar una muestra represen-
tativa sobre la que larealizar una encuesta.

Teniendo en cuenta todas estas limitaciones,
hemos planteado un mecanismo de aproximacion
alarealidad de la empresa exportadora espafiola.
Nuestro objetivo es obtener informacion sobre el
empleo, tamafio y sector econdmico de actividad
de las empresas exportadoras espariolas.

Nuestro punto de partida ha sido el directorio
de empresas exportadoras del Consgjo Superior
de Camaras de Comercio. La lista completa de
este directorio comprende 7.852 empresas expor-
tadoras en 2002. Para obtener datos sobre las mis-
mas hemos cruzado los datos de las Camaras de
Comercio con los de un directorio comercia de
empresas, Fomento 30.000, editado por Fomento
de la Produccion, el cua recoge a 30.000 empre-
sas, todas ellas con un volumen de facturacion
superior a 1 millon de euros. Esta base de datos
presenta también la limitacion de no tratarse de
un registro de carécter obligatorio.

El resultado de esta investigacion ha sido que
disponemos de datos detallados (facturacion,
tramo de exportacion, plantilla, ingresos, resulta-
dos, fondos...) sobre 2.787 empresas exportado-
ras de las cuales 2.524 son PYMES (segun € cri-
terio de plantillainferior a 250 trabajadores).

En primer lugar analizaremos |os datos obteni-
dos por tamafio (9) y volumen de exportacion
(Cuadros 1y 2).

A partir de estos resultados se observa:

a) Predominancia de PYMES, y en especial

(9) A la hora de determinar el tamafio de las empresas se ha
utilizado la clasificacion adoptada por la Comision de la UE.
Pequefias: menos de 50 empleados; medianas: entre 50 y 249
empleados; grandes: a partir de 250 empleados.
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CUADRO 1
DISTRIBUCION DE EMPRESAS POR TAMARO
Y VOLUMEN DE EXPORTACION

(NUmero)

Tamafio/Volumen
de exportacion

<100.000 € 100.000-1.000.000€ >1.000.000€  Total

Pequefias......... 384 605 571 1.560
Medianas ........ 85 195 684 964
Grandes .......... 21 16 226 263
Total......ccovvne. 490 816 1.481 2.787
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo Superior de Camaras de
Comercio y Fomento 30.000.
CUADRO 2 .
DISTRIBUCION DE EMPRESAS POR TAMANO
Y VOLUMEN DE EXPORTACION
(%)
Tamafio/Volumen 150000 €  100.000-1.000.000€  >1.000.000€  Total
de exportacion
Pequefias......... 13,78 2171 20,49 55,97
Medianas ........ 3,05 7,00 24,54 34,59
Grandes .......... 0,75 0,57 8,11 9,44
Total......ccovvne. 17,58 29,28 53,14 100,00

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Consejo Superior de Camaras de
Comercio y Fomento 30.000.

de pequefias empresas en el total de la muestra.
Sin embargo hay un mayor porcentaje de
empresas grandes en relacion con la realidad
empresarial espafiola (0,13 por 100 en la econo-
mia espafiola frente a un 9,44 por 100 en nues-
tro estudio).

b) Gran importancia del segmento de
empresas con mayor volumen de exportacion
(>1.000.000 €).

¢) El porcentaje de empresas pequefias en cada
uno de los tramos de exportacion es aproximada
mente el mismo.

d) Las empresas medianas y grandes se con-
centran en el tramo superior de exportaciones
(>1.000.000 €). En @l caso de las empresas gran-
des la concentracion en este tramo es mayor que
para las empresas medianas.

En comparacion con el trabajo realizado por
Alonso y Donoso se observa:

a) Progresivo incremento en el tamafio medio
de la empresa exportadora espafiola. Asi, hay un
menor porcentaje de empresas pequefias (56 por
100 frente a 72,7 por 100) y una mayor propor-
€idn de empresas medianas (34,6 por 100 frente a
un 20,3 por 100) y grandes (9,4 por 100 frente al
7 por 100).

b) Mayor importancia de las empresas que

més volumen de produccion exportan. En nuestra
muestra, exportan més de un millén de euros €l
53,14 por 100, mientras que en el trabajo de
Alonso y Donoso un 43,92 por 100 exportan mas
de 100 millones de pesetas (umbral asimilable
dado el tiempo transcurrido desde la fecha de rea-
lizacion del estudio hastala actualidad).

Para llevar a cabo la clasificacion sectoria de
las empresas, se ha utilizado el CNAE delas mis-
mas y no el TARIC de los productos que éstas
exportan, debido a las caracteristicas de los datos
disponibles. Al final de este articulo aparece una
tabla de conversion de los CNAE a los sectores
economicos utilizados.

Por esto, aparece un sector como €l de «co-
mercio» que incluye a empresas muy diversas, y
que probablemente en el trabajo realizado por
ICEX aparecia dentro de otras categorias.

Para solventar esta limitacion, se ha realiza-
do una depuracion de estos datos. Asi, todas las
empresas que originariamente deberian estar
incluidas en la categoria «comercio» (722 em-
presas), han sido redistribuidas. Una parte se ha
repartido entre el resto de categorias en virtud
del criterio «sector econdmico» a que pertene-
cian, segun el directorio comercial empleado
(316 empresas). Las restantes empresas de la
categoria Comercio han sido més desagregadas,
creando dos grandes categorias con subcatego-
rias, comercio (326 empresas) y distribucion
(80 empresas).

De este modo, en virtud de los datos obteni-
dos, consideramos relevantes para un andlisis en
profundidad, los siguientes sectores:

Agrodimentario, Calzado y Cuero, Industria
Metdlica bésica, Maguinaria, Otras manufacturas,
Productos no metdlicos, Quimica, Textil y Vehi-
culos y Material de Transporte. De hecho, estos
nueve sectores suman el 78,33 por 100 de la tota
lidad de lamuestra.

Respecto a la variable tamafio, los sectores
Agroaimentario, Textil, Otras Manufacturas y
Quimico son los que presentan un reparto de
empresas similar ala de la Economia espafiola, S
bien los dos primeros tienen més de un 60 por
100 de las empresas concentradas en el segmento
de tamafio pequefio.

Por otro lado, €l sector del Calzado y Cuero es
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CUADRO 3
DISTRIBUCION DE EMPRESAS EXPORTADORAS SECTOR ECONOMICO Y TAMARNO

Sectores Econémicos/Tamafio empresa Pequefias
AQroalimentario.............cuerereeerernieernnenns 60,86
Calzado Y CUEIO ... 77,23
Comercial - INfOrMALica ..o 66,67
Comerciales - AUEOMOCION...........cccevrvveeererririiinns 65,22
Comerciales - Farmaceuticas..........cooverervrerienens 57,14
Comerciales - Maguinara ............cocoeneernieneiens 78,18
Comerciales - Material EIECtrico .........cccouvvvvirirns 85,00
Comerciales - Materiales de Constru . 80,00
Comerciales - Papel y Papelerfa...........c.cocovvrienns 71,27
Comerciales - QUIMICAS.........ovveviveirerererirriienenns 81,08
Comerciales - Siderirgicas .............cvwreeernrerieens 66,67
Comerciales - VArios ... 76,19
CONSEIUCCION ... 42,86
Correos y telecomuniCaciones..............oevereierns 50,00
Distribucion - Grandes AImacenes.............ccoerevnae 71,43
Distribucion - SUupermercados ...........cccocrevviieinns 40,00
DiStribUCION = VaN0S..........ooverevrieeiersrireieieieinns 81,82

HOSEEIEITA ..o 0,00

Ind. Metalica DASICA ...........ocerevrreireinirerireeias 4121
MBUETA ... 58,82
MAGUINAMA ... 4755
Otras ManUfaCturas ..........coeveeenreerereneeeenninenens 53,77
OFI0S .. 47,37
OIS SEIVICIOS .....vveererveiererieier e 38,24
Productos N0 MEtliCoS..........cvveevreriniieririniieinas 36,36
QUIMICAL 11t 52,90
Sector fiNANCIEr0............cvuvveerrerirrereseeeeis 0,00
Servicios de tranSPorte..........coveereverenererennirenens 45,83
TEXED v 60,09
Vehiculos y material de transporte ..............ccuevvs 22,35
TOtAl e 55,97

Medianas

(%)

N.° de empresas Porcentaje de empresas

Grandes

total sobre el total
31,47 7,67 626 22,46
20,79 1,98 101 3,62
25,00 8,33 12 0,43
32,61 2,17 46 1,65
42,86 0,00 7 0,25
21,82 0,00 55 1,97
15,00 0,00 40 1,44
20,00 0,00 20 0,72
22,73 0,00 22 0,79
16,22 2,70 37 1,33
29,17 4,17 24 0,86
22,22 1,59 63 2,26
28,57 28,57 21 0,75
37,50 12,50 8 0,29
16,67 11,90 42 151
20,00 40,00 5 0,18
18,18 0,00 33 1,18
60,00 40,00 5 0,18
47,25 11,54 182 6,53
33,33 7,84 51 1,83
39,62 12,83 265 9,51
38,70 7,53 292 10,48
42,11 10,53 19 0,68
35,29 26,47 68 2,44
54,55 9,09 121 4,34
35,84 11,26 293 10,51
50,00 50,00 2 0,07
37,50 16,67 24 0,86
33,03 6,88 218 7,82
45,88 31,76 85 3,05
34,59 9,44 2787 100,00

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo Superior de Camaras de Comercio y Fomento 30.000.

el que presenta méas empresas de tamafio pequefio
(77,23 por 100), mientras que en los sectores de
Industria Metalica y Productos no metélicos pre-
dominan las empresas de tamafio mediano. En €
sector de Maguinaria |las empresas medianas tam-
bién tienen unaimportancia notable.

Por Gltimo destacaremos |a el evada proporcion
de empresas grandes en el sector Vehiculos y
Material de Transporte (31,76 por 100).

Respecto a la variable volumen de exportacion
en los sectores sefialados con anterioridad, las
industrias Agroaimentarias y de Otras Manufac-
turas son las més similares a patron general
observado en la economia espafiola de acuerdo a
lamuestra

En €l resto de sectores, las empresas se con-
centran en mayor proporcion en e segmento de
>1.000.000 €, esto es, exportan més que lamedia
de la economia espafiola. En este sentido destacan
Vehiculos y Material de Transporte, la Industria
metdlica basica y Productos no metdlicos, en los
que méas del 65 por 100 de sus empresas exportan
més de un millon de euros.

Se puede afirmar que la estructura observada
en la muestra es, en lineas generales, similar ala
de la economia espafiola.

3. Conclusiones

Hay que tener en cuenta que este analisis no
puede ser mas que una aproximacion alareali-
dad de la empresa exportadora espafiola puesto
que nuestro trabajo se ha basado en comparar
dos directorios de empresas que no tienen
vocacion ni de censo, ni de encuesta, por o
que su representatividad estadistica tiene sus
[imitaciones.

La existencia de un directorio de empresas
exportadoras permite obtener una imagen fiel de
realidad econdmica de la empresa exportadora, y
a la vez es un eficaz mecanismo de promocion
del comercio exterior y un Util instrumento a la
hora de articular posibles politicas econdmicas.
Ademas un directorio de carécter censal, resul-
tante de las obligaciones administrativas deriva-
das del comercio exterior, permite no sdlo cono-
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CUADRO 4
DISTRIBUCION DE EMPRESAS POR SECTOR ECONOMICO Y VOLUMEN DE EXPORTACION
(%)

Sectores econémicos/tamafio empresa <100.000 € 100.000 -1.000.000 € >1.000.000 €
AQroalimentario ...........cveeeererireeeriereese s 15,18 29,07 55,75
Calzado y Cuero........ 6,93 29,70 63,37
Comercial - Informética....... 8,33 16,67 75,00
Comerciales - Automocion ....... 28,26 36,96 34,78
Comerciales - Farmacéuticas..... 14,29 42,86 42,86
Comerciales - Maguinaria......... 16,36 52,73 30,91
Comerciales - Material Eléctrico.......... 30,00 45,00 25,00
Comerciales - Materiales de Construccion 50,00 20,00 30,00
Comerciales - Papel y Papelerfa................ 36,36 36,36 21,27
Comerciales - Quimicas ............ 32,43 32,43 35,14
Comerciales - Siderdrgicas... 50,00 16,67 33,33
Comerciales - Varios....... 41,27 38,10 20,63
COoNStruCCiON......ccvvevevcrerianens 33,33 23,81 42,86
Correos y telecomunicaciones ....... 62,50 25,00 12,50
Distribucion - Grandes Almacenes . 38,10 38,10 23,81
Distribucion - Supermercados........ 20,00 60,00 20,00
Distribucion - Varios................. 36,36 48,48 15,15
Hosteleria.........c........ 40,00 40,00 20,00
Ind. Metalica bésica... 9,34 23,08 67,58
Madera........... 25,49 25,49 49,02
Maquinaria...... 12,45 30,94 56,60
Otras manufacturas... 18,15 30,48 51,37
OLr0S....covercrriines 26,32 21,05 52,63
Otros servicios...... 39,71 22,06 38,24
Productos no metalicos .. 10,74 23,97 65,29
QUIMICA ..o 10,92 25,94 63,14
Sector financiero ....... 50,00 50,00 0,00
Servicios de transporte ... 62,50 12,50 25,00
TEXEl oo 12,84 31,19 55,96
Vehiculos y material de transporte. 4,71 20,00 75,29
TOAl v 17,58 29,28 53,14

Fuente: Elaboraci6n propia a partir de datos del Consejo Superior de Camaras de Comercio y Fomento 30.000.
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cer laestructura del sector exportador, sino tam-
bién realizar estudios y encuestas acerca del
mismo.

Las encuestas sobre |a internacionalizacion
de la empresa espafiola deberian tener una
mayor perspectiva microecondmica aportando
datos que permitan describir y clasificar las
caracteristicas bésicas de la empresa, asi como
conocer |os mecanismos y modos con los que la
empresa organiza y desarrolla su presencia en el
exterior en los dos aspectos fundamentales de la
internacionalizacion, comercio exterior e inver-
sion en el extranjero.

A lo largo de este articulo hemos descrito
las caracteristicas de |as principales fuentes de
informacidn sobre el sector exterior en Espa-
fia. La informacion es abundante aunque en
algunos casos carece de una orientacion direc-
ta hacia la empresa, y en otros casos, aungue
la orientacién microeconémica es mayor, la
representatividad y actualidad de las fuentes
es limitada. Hemos presentado un mecanismo

de andlisis alternativo que puede suministrar
informacion sobre la empresa exportadora
espafiola y que podria ser una aproximacion a
futuros estudios o encuestas dadas las limita-
ciones que el secreto estadistico impone.
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ANEXO
CLASIFICACION DE EMPRESAS SEGUN CNAE EN SECTORES ECONOMICOS

CNAE

Descripcion

Agricultura, Ganaderfa, Caza y actividades relacionadas
Selvicultura, Explotacion Forestal y servicios relacionados
Pesca, Acuicultura y servicios relacionados

Extraccion de antracita, hulla, lignito y turba

Extraccion de crudos de petréleo y gas natural

Extraccion de minerales de uranio y tono

Extraccion de minerales metalicos

Extraccion de minerales no metalicos ni energéticos
Industria de productos alimenticios y bebidas

Industria de tabaco

Industria textil

Industria de la confeccion y peleteria

Industria del cuero y calzado

Industria de la madera y corcho

Industria del papel

Edicion, Artes Gréficas

Coquerfas, Refino de Petrdleo y tratamiento de combustibles nucleares
Industria quimica

Fabricacion de productos de caucho y materias plasticas
Fabricacion de otros productos minerales nometalicos
Metalurgia

Fabricacion de productos metélicos, excepto maquinaria y equipo
Industria de la construccién de maquinaria y equipo mecanico
Fabricacion de maquinas de oficina y equipos informaticos
Fabricacion de maquinarias y material eléctrico
Fabricacion de material electrénico

Fabricacion de equipo e instrumentos médico-quirdrgicos de precision
Fabricacion de vehiculos de motor, remolques y semirremolques
Fabricacion de otro material de transporte

Fabricacion de muebles, otras industrias manufactureras
Reciclaje

Produccion y distribucion de energia eléctrica

Captacion, depuracion y distribucién de agua
Construccion

Comercio

Comercio

Comercio

Hosteleria

Transporte terrestre

Transporte maritimo

Transporte aéreo

Actividades anexas a los transporte

Correos y telecomunicaciones

Intermediacion financiera

Seguros y planes de pensiones

Actividades auxiliares a la intermediacion financiera
Actividades inmobiliarias

Alquiler de maquinaria, efectos personales, etc.
Actividades informéticas

Investigacion y desarrollo

Otras actividades empresariales

AAPP

Educacion

Actividades sanitarias y veterinarias

Actividades de saneamiento publico

Actividades asociativas

Actividades recreativas, culturales y deportivas

Actividades diversas de servicios personales

Hogares que emplean personal doméstico

Organismos extraterritoriales

CONSEJO SUPERIOR DE CAMARAS DE COMER-

CIO: www.cscamaras.es

INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR:

VWi CEX.ES

Sector econdémico

Agroalimentario
Agroalimentario
Agroalimentario

Quimica

Quimica

Quimica

Quimica

Productos no metalicos
Agroalimentario
Agroalimentario

Textil

Textil

Calzado y cuero

Madera

Otras manufacturas

Otras manufacturas

Quimica

Quimica

Quimica

Productos no metalicos
Industria metalica basica
Industria metalica basica
Magquinaria

Maquinaria

Magquinaria

Maquinaria

Otras manufacturas
Vehiculos y material de transporte
Vehiculos de material de transporte
Otras manufacturas

Otros

Quimica

Otros

Construccion

Comercio -> repartidas en otras categorias o bien desagregadas
Comercio -> repartidas en otras categorias o bien desagregadas
Comercio -> repartidas en otras categorias o bien desagregadas
Hosteleria

Servicios de transporte
Servicios de transporte
Servicios de transporte
Servicios de transporte
Correos y telecomunicaciones
Sector financiero

Sector financiero

Sector financiero

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

AAPP

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios

Otros servicios
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