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Patron geografico del comercio
exterior de Espafia frente a la dinamica
del comercio mundial en los noventa

Uno de los rasgos més significativos del comercio mundial es € elevado grado de con-
centracion espacial que lo caracteriza, siendo los paises de mayor renta como Estados Uni-
dos, Alemania y Japon los principales protagonistas. No obstante, la expansion, diversifica-
cion y profundizacion de los vinculos comerciales que han tenido lugar durante los afios
noventa en un grupo heterogéneo de paises, en € que se incluye Singapur, México, China o
Malasia, entre otros, ha afectado a la estructura espacial de los intercambios internacionales
determinando cambios en su composicion. Ante esta realidad, interesa conocer como las pau-
tas que identifican los flujos de mercancias a nivel internacional se han dejado sentir en la
estructura de clientes'y proveedores internacionales de Espafia. Asimismo, teniendo en cuen-
ta que € mercado comunitario es destino prioritario de la exportacion espafiola, al que dirige
més del 70 por 100, se pretende concretar € grado de adaptacion de la oferta de exportables
de la nacion a la demanda de productos extranjeros que han protagonizado los diferentes
grupos de paises y en relacion a lo ocurrido en otros Estados comunitarios como Italia o
Francia. El objetivo de este trabajo es obtener elementos de juicio validos que permitan valo-
rar €l escenario geogréafico sobre el que se proyecta la exportacion espafiola, que va a condi-
cionar la dinamicidad de esta variable a corto plazo y la participacion de Espafia como pro-
veedor del mercado mundial.

Palabras clave: importaciones, exportaciones, comercio internacional, distribucion geo-
gréfica, UE, Espaiia.

Clasificacion JEL: F13.

1. Introduccion

Laapertura exterior de |as economias naciona
les a partir del aumento de los flujos de comercio
mantenidos con terceros paises permite aprove-
char todo un conjunto de beneficios derivados de
lamayor especializacion productiva, que repercu-
ten en el crecimiento de la actividad econdmica
interior y en los niveles de bienestar de su pobla-
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cién. Asimismo, implica riesgos que se corres-
ponden con la posibilidad de quiebra de empresas
y pérdida de empleos en lugares y sectores que no
son capaces de afrontar mayores niveles de com-
petencia. Por lo tanto, mientras que la exportacion
reflgja ventajas comparadas, resultado del aprove-
chamiento eficiente y/o eficaz de los recursos
empleados, que inciden favorablemente en los
niveles de renta del pais, las importaciones evi-
dencian carencias o debilidades que merman el
total de ingresos disponibles. A partir de esta rea-
lidad y ante la imposibilidad de desarrollar de
forma generalizada medidas que condicionen €l
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libre cambio, dados |os compromisos multilatera-
les asumidos por los paises en €l seno del la
Organizacion Mundia de Comercio (OMC) y, en
Su caso, regionales en el marco de los diferentes
procesos de integracion en marcha a escala mun-
dial, todo sistema productivo nacional ha de
esforzarse por conseguir una continua adaptacion
de su oferta de exportables a las condiciones que
rigen por el lado de la demanda, que garantice la
permanencia de sus productos en los mercados
internacionales y permita una favorable contribu-
cion netadel comercio exterior a desarrollo.

En la década de los noventa, caracterizada por
la intensificacion de la integracion mundial y la
globalizacion, segiin Donoso (2001, pégina 42),
la economia espafiola ha visto consolidado su
proceso de internacionalizacion comercial, pasan-
do las exportaciones mas las importaciones de
mercancias de representar un 29,3 por 100 en
1990 a superar € 47 por 100 del PIB en 2000. En
esos afios, €l patron exportador nacional ha evolu-
cionado hacia sectores con intensidad tecnoldgica
y demanda ata, mientras que las actividades de
contenido tecnol6gico y demanda menos dindmi-
ca han disminuido su participacion relativa, 1o
que ha permitido aumentar |a capacidad de creci-
miento de las exportaciones espafiolas (Alonso y
Donoso, 2001, péginas 442-44). Sin embargo,
junto a tipo de productos que se venden en el
mercado extranacional, conviene tener en cuenta
el escenario geogréfico sobre el que proyectar los
exportables, que resulta fundamental para mejorar
constantemente €l total de ingresos por exporta
cion. De hecho, e comportamiento de la deman-
da de productos importados no es homogénea y
rigen trayectorias distintas por paises. Por lo
tanto, la proyeccion de los productos espafioles
hacia paises de fuerte demanda seré beneficiosa
para la nacion, pues existiran mayores margenes
paraincrementar |as ventas en el exterior y la pro-
duccion interior. Por el contrario, i € destino de
los productos espafioles son paises de demanda
debil sus posibilidades de expansion ser&n muy
limitadas, en la medida que los incrementos de
cuota de exportacion requeriran competir en mer-
cados con bajo ritmo de expansion.

A partir de las anteriores premisas el objetivo
del presente trabajo es realizar una adecuada

valoracion de como las pautas que identifican los
flujos reales en la economia mundia durante la
década de los noventa se han dejado sentir en la
estructura de clientes y proveedores internaciona
les de la nacion. Concretamente, se pretende
conocer cdmo la estructura espacial de clientes
internacionales de Espafia se ha visto alterada por
la evolucion de la demanda de productos extran-
jeros que han protagonizado los diferentes grupos
de paises, comparando su comportamiento con lo
ocurrido en Francia e Italia, dos paises de nuestro
entorno y cuya produccion compite con la nacio-
nal en los mercados exteriores. El fin dltimo de
este trabajo es obtener elementos de juicios vali-
dos que permitan valorar €l escenario geografico
ad que se dirige la exportacion espafiola, que va a
condicionar la dindmica de esta variable a corto
plazo, su contribucion a PIB naciond y la parti-
cipacion de Espafia como proveedor del mercado
mundial.

El contenido de lo que sigue ha sido organiza-
do en tres secciones, que complementan a esta
primera de carécter introductorio. En la segunda,
se investigan las pautas geogréficas que definen
los flujos de mercancias a nivel mundial durante
los noventa, a partir de la informacion facilitada
por la Organizacion Mundia de Comercio
(OMC) para 184 paises en su informe anua de
2001. En latercera, se estudian las transformacio-
nes operadas en la composicion espacial de las
ventas y compras exteriores de la nacion y en
relacion con lo ocurrido en Francia e Itdlia. Este
andlisis se desarrolla a partir de los datos estadis-
ticos facilitados por EUROSTAT para 1990 y
2000. Finalmente se presentan la principales con-
clusiones del estudio redizado.

2. Estructura geogr éfica del comercio
mundial en la década de los noventa

En este epigrafe corresponde concretar y clari-
ficar los rasgos que definen la estructura de los
intercambios comerciales registrados en el con-
junto de la economia mundial entre 1990 y 2000,
determinando cambios su composicion espacial.

En e Cuadro 1 aparece representada la distri-
bucion de las compras y ventas internacionales en
1990, 2000 y del total acumulado del periodo,
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CUADRO 1
DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES MUNDIALES (1990-2000)

(En porcentaje)

Exportaciones Importaciones
Pas 1990 2000 Acumulado 1990-2000 1990 2000 Acumulado 1990-2000
FFancia .....ceeeereeerreeneereiniinnns 6,46 4,69 5,56 6,83 4,66 5,39
Bégica-Luxemburgo................. 3,51 3,12 3,26 3,49 2,77 3,02
PaiSES BAJOS .....vvvvervreeerrirrinne 3,93 3,33 3,67 3,68 3,01 3,33
AlBMANIa........covvrerieiriiriieines 12,56 8,67 10,13 10,37 7,64 8,85
L1 RPN 5,08 3,69 4,47 5,30 3,56 4,09
Reino Unido .........c.eeeerevniinene 5,52 4,40 4,92 6,50 5,06 5,50
ESPaNa ......ccveveviirieieireiieens 1,66 1,79 1,82 2,56 2,34 2,35
SUECIA oo 1,72 1,36 1,51 1,58 111 1,24
AUSETIA oo 1,23 1,02 111 1,43 1,05 1,25
SUIZA oo 1,90 1,27 1,55 2,03 1,26 1,53
RUSIA oo — 1,65 1,22 — 0,67 0,81
Estados Unidos.............cccveene 11,74 12,30 12,13 15,07 19,21 16,28
(05T To - 381 4,36 3,93 3,59 3,80 3,57
MEXICO «.voovererceeerereceeeeeees 1,21 2,62 1,83 1,27 2,79 2,00
Arabia Saudita...........cccoevenee 1,33 1,32 1,10 0,70 0,50 0,59
Tailandia.........cocvvveveeriiniinenns 0,69 1,08 1,00 0,97 0,95 1,08
Malasia.......cveeeererrreeeneireininns 0,88 1,54 1,34 0,85 1,26 1,23
SINGAPU ..o 1,57 2,17 2,07 1,78 2,06 2,12
ChINA ..o 1,85 3,92 2,97 1,56 344 2,57
(0107 PN 1,94 2,71 2,37 2,04 2,45 2,31
JAPON .o 8,58 7,53 8,21 6,86 579 6,07
Taipei Chino ......covvveeiiriienns 2,00 2,33 2,18 1,60 2,14 1,94
HONg KONG......covvuvveeeireiniinens 2,46 3,18 3,24 2,47 3,27 343
AUSETAlA. e 1,19 1,00 1,09 1,23 1,09 1,18
Total paises significativos......... 82,83 81,05 82,70 83,76 81,88 81,73
Resto del mundo ............cceeeue 17,17 18,95 17,30 16,24 18,12 18,27

Fuente: OMC (2001).

distinguiendo entre paises significativos, 1os que
han conseguido una cuota en los valores agrega-
dos del conjunto de la década superior a 1 por
100, y € resto. Estos datos permiten extraer como
primera caracteristica de las relaciones comercia-
les internacionales desarrolladas en la Ultima
década su marcada concentracion. De hecho, solo
ago més de una veintena de paises son los que
protagonizan mas del 80 por 100 del valor de los
negocios internacionales. Esta realidad resulta,
sin embargo, més pronunciada en € ambito de las
compras que en el de las ventas, como evidencian
los valores que para cada afio ofrece el indice de
Hischman (1) recogido en el Cuadro 2.

En 1990 los flujos internacionales de comercio
ofrecen una distribucion espacial més diversifica-

(1) El indice de Hirschman mide el grado de concentracion de
las exportaciones/importaciones en n categorias distintas:

<[ xi)2
|c=\/i:Zth x 100

X = Exportaciones/importaciones.
i = pals.

n = nimero de paises.

t=total.

daen el ambito de las exportaciones que en el de
las importaciones. Ademés, durante todo el perio-
do, se advierte un proceso continuo de creciente
dispersion de las primeras que se corresponde con
las estrategias orientadas hacia el exterior de
muchos paises en desarrollo y de economias en
transicion (FMI, 1993, pégina 78). Por € contra-
rio, € grado de concentracion de las importacio-
nes ha aumentado, aunque el indice de Hirschman
consigue reducir su valor en mas de un punto
hasta 1996, invirtiendo su tendencia a finales de
los noventa por la crisis asidtica, que determing el
inicio de una fase de desaceleracion y estanca-
miento en muchos paises en desarrollo con reper-
cusiones directas en la variacion de sus compras
internacionales.

El éxito del modelo asiético, concretado en
paises como Corea, Taiwan o Singapur, y las
propuestas liberalizadoras impulsadas en las
Ultimas décadas por organismos internacionales
(Guitidn'y Muns, 1999) han hecho de la exporta-
cidn una variable clave en todo proyecto nacio-
nal que pretenda lograr elevadas tasas de creci-
miento economico. Se trata, en conjunto, de
optar por una industrializacion hacia fuera que
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CUADRO 2
INDICE DE CONCENTRACION DE HIRSCHMAN E INDICE DE SIMILITUD (1) DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES MUNDIALES (1990-2000)

(En porcentaje)

Indice de concentracién

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
IMPOItaCIONES .........cvoveeerrieieieiineinas 24,16 23,78 23,21 23,37 23,38 22,83 22,53 22,77 23,53 24,40 24,87
EXPOItaciones..........coocveeeveneircineenninns 23,56 23,52 23,13 22,95 22,61 22,25 21,72 21,80 22,14 21,85 2131

Indice de similitud
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Exportaciones e Importaciones.............. 90,63 91,92 91,69 90,35 90,54 91,01 90,75 91,01 89,92 89,06 88,54

(1) Indice de Similitud de las exportaciones e importaciones mundiales.

x 100

YXi Y Mi

=1 =1
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S X; M;
IS= Zlmlnlrnun m b=
=

X = Exportaciones.

M = Importaciones.
i=Pals.

n = NUmero de paises.
Fuente: OMC (2001).

asegure la mejor asignacion de los recursos y
fundamente el aumento de la produccion interior
en un mayor grado de integracion de la misma
en el mercado internacional, frente al modelo de
industrializacion por sustitucion de importacio-
nes que tan pésimos resultados ha dado en la
mayor parte de los paises en los que se aplico.
Esta realidad tiene como primera manifestacion
un importante y continuo esfuerzo exportador
por parte de las distintas economias nacionales
que se corresponde con ciertos cambios en la
estructura exportadora mundial (Cuadro 1) y la
mayor desagregacion de la misma. Igualmente,
el proceso de apertura exterior permite a con-
junto de los paises poco significativos aumentar
de forma considerablemente sus compras de pro-
ductos extranjeros, incrementando su porcentaje
de participacion en el total de importaciones, S
bien la situacion de incertidumbre y riesgo que
caracteriza, en general, la realidad econémica de
estos paises a finaes de los noventa deriva en su
menor protagonismo como clientes del mercado
mundial.

Una segunda nota a destacar, a partir del ané-
lisis de lainformacion referida en los Cuadros 1
y 2, es el ato grado de similitud existente entre
la componente geogréfica de las exportaciones
y de las importaciones mundiales, 1o que pone
de manifiesto que los paises que més venden
fuera de sus fronteras son 1os que protagonizan

la mayoria de las compras realizadas en el exte-
rior. La orientacion de parte de la produccion
nacional hacia el abastecimiento de la demanda
de clientes de otros paises facilita la concentra-
cién de los esfuerzos productivos en actividades
en las que el territorio disfrute de ventajas com-
parativas, segun las teorias més tradicionales
del comercio internacional, 0 en aquéllas en las
que se hayan desarrollado ventajas competitivas
apartir del uso eficaz de los recursos, seglin las
nuevas teorias del comercio mundia (2). En e
primer caso, se justifica un proceso de especia-
lizacion productiva interindustrial entre los
SOCi0S que comercian mientras que, en el segun-
do, seria de caracter intraindustrial, resultado
del intercambio de productos parecidos, aunque
no sustitutivos perfectos. De cualquier forma, la
reorientacion productiva que impone el aumento
de las exportaciones conlleva unas necesidades
crecientes por satisfacer en el exterior, bien de
productos que no se generan eficientemente en
el territorio o bien de variedades que no se

(2) Lasventajas competitivas se obtienen dotando a una mayor
especificidad a la produccion con calidades o caracteristicas con-
cretas y desarrollando nichos de mercado que permitan a las uni-
dades productivas enfrentarse a curvas de demanda crecientes. En
estos casos, tal y como recoge BAJO (1991), las empresas deben
lograr un mercado total (naciona e internacional) lo suficiente-
mente grande para que los productos de su variedad puedan pro-
ducirse a bajos costes y aprovechando economias de escala.
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obtienen eficazmente en el pais, 10 que repercu-
te, a medio y largo plazo, en el volumen de
Importaciones.

En tercer lugar, €l proceso de internacionali-
zacion comercial que caracteriza a la economia
mundial en los noventa ha sido intenso, al regis-
trar los intercambios una tasa de variacion
media anual superior a 6 por 100, aunque poco
homogéneo, pues existe un alto nivel de disper-
sion en las variaciones observadas por paises.
Asi, frente a una tasa de variacion media infe-
rior a 4 por 100 para los flujos reales protago-
nizados por Kenia o Tanzania entre 1990 y
2000, Argentina, Filipinas o China observan
variaciones anuales de dos digitos. Ahora bien,
no parece existir una correlacion evidente entre
laimportancia relativa del pais como oferente y
demandante de productos en los mercados inter-
nacionales y su contribucion a la evolucion de
dichos flujos en el periodo objeto de estudio, en
funcion de la dinamicidad observada en sus
comprasy ventas exteriores.

En 1990 las exportaciones mundiales que
tenian como destino algin pais comunitario de
los calificados como significativo representaban
més de dos quintas partes del total y procedian
de este agregado el 41,67 por 100 de las mer-
cancias adquiridas fuera de las fronteras nacio-
nales. Desde entonces, y de forma progresiva,
este grupo de paises ha reducido su porcentaje
de participacion, al mantener un crecimiento
medio para sus flujos més pausado que €l regis-
trado en el conjunto de la economia mun-
dial (3). Esta evolucion queda patente en la
informacion que ofrece el Cuadro 1, en el que
se comprueba que en 2000 proceden/se dirigen
hacia la zona europea el 32,07 y el 31,20 por
100 del total de mercancias exportadas/importa-
das, respectivamente, casi 10 puntos porcentua-
les menos que a inicio de la década. Por €l con-
trario, Estados Unidos, Canada, México, los
paises asiaticos, a excepcion de Japon, y el
grupo de los menos significativos han incre-
mentado su cuota, siendo éstos |os auténticos

(3) Espafiaese Unico pais significativo de Europa que registra
tasas superiores alamediamundial entre 1990y 2000 (ver Cuadro
Anexo).

responsables del acelerado ritmo de expansion
que acanza el comercio mundial de mercancias.

A la vista de estos resultados, y dada la fata
de homogeneidad que registra el comportamiento
importador de las distintas economias nacionales,
se han clasificado los 184 paises sobre los que la
OMC ofrece informacion estadistica en tres cate-
gorias, en funcion de la evolucion observadaen la
demanda de productos extranjeros, y que se pre-
sentan en e Cuadro del Anexo. La primera estaria
formada por 64 componentes, agquellos de mayor
crecimiento en sus importaciones entre 1990 y
2000. Teniendo en cuenta que la variable mundial
aumentd en ese periodo a una tasa anual media
del 6,64 por 100, se han escogido los que logra-
ron una variacion superior en méas de dos puntos a
dicho valor. Una segunda categoria la integran 38
economias nacionales, cuyas compras se incre-
mentaron entorno ala media. Por dltimo, € grupo
méas numeroso con 85 miembros, los de baja
demanda, que consiguen una variacion media
inferior en al menos dos puntos a la del comercio
mundial.

El agregado de paises de mayor demanda,
segun la informacion del Cuadro Anexo, logran
que su cuota en € total pase de un 29,61 por 100
en 1990 a superar e 43 por 100 en 2000, siendo
muy importante el impulso protagonizado por
siete de las 24 economias significativas: cinco
asiéticas, Estados Unidos y México. Entre los de
demanda media, con una cuota agregada cifrada
en torno a 20 por 100, destaca Japon, Australia,
Taipel Chino, Canada, Singapur y solo un euro-
peo, Espafia. Por |o tanto, es en € grupo de baja
demanda en el que se sitdan 10s europeos més
importantes. Alemania, Francia, Italia, Suecia,
Paises Bajos, Austria, Bégica-Luxemburgo, Suiza
y Reino Unido. Estos diez paises pasan de ser
destino de més de las dos quintas partes de las
importaciones mundiales en 1990 a protagonizar
el 30,12 por 100 de éstas en 2000. Sin duda, ha
sido laregion NAFTA la que ha incrementado en
mayor medida su peso relativo, de forma que sdlo
tres paises concentran una cuarta parte del las
importaciones mundiales. Asimismo, los paises
asiaticos consiguen aumentar significativamente
su potencialidad como posible destino de mercan-
cias negociadas a nivel internacional. Por el con-
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trario, en Europa occidental se observa un claro
retroceso que se justifica, en parte, por la desace-
leracion de las operaciones intracomunitarias
(Donoso, 2001, pégina 27).

A partir del desigual comportamiento importa-
dor de los paises parece evidente que aquellos
que configuran la estructura de clientes interna-
cionales de una nacion son responsables directos
de la evolucion de sus ventas en e exterior. Un
sistema naciona que dirige su produccion hacia
mercados en los que la compra de productos
extranjeros esta aumentando intensamente cuenta
con importantes posibilidades para que sus expor-
taciones se incrementen de forma rapida. Sin
embargo, si destina su produccidn hacia mercados
que estén creciendo poco, progresivamente redu-
cird su cuota como proveedor de la economia
mundial. Por lo tanto, la seleccion de escenarios
internacionales de proyeccion preferente en fun-
cion de las posibilidades que ofrecen resulta
imprescindible para todo sistema productivo
nacional que pretenda afianzar su posicion com-
petitivaa nivel internacional. La logica es smple:
cuando la internacionalizacion de una economia
nacional, a través de sus flujos de comercio, se
traduce en crecimiento econdmico, los niveles de
ingresos de la poblacion aumentan y las oportuni-
dades de negocio para las empresas extranjeras
también.

3. Digtribucion espacial del comercio
exterior de Espafia en losnoventa

En este apartado corresponde analizar 10s ras-
gos que definen el patron geogréfico del comercio
exterior espafiol en los noventay el grado de ade-
cuacion del mismo a las pautas que rigen a nivel
mundial. En este sentido, en primer lugar se eva-
lta e protagonismo relativo de los flujos comer-
ciales mantenidos con los 15 paises de la Unidn
Europea. En segundo término, se compara la
estructura exportadora e importadora de Espafia
con lade Francia e Itaiay, por Ultimo, se andliza
la tasa de cobertura por paisesy grupos de paises
en 1990 y 2000.

Como cabria esperar, la expansion de las ope-
raciones comerciales que se ha producido en la
economia espafiola durante la dltima década, con

tasas de variacion para las exportaciones del
10,85 por 100 y del 10,58 por 100 paralasimpor-
taciones, se ha caracterizado por su elevada con-
centracion espacial en el dmbito de la Union
Europea. Tanto en Espafia como en Francia e Ita-
lia la importancia relativa del comercio intraco-
muntario en ¢ tota de las transacciones exterio-
res de estos paises es muy significativo, como
congtata la informacion estadistica del Cuadro 3.
Esta realidad obedece, en parte y segin las
recientes teorias de la «nueva geografia econdmi-
ca» (Martin y Turrion, 2002, pagina 103), a la
mayor proximidad geogréfica que redunda negati-
vamente en los costes de transporte y positiva-
mente en las relaciones culturales y similitud de
gustos entre consumidores de paises cercanos.
Ademés, en la Unidn Europea €l comercio intra-
regional se ve muy beneficiado por la existencia
de mecanismos de integracion comercia que han
hecho posible e funcionamiento de un auténtico
mercado Unico entre los socios y €l empleo de
una moneda comdn, €l euro, en la mayoria de los
intercambios.

En la dltimos afios, sin embargo, el comercio
entre Socios europeos entra en una fase de desa-
celeracion y estancamiento frente al mantenido
con terceros paises que se advierte algo méas
dinamico, propiciando que en 2000 las exporta-
ciones e importaciones extracomunitarias regis-
tren tasas de variacion del 7y e 13 por 100, res-
pectivamente, segin datos de la OMC (2001,
pagina 22), frente a una nula variacion observa-
da en las operaciones intrazona. Esta realidad se
deja sentir de forma desigual en la distribucion
espacial de los intercambios comerciales de los
distintos paises comunitarios, tal y como se
recoge en €l Cuadro 3. Asi, mientras que en Ita-
lia y Francia los mercados extracomunitrios
aumentan su protagonismo como origen/destino
de intercambios comerciales, en Espaia se pro-
duce una cierta reorientacion a favor de terceros
paises en el &mbito de las ventas aunque no en el
de las compras, incrementandose el caracter
europeo de éstas. En cualquier caso, son los
socios europeos los que han contribuido en
mayor medida a crecimiento de las exportacio-
nes esparfiolas durante los noventa, a absorber
més del 70 por 100 de éstas.
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CUADRO 3
DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES COMUNITARIAS DE FRANCIA, ITALIA Y ESPANA (1990-2000)

(En porcentaje)

Exportaciones

1990
Francia Italia Espafia  Francia
NO Uni6n EUrOpea ......c.ooceveevvveeeeriienes 31,96 3459 2511 37,556
UNiON EUFOPBA.......ooervrceirericieiies 68,04 6541 7489 62,44
Francia.......... — 17,13 21,75 —
Bélgica-Lu 9,32 3,56 3,23 7,83

Paises Bajos .. 5,64 3,26 4,82 4,39
1894 1989 1413 14,25

11,92 — 11,22 8,86

9,92 7,40 936 10,51

0,43 0,30 0,36 0,85
0,80 0,80 0,57 0,72
0,74 1,89 0,80 0,96
131 151 6,44 1,78
6,36 517 | — 9,51
1,28 1,30 1,01 1,40
0,50 0,65 0,44 0,49
..... 0,88 2,55 0,76 0,89

Fuente: EUROSTAT (2002).

Espafia, seguin los valores que ofrece € indice
de Hischman recogidos en e Cuadro 4, presenta
con relacion a Francia e Italia un mayor grado de
concentracion, resultando particularmente impor-
tante por € lado de las ventas. De hecho, cuatro
paises —Francia, Alemania, Italia y Reino
Unido— contintian en 2000 siendo destino de la
mitad de todo lo exportado y origen de las tres
cuartas partes de las compras realizadas en € mer-
cado comunitario. Ademas, estos paises mas Por-
tugal absorben mas del 60 por 100 del valor de los
productos que las empresas espafiolas colocan en
los mercados exteriores. Destaca, no obstante, €l
dinamismo de los envios a otros destinos comuni-
tarios como Irlanda, Dinamarca, Grecia, Austria,
Finlandiay Suecia hacia los que las exportaciones
registran variaciones medias de dos digitos, lo que
denota el interés del empresario espafiol por apro-
vechar todos las ventajas comerciales implicitas
en € proceso de integracion comunitario. En con-
secuencia, S bien durante los noventa se producen
ganancias en la cuota de mercado de Espafiaen €
mercado mundial, pasando de un 1,62 por 100 en
1990 a un 1,80 por 100 en 2000, seglin la OMC,
como resultado de que sus ventas crecieron a
mayor ritmo que la demanda internacional, este
proceso no se ha compatibilizado con una impor-
tante ampliacion del escenario geogréfico sobre
(ue se proyecta sus exportables impidiendo que
pueda aprovecharse €l tirdn que por € lado de la
demanda tiene lugar en determinados paises.

Importaciones
2000 1990 2000
Italia Espafia  Francia Italia Espafia  Francia Italia Espafia
4448 2821 30,33 3524 3560 34,75 4356 3344
5552 71,79 69,67 64,76 64,40 6525 56,44 66,56
12,71 20,03 = 1492 1537 = 1142 17,88
2,91 2,93 10,66 534 3,13 10,18 4,33 3,74
2,69 3,79 6,83 6,01 4,20 7,53 5,95 4,79
1527 12,72 21,22 2225 16,88 16,79 17,54 1541
= 9,01 11,92 = 10,37 909 — 8,87
6,96 8,47 7,66 5,48 6,66 8,12 5,45 7,28

0,74 0,73 1,12 0,71 0,56
0,79 0,74 0,92 1,05 0,76
2,07 1,09 0,31 0,95 0,21
1,38 9,84 1,23 0,37 2,64

1,82 137 1,42
0,77 0,67 0,68
0,13 0,50 0,21
1,23 0,42 2,73

629 — 4,63 315 — 6,70 413 —

1,02 1,04 1,54 1,57 1,95 1,35 1,48 1,64
0,45 0,43 0,76 0,56 0,76 0,73 0,87 0,83
2,24 0,97 0,88 2,39 0,93 0,81 2,32 1,08

CUADRO 4
INDICE DE CONCENTRACION DE HIRSCHMAN
PARA LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

DE FRANCIA, ITALIA Y ESPANA EN 1990 Y 2000
(En porcentaje)

Francia Italia Espafia
Exportaciones
1990, 28,94 30,18 31,85
2000......c0iiin s 26,05 25,64 29,68
Importaciones
1990, 30,35 30,17 28,76
2000, 27,05 25,24 28,11

Fuente: EUROSTAT (2002).

Tratando de analizar con més detalle como la
componente geogréfica de los flujos de comer-
cio exterior pueden condicionar su evolucion se
presenta en el Cuadro 5 la estructura geografica
de las exportaciones e importaciones espafiolas,
francesas e italianas en 1990 y 2000, distin-
guiendo entre paises de fuerte demanda importa-
dora, mediay baja. Esta informacion estadistica
permite afirmar que las exportaciones espafiolas
registran una distribucion asimétrica a favor de
paises cuyas compras han crecido de forma poco
intensa en los noventa. Una situacion que tam-
bién se advierte en |os datos relativos a Francia e
Italia, aunque tanto al principio como a final de
la década |a participacion del agregado de baja
demanda es comparativamente mayor en Espa-
fia, siendo Italia quien dirige alos mercados més
dinamicos un porcentaje superior del total
exportado, Ilegando éste a superar el 25 por 100
en 2000.
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CUADRO 5
ESTRUCTURA GEOGRAFICA DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES DE FRANCIA, ITALIA Y ESPANA EN 1990 Y 2000

(En porcentaje)

Exportaciones
1990
Francia Italia Espafia  Francia
Demanda alta..........cccocoeevveevenieennnes 1247 1544 1194 2045
Estados Unidos ..........ccevevervecveireennnans 6,35 7,98 6,16 8,84

México .... 0,37 0,32 1,12 0,43
0,13 0,17 0,06 0,28
0,67 0,60 0,56 0,99
0,62 0,68 0,33 0,80

s 0,43 0,45 0,24 0,56
HONG KONG.....vvviiiciiisc 0,56 0,91 0,33 0,69

Resto demanda alta...............ccceceevnnee. 3,34 4,34 3,14 7,86
Demanda media..........cocrevnrrireiinns 14,01 13,62 552 17,30
..... 6,36 517 — 9,51

..... 0,95 0,93 0,66 0,83
0,36 0,26 0,22 0,23
0,55 0,54 0,27 0,63
2,03 2,45 1,01 1,59
0,42 0,66 0,29 0,40
..... 3,33 3,62 3,07 4,12

Demanda baja.........c.cccouveiicireiniiinnns 7352 70,94 8254 62,25
FraNCia....cvoveveveveeeeerereeeeecee e — 17,13 21,75 —
Bélgica-Luxemburgo ........cccoevveerreninnns 9,32 3,56 3,23 7,83
PaISES BAJOS ...vvvvereaerrrceeireireeeinees 5,64 3,26 4,82 4,39
AlEMANIA ..o 18,94 19,89 14,13 14,25
[talia ..veecce s 11,92 — 11,22 8,86
Reino Unido.. 9,92 7,40 9,36 10,51
Suecia.. 1,28 1,30 1,01 1,40
Austria 0,88 2,55 0,76 0,89
SUIZA cveveeeverriereieeeeies e 4,43 4,74 1,71 3,78
2T T 0,00 0,00 0,00 0,53
Arabia Saudita...........cccoevevevieeeenennes 0,72 0,74 0,64 0,46
..... 10,48 10,37 13,92 9,34
TORAl o 100,00 100,00 100,00 100,00

Fuente: EUROSTAT (2002).

El grupo de demanda media obtiene, en gene-
ral, un escaso protagonismo que resulta particu-
larmente significativo en la economia nacional,
pues apenas un 6 por 100 de las exportaciones se
dirigen a estos mercados. Canadda, Singapur y
Australia son paises de elevado nivel de desarro-
lloy dtarenta per capita, pero en ninglin caso lle-
gan arepresentar e 0,5 por 100 del negocio delas
empresas exportadoras espafiolas en 2000. Japon,
sin embargo, duplica este porcentaje, habiendo
mantenido su cuota durante toda la década, a
pesar de la crisis que ha caracterizado la reciente
evolucion de su economiay que explica la péerdi-
dade cuotaen Franciae Itdia

El retraso que identifica el proceso de apertura
exterior de la economia nacional, hasta préctica
mente la adhesion de Espafia ala CEE en 1986 Y,
COMO consecuencia, la falta de experiencia de la
empresa espafiola en |os mercados exteriores es el
elemento que méas contribuye a explicar la dificul-
tades que advierte el empresario espafiol alahora

Importaciones
2000 1990 2000
Italia Espafia  Francia Italia Espafia  Francia Italia Espafia
2513 16,47 1386 1318 1863 1832 1827 17,30

10,48 5,02 7,51 535 8,69 7,47 5,29 4,39
0,72 1,25 0,32 0,11 151 0,17 0,14 0,98
0,37 0,12 0,22 0,20 0,24 0,47 0,28 0,25
0,94 0,46 0,68 1,06 0,71 2,28 205 2,45
0,72 0,23 0,46 0,47 0,63 0,57 0,88 1,05
0,49 0,23 0,63 0,66 0,91 0,64 0,72 0,60
1,29 0,49 0,26 0,17 0,30 0,17 0,16 0,16

10,13 8,66 3,79 5,16 5,64 6,55 8,05 7,41

17,34 596 11,60 11,77 843 1399 15,05 6,94
629 — 4,63 3,15 | — 6,70 413 —
0,92 0,48 0,64 0,84 0,55 0,59 0,75 0,36
0,21 0,14 0,26 0,27 0,31 0,36 0,41 0,48
0,64 0,42 0,35 0,34 0,28 0,67 0,19 0,17
171 1,01 2,91 2,44 4,32 2,37 2,51 2,28
0,76 0,33 0,38 0,56 0,23 0,21 0,53 0,28
6,81 3,59 2,42 4,16 2,74 3,09 6,52 3,36

5753 7757 7454 7505 7294 67,70 66,68 7577
12,71 20,03 — 1492 1537 — 1142 17,88
2,91 293 10,67 5,34 313 10,18 4,33 3,74
2,69 3,79 6,83 6,01 4,20 7,53 5,95 4,79
1527 12,72 21,23 2225 1688 16,79 1755 1542
— 9,01 11,92 10,37 909 — 8,87

6,96 8,47 7,66 5,48 6,66 8,12 5,45 7,28
1,02 1,04 1,54 1,57 1,95 1,35 1,48 1,64
2,24 0,97 0,88 2,39 0,93 0,81 2,32 1,08
3,39 1,00 2,84 4,56 1,96 2,86 331 1,18
0,99 0,48 0,00 0,00 0,00 1,26 3,26 1,43
0,61 0,50 1,27 1,03 0,68 1,01 0,85 1,02
8,73 16,63 968 1148 10,83 870 10,77 1142

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

de afrontar la conquista de mercados extracomu-
nitrios (Alonso y Donoso 1998). Esta realidad
justifica su opcion por seguir vendiendo en los
més proximos, que mejor conoce y en 10s que es
més fécil acceder, desde e punto de vista de las
trabas administrativas, aunque también sean mer-
cados de fuerte competencia y bao crecimiento
de la demanda, o que redunda negativamente en
las posibilidades de obtener beneficios extraordi-
narios que le anime a seguir apostando por la
internacionalizacion de su empresa como estrate-
giaparadesarrollar ventajas competitivas.

En lalista de principales proveedores de Espa
fia siguen figurando Francia, Alemania, Reino
Unido e Italia. Situacion que se compatibiliza con
aumentos en las adquisiciones a China, Corea,
que consiguen duplicar su cuota en estos diez
afios, y Tailandia. Estos resultados, que induda-
blemente son fiel manifestacion de la competitivi-
dad de sus productos en € mercado nacional, son
expresion, también, de cierta aproximacion a
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estos paises asiaticos de demanda media y alta,
que debe facilitar el desarrollo de contactos con
empresarios del lugar y favorecer un mas amplio
conocimiento sobre costumbres, pautas de consu-
mo, précticas de negocios, etcétera. Todo un con-
junto de variables que pueden contribuir adecua
damente a megjorar la posicion de los productos
espafioles en lazona.

Con la intencion de profundizar en e estudio
de la estructura geografica de | os flujos de comer-
cio exterior de Espafia con relacion alas de Fran-
cia e Italia se han calculado los indices de espe-
cializacion de las exportaciones y de dependencia
de las importaciones. Los primeros se definen
Como:

X[E W x 100

Siendo XEas exportaciones espafiolas d pais i,
XE las exportaciones totales espafiolas; X' las
exportaciones de Francia o, en su caso, Itdiad pais

i y X" las exportaciones totales de Francialltalia
Cuando este indicador presenta un valor superior a
100 para un determinado pais, puede decirse que la
participacion del mismo en la distribucion espacial
espafiola es superior ala obtenida en Francia o Ita
lia, y viceversa.

Como puede apreciarse en el Cuadro 6, en
1990 la estructura de las exportaciones espafiolas
Se caracteriza, con respecto a Francia e Italia, por
una mayor orientacion hacia paises europeos de
baja demanda, siendo México €l Unico territorio
de fuerte demanda que presenta una participacion
comparativamente elevada. Por el contrario, el
conjunto de economias que han presentado un
crecimiento medio y alto en las compras interna-
cionales obtienen un peso menor que en los pai-
ses dudidos. Asimismo, a finales de la década,
mercados significativos como Estados Unidos,
Malasia, China, Corea, Taipei Chino, Hong Kong,
Canada Singapur y Austria concentran un escaso
porcentgje de la exportacion nacional, inferior al
que le corresponde en Francia e Italia. Por lo

CUADRO 6
ESTRUCTURA DEL COMERCIO EXTERIOR DE ESPANA EN COMPARACION CON FRANCIA E ITALIA EN 1990 Y 2000

(En porcentaje)

Indice de especializacion de las exportaciones de Espafia respecto a Indice de dependencia de las importaciones de Espafia respecto a COLABORAC| ONES
1990 2000 1990 2000
Francia ltalia Francia Italia Francia Italia Francia Italia

Demanda alta...........cc.cccvvvveiieininnns 95,71 71,32 80,52 65,53 134,40 141,32 94,42 94,67

Estados Unidos 97,03 77,25 56,84 47,94 115,74 162,55 58,76 82,96
México ....... 300,21 349,98 290,29 174,50 467,27 1.375,79 580,40 724,34
Malasia.. 46,17 37,53 43,81 32,68 108,86 117,60 52,91 88,32
China..... 83,42 93,17 46,30 49,11 103,75 66,78 107,33 89,13
Corea.... 52,52 47,78 28,48 31,66 138,44 133,73 183,71 118,85
Taipei Chino.... 56,94 54,13 42,09 47,84 145,48 138,89 94,55 83,23
Hong Kong.......ccoeeeu. 58,88 36,07 70,38 37,82 116,71 176,32 99,28 105,96
Resto de demanda alta......................... 94,06 72,48 110,15 85,51 148,91 109,14 113,08 92,05
39,41 40,54 34,45 34,37 72,66 71,66 49,59 46,08
69,37 71,28 58,19 52,22 85,46 65,10 62,01 48,33
60,94 85,68 58,99 63,60 116,73 115,12 134,67 115,69
48,62 49,66 67,05 65,99 79,35 81,88 26,04 92,70
49,77 41,23 63,56 59,16 148,54 177,14 95,98 90,63
67,87 43,61 82,16 42,67 61,10 41,46 134,58 53,33
92,22 85,00 87,04 52,66 113,09 65,76 108,57 51,48
Demanda baja.........ccccovuvevireireiniinnns 112,28 116,35 124,61 134,84 97,86 97,19 111,93 113,63
Francia..........ccc..... — 126,98 — 157,61 — 103,03 — 156,58
Bélgica—Luxemburgo.... 34,63 90,54 3741 100,49 29,29 58,55 36,78 86,43
Paises Bajos .......... 85,45 147,60 86,27 140,71 61,41 69,81 63,62 80,55
Alemania.... 74,61 71,04 89,27 83,34 79,49 75,84 91,82 87,86
Italia........... 94,20 — 101,69 — 86,93 — 97,66 —
Reino Unido 94,33 126,46 80,57 121,61 86,89 121,49 89,73 133,58
Suecia.... 78,65 77,79 74,23 102,22 125,95 123,74 121,18 111,29
Austria... 86,20 29,63 108,27 43,10 105,24 38,70 133,70 46,79
Suiza ..... 38,66 36,15 26,52 29,55 68,93 42,89 41,39 35,76
Rusia.......... — — 89,98 48,40 — — 113,45 43,81
Arabia Saudita...... 89,09 86,22 108,00 81,60 53,69 66,02 100,79 119,00
Resto de demanda baja ..........cc.ceuenee 132,84 134,25 178,13 190,54 111,93 94,33 131,29 106,10

Fuente: EUROSTAT (2002).
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tanto, Espafia esta relativamente especializada en
exportar a paises de baja demanda y dicha espe-
cializacion es cada vez mayor.

Los indices de dependencia calculados en el
Cuadro 6 se han obtenido segln la siguiente
expresion:

ME M

IM = | ——: —L—
E Fil
Mt Mt

x 100

Siendo MiE las importaciones espafiolas proce-
dentes del pais i, MElas importaciones totales
espafiolas; M Ias importaciones de Francia o,
en su caso, Italiaal paisi y M las importacio-
nes totales de Francia o Italia. Cuando este indi-
cador presenta un valor superior a 100 para un
determinado pais, puede decirse que la participa
cion del mismo en la distribucion espacia de las
compras que realiza la nacion en el exterior es
superior a la obtenida en Francia o Itdia, y a
contrario.

1990

Francia Italia
TORAl o 89,56 93,88
Demanda alta..........ccoovevervierirniinns 80,64 109,84
Estados Unidos ...........cveeerevnniereiins 75,77 139,89
MEXICO ...ovvirrciei e 103,02 272,32
MalaSIa........cooerriieeriee s 54,95 76,44
ChINA oo 87,94 53,04
COTBA ..o 121,86 135,42
Taipei ChiNO ... 61,12 64,24
HONG KONG....ocvviiiiiciiiiici 193,14 498,58
Resto de demanda alta...........c..cccovvenee 79,10 78,74
Demanda media...........ccoevverereernnne 108,17 108,52
ESPANa. ......cverereeiiieieieisee e 122,91 153,80
CaNAA. ......eorrerrierieeeei s 133,88 103,87
Tailandia........coevveverreencinereeres 120,93 88,78
SINQAPU .. 141,60 149,71
JAPON <o 62,51 94,16
AUSEFANIA .o 98,69 109,08
Resto de demanda media ..................... 123,38 81,47
Demanda baja..........coovevrvrniineiinins 88,32 88,77
FIANCIA. ...cocvivereceiieieeiercse e — 107,63
Bélgica—Luxemburgo...........ccocevevvienes 78,22 62,60
PaISES BAJOS ......vveererericieieririeiis 73,87 50,88
AlEMANIA......cocveriereieeeeeeeeeeeerne 79,94 83,82
[AlIA v 89,53 —
ReiNO UNidO.......ccvvevericieiecieireeiaes 116,00 126,61
SUBCIA. c.evverererreerese v sasseneens 74,38 77,34
AUSEIIA...ocvvecreeee e 89,35 100,04
SUIZA cvvvereeverreerereerese e sssenene 139,74 97,31
RUSIR ..o — —
Arabia Saudita...........ocoevveeeiiieieiirirne 50,77 67,51
Resto de demanda baja ..........c..cocrveenee 96,67 85,52

Fuente: EUROSTAT (2002).

Los indices calculados muestran que en 1990, y
en comparacion con la estructura importadora de
Francia e Italia, la nacion registra una dependencia
elevada en productos procedentes de paises de
fuerte demanda como México, Estados Unidos y
Corea, entre otros. En los afios posteriores dismi-
nuye el grado de dependencia relativa respecto a
paises de fuerte demanda en favor del bloque
comunitario, aunque sigue siendo importante en
los casos de México, Corea 0 Hong Kong. Ahora
bien, puede afirmarse que por e lado de las com-
pras se ha afianzando € proceso de concentracion
espacia de las mismas en € ambito comunitario, a
pesar de la marcada dependencia energética que
muestra la economia naciona y que influye en la
importanciarelativa de sus proveedores.

Para completar este estudio, y a partir de las
tendencias detectadas en la distribucion espacia
de los flujos de comercio exterior de Espafia,
resulta conveniente analizar la magnitud y evolu-
cion de la tasa de cobertura con cada uno de los
paises y grupos de paises que se consideran. Esta

CUADRO 7
TASA DE COBERTURA POR PAISES DE ESPANA, FRANCIA E ITALIA EN 1990 Y 2000
(En porcentaje)

2000

Espafia Francia Italia Espafia
64,39 96,61 99,63 71,42
41,27 107,86 137,03 68,00
45,66 114,27 197,23 81,72
47,58 246,37 527,42 91,09
16,75 57,40 132,42 35,13
50,83 41,97 33,88 13,38
33,23 135,57 81,37 15,54
17,20 84,63 67,60 27,85
70,04 401,54 822,27 210,42
3591 115,94 125,37 83,49
42,17 119,51 114,82 61,38
= 137,11 151,73 =

78,11 136,15 121,95 94,44
45,38 62,74 51,55 20,31
62,36 90,72 338,41 172,70
15,05 64,58 67,55 31,61
78,79 181,78 143,02 82,04
72,32 128,89 104,14 76,38
72,87 88,84 85,95 73,12
91,10 — 110,87 80,00
66,48 74,32 67,02 55,87
73,89 56,32 45,08 56,46
53,93 82,02 86,69 58,95
69,73 94,23 — 72,54
90,51 125,06 127,20 83,01
33,39 99,81 68,64 45,20
52,61 106,46 96,51 63,73
56,34 127,82 102,17 60,53
— 40,85 30,24 23,95
60,55 139,74 63,53 63,34
82,68 103,70 80,79 104,00
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tasa se presenta en el Cuadro 7 para Francia, Ita-
liay Espafia, tanto en 1990 como en 2000. Los
datos reflejan un deficit comercia para los tres
paises comunitarios en 1990, que resulta méas
importante, en términos comparados, para Espa-
fia, pues sus ventas exteriores generan ingresos
para financiar solo el 64,39 por 100 del valor de
las compras realizadas en los mercados interna-
cionaes, cuando este porcentgje se eleva al 89,56
por 100 en Francia y hasta e 93,88 por 100 en
Italia. Después de diez afios, |os tres paises logran
valores superiores en la tasa de cobertura global.
En 2000 € superdvit comercia de Franciae Italia
con los paises de demanda media y ata permite
absorber parte del déficit que siguen presentando
sus intercambios con los de bgja demanda, resul-
tando un valor para sus exportaciones totales
superior a 95 por 100 de las importaciones.
Espafia, sin embargo, no acanza a financiar con
los ingresos por exportacion las tres cuartas partes
de los pagos por importacion.

Particularmente, conviene destacar el superavit
comercial que en 2000 presentan los flujos
comerciales que Francia e Italia mantienen con el
conjunto de paises no significativos de demanda
media o significativos, como Canada, Australia o
Singapur, en e caso de Itaia. Igualmente, obtie-
nen signo positivo los intercambios que protago-
nizan con los de elevada demanda, entre los que
Se encuentran Estados Unidos, México, Malasia,
en el caso de Itaia, y otros menos significativos
como Argentina, Filipinas o Estonia (Cuadro 8),
lo que contribuye muy favorablemente a creci-
miento econdmico de ambos paises mediterrane-
os. Por €l contrario, Espafia presenta déficit en
Sus relaciones con estos socios comerciales que
urge reducir, consiguiendo aumentar las exporta-
ciones nacionales a los mismos y tratando de
aprovechar la intensidad que caracteriza a sus
compras de productos extranjeros.

Francia Italia Espafia

80,83
80,88
86,64

Argentina
Filipinas
23 (0] 111 DO

113,78
105,56
271,35

Fuente: Eurostat (2002).

4. Conclusiones

El andisis de la componente espacia de los
flujos de comercio que tienen lugar durante los
noventa en la economia mundial y su compara-
cion con las pautas que definen los intercambios
exteriores de Espafia entre 1990 y 2000 realizado
en los apartados precedentes permite obtener las
siguientes conclusiones:

Primera: S6lo algo mas de una veintena de
paises son los que protagonizan més del 80 por
100 de los intercambios internacionales. Por 1o
tanto, la elevada concentracion espacia es lanota
que mejor caracterizaa comercio mundial.

Segunda: Existe un alto grado de similitud
entre las economias responsables de las exporta
ciones mundiales y las que protagonizan las
importaciones, siendo |0s paises que mas produc-
cion venden en los mercados exteriores los que
mayor volumen de compras redizan en los mis-
mos.

Tercera: Se advierten importantes diferencias
en funcion de la dinamicidad observada en la
demanda de productos extranjeros por paises, que
permite distinguir entre aquellos de fuerte deman-
da importadora, los de media y baja, resultando
un débil crecimiento en las compras exteriores
protagonizadas por gran parte de los socios de la
Unién Europea.

Cuarta: El comercio exterior espafiol sigue
presentando en 2000 un marcado caracter intraco-
munitario. Cuatro paises: Alemania, Francia, Ita
liay Reino Unido son €l destino del 50,23 por
100 de las exportaciones espafiolas y origen de
précticamente lamitad de las importaciones.

Quinta: Espafia, en comparacion con Francia
y, sobre todo, Italia, continda presentando una
marcada especializacion exportadora hacia paises
de bgja demanda. Asimismo, muestra una impor-
tante dependencia importadora con respecto a
este conjunto de paises.

Sexta: El escaso protagonismo relativo de los
mercados de mayor demanda en la estructura de
clientes internacionales de la nacion puede con-
dicionar, a corto y medio plazo, la evolucion de
las exportaciones espafiolas y, a su vez, la posi-
bilidad de conseguir tasas de cobertura mas ele-
vadas.
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Séptima: El bajo grado de diversificacion terri-
torial de los flujos comerciales internacionales
congtituyen una de |as principales debilidades del
reciente proceso de internacionalizacion comer-
cial delaeconomia espafiola, que urge resolver.
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CUADRO ANEXO
DISTRIBUCION POR PAISES DE LAS IMPORTACIONES MUNDIALES EN 1990 Y 2000 Y TASA DE VARIACION MEDIA DE LAS IMPORTACIONES (1990-2000)

(En porcentaje)

Paises 1990 2000 Ig‘g'gggg Paises 1990 2000 Ig‘é%";ggg

PAISES DE DEMANDA ALTA Bolivia 0,02 0,03 9,86
Belarts.......covveveeeeeesieceeeseeienenns — 0,14 45,48 Taipei Chino . 1,60 2,14 9,83
(710 o - O — 0,01 44,79 SOMAlIA. v 0,00 0,00 9,78
Kirguistan — 0,01 32,38 0,10 0,13 9,74
Bosnia y Herzegovina.. — 0,05 31,90 Hong Kong 2,47 3,27 9,72
Ucrania — 0,21 31,24 Seychelles 0,01 0,01 9,60
LIEUANIR. ¢+ — 0,08 31,01 Bangladesh ..o, 0,10 0,13 9,47
Azerbaiyan.. — 0,02 30,23 Libano .. 0,07 0,10 9,43
Armenia.. — 0,01 28,36 Benin.... 0,01 0,01 9,39
Moldavia. — 0,01 27,68 Estados Unidos . 15,07 19,21 9,30
LETONIA ..vvvvvrcveeceesce e — 0,05 27,42 IHANAA ..vvec e 0,60 0,77 9,28
Kazajstan.... — 0,08 24,72 Turquia 0,65 0,82 9,24

Myanmar 0,01 0,04 24,68 Trinidad y Tabago . . 0,05 9,12
0,01 0,03 22,72 0,28 8,95
— 0,07 22,62 0,02 8,77
Argentina ... 0,12 0,39 20,13 2,45 8,68
Vietnam.. 0,08 0,23 18,64 0,20 8,66
Camboya.... 0,00 0,01 16,33
TaYiKIStAN. ... — 0,01 15,76 ISTAEL. ..t 0,49 0,58 8,55
Polonia ... 0,34 0,75 15,60 Republica Eslovaca... 0,20 8,47
1,56 3,44 15,49 Cabo Verde 0,00 0,00 8,35
1,27 2,79 15,41 VENezZUBla.......ccccovveeeeierceeeciieieans 0,21 0,25 8,28
Uzbekistan — 0,04 15,40 Panama..... 0,04 0,05 8,27
El Salvador .. 0,04 0,07 14,49 Singapu 1,78 2,06 8,26
0,01 0,02 13,03 Granada ... 0,00 0,00 8,16
0,04 0,06 12,60 0,05 0,05 7,98
Republica Dominicana. 0,09 0,15 12,43 0,03 7,93
Costa Rica. 0,06 0,10 12,34 0,01 0,01 7,81 COLABORACIONES
Republica Checa .........cccoevveeneirernnces — 0,49 12,15 0,69 0,76 7,74
Hungria 0,30 0,49 11,99 0,16 0,18 7,64
Honduras.... 0,03 0,04 11,85 0,12 7,31
Emiratos Arabes Unidos . 0,33 0,52 11,84 3,59 3,80 7,29
0,02 0,03 11,53 0,12 0,12 6,76
0,00 0,01 11,28 0,00 0,00 6,75
R.D.P. Lao. 0,01 0,01 11,26 Eslovenia... 0,15 6,48
Guatemala.........cceeveeeeeeeeecennns 0,05 0,07 11,16 Tailandia........cooceveveveveeieereeeeeiereeeeen 0,97 0,95 6,39
Bhutén.... 0,00 0,00 11,03 Oman ... 0,08 0,08 6,39
Malasia... 0,85 1,26 10,88 Belice.... 0,01 0,01 6,31
Nicaragua... 0,02 0,03 10,88 Ecuador-.... 0,05 0,05 6,26
TUrKMENISEAN ... — 0,02 10,72 0,01 0,01 6,26
0,05 0,07 10,50 0,22 0,21 6,06
0,08 0,11 10,37 0,08 0,07 5,83
FilIPINGS ... oo 0,38 0,53 10,25 2,56 2,34 5,76
Uruguay 0,04 0,05 10,18 0,01 0,01 5,70
Brasil... 0,66 0,89 10,03 0,06 0,05 5,67
Albania... 0,01 0,01 9,88 0,22 0,20 5,56
JAMAICA. v 0,05 0,05 5,48 0,15 0,10 2,52
Australia 1,23 1,09 543 5,30 3,56 2,52
0,04 0,03 5,23 San Cristébal y Nevis 0,00 0,00 2,30
0,02 0,02 5,20 NAMIDIA ..o 0,03 0,02 2,28
0,54 0,45 4,90 Finlandia... 0,79 0,51 2,24
Japon.. 6,86 579 4,89 Etiopia.. 0,03 0,02 2,23
Brunei. 0,03 0,02 4,80 Noruega ... 0,79 0,52 2,17
Republica Arabe Siria ..........c..ec..vvvvves 0,07 0,06 4,70 DOMINICA ... 0,00 0,00 2,15
TUNEZ ..o 0,16 0,13 4,66 MalAWI ..o 0,02 0,01 2,06
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CUADRO ANEXO (continuacion)
DISTRIBUCION POR PAISES DE LAS IMPORTACIONES MUNDIALES EN 1990 Y 2000 Y TASA DE VARIACION MEDIA DE LAS IMPORTACIONES (1990-2000)

(En porcentaje)

Paises 1990 2000 Ié\gﬁggg Paises 1990 2000 Ig‘é%”;ggg
PAISES DE DEMANDA BAJA BOtSWANA........covvieiriiiiiceice 0,06 0,04 2,03
MAITUECOS ©.vovvvvveveeeeisirecierseerernenes 0,20 0,16 4,57 BaNIBIN ......cvvvcveieerecesiceerseinee 0,11 0,07 1,94
PaiSes BRJOS........cvuevrririreririeireries 3,68 3,01 4,56 0,00 0,00 1,83
KirDati ..o 0,00 0,00 4,46 0,00 0,00 1,76
Islandia 0,05 0,04 4,44 2,03 1,26 1,71
Indonesia... 0,64 0,51 4,39 Madagascar ... 0,02 0,01 1,46
ChIPIE oo 0,07 0,06 4,29 San Vicente y 1as G. ......cccvevvirneennns 0,00 0,00 1,38
Bélgica-Luxemburgo ..o 3,49 2,77 4,23 0,01 0,00 1,15
KENY& ... 0,06 0,05 4,18 0,02 0,01 1,09
Costa de Marfil .. 0,06 0,05 4,15 0,13 0,08 0,78
Portugal 0,74 0,58 4,14 0,02 0,01 0,69
TANZANIA cvvvevece e 0,03 0,02 4,13 0,00 0,00 0,63
0,02 0,01 4,12 0,01 0,01 0,53
0,03 0,02 4,07 0,00 0,00 0,43
6,50 5,06 4,05 0,01 0,01 0,39
0,03 0,02 4,01 0,05 0,03 0,39
0,28 0,21 4,00 0,02 0,01 0,30
0,27 0,21 3,97 0,02 0,01 0,18
0,22 0,17 3,90 0,03 0,01 0,14
Macao, China.... 0,04 0,03 3,87 0,00 0,00 0,07
Barbados 0,02 0,02 3,80 0,00 0,00 0,00
LiDIAL s 0,16 0,12 3,79 0,03 0,02 -0,37
GUINEA-BISSAU .....veveverecvereereieeenans 0,00 0,00 3,79 0,01 0,00 -0,40
— 0,67 3,68 0,46 0,23 -0,53
0,58 0,43 3,63 Argelia 0,28 0,14 -0,54
10,37 7,64 3,47 Zimbabw 0,05 0,03 -0,83
0,05 0,03 3,42 CaMENUN .o 0,04 0,02 -1,51
COLABORACIONES 1,43 1,05 3,42 MaUIItANIA. . ....cvveveeeeeiees 0,01 0,00 2,12
- 0,01 0,01 321 YUQOSIAVIA oo = 0,06 2,78
Arabia Saudita ... 0,70 0,50 3,14 Rwanda 0,01 0,00 -2,88
Mauricio 0,05 0,03 3,12 Santo Tomé y Principe 0,00 0,00 -3,28
Antillas Neerlandesas ..............cc....... 0,06 0,04 2,99 ZaMDbIA ... 0,04 0,01 -5,69
SUBCIA...vcveveecevereeerer st eeenas 1,58 1,11 2,96 Burundi..........cc..... . 0,01 0,00 -7,19
DiNAMArCa .v.vvvveveccvsiceeeseereenes 0,97 0,68 2,95 MONGOia ... 0,03 0,01 -8,24
Burkina Faso .. 0,02 0,01 2,94 Guinea Ecuatorial... 0,00 0,00 -8,29
Swazilandia.... 0,02 0,01 2,87 R. D. del Congo 0,03 0,01 9,26
DJIDOULT ... 0,01 0,00 2,77 AFGaNIStAN ......oocvveceereeine 0,03 0,01 -9,53
SAMOA ...t rerenns 0,00 0,00 2,76
FIaNCia......ceveveveeeeesieeeeieseerinenes 6,83 4,66 2,68
SENGAL.. ..o 0,04 0,02 2,56
Para los paises en los que no se dispone de informacién para 1990 se ha calculado la tasa de variacion media a partir de los datos relativos al primer afio en el que se cuenta
fns(?rl: (zise;tos.

Fuente: OMC (2001).
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