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NOTICIAS FAD/FEV

CONVOCATORIA DE CONCURSO
PARA ELABORAR EL ESTUDIO DE VIABILIDAD
SOBRE «DISENO Y CONSTRUCCION DEL NUEVO RECINTO
FERIAL INTERNACIONAL DE CHINA EN PEKIN»
(REPUBLICA POPULAR DE CHINA)

El Gobierno de la Republica Popular Ching, a través del China Internacional Exhibition Centre (CIEC) con-
voca alas empresas espafiolas a un concurso para elaborar el Estudio de Viabilidad sobre «Disefio y construc-
cion del nuevo Recinto Ferial Internacional de China en Pekin».

Este Estudio de Viabilidad, aprobado en la Comision del FEV de 6 de marzo de 2003, tiene un coste aproxi-
mado de hasta 230.000 euros 'y seré financiado con cargo ala Linea de Financiacion de Estudios de Viabilidad
(FEV Modalidad Publica), cuyos recursos provienen del Fondo de Ayuda a Desarrollo.

L as empresas espafiolas interesadas en larealizacion del estudio deberdn presentar sus ofertas, en las direccio-
nes que se detallan més abajo, seglin la documentacidn contenida en los Términos de Referencia (Apartados B
y C) no més tarde de las 14:00 horas del dia 15 de enero de 2004 y en cada uno de los destinos sefialados en
esta convocatoria. El China Internacional Exhibition Centre (CIEC), bajo la supervision de la Administracion
espafiola, evaluard las ofertas presentadas de acuerdo con los baremos recogidos en el Apartado D.

Se presentaran, dentro del plazo previsto y en las direcciones que se indican, los siguientes gjemplares:

— dos gjemplares en inglés y dos en chino, que se entregarén en el China Internacional Exhibition Centre
(CIEC) Repuiblica de China

— un gjemplar en espafiol, que se entregard a la Administracion espafiola (Subdireccion Genera de Gestion
de la Deuda Externay Evaluacion de Proyectos)

A. CIEC (CHINA INTERNACIONAL EXHIBITION CENTRE). REPUBLICA POPULAR CHINA
Per sona Responsable: Liang Wen (Vicepresidente de CIEC)
Direccion: 6 Beisanhuan East Road,
100028 Pekin, REPUBLICA POPULAR CHINA
Teléfono: 00 86 10 846 00022
Fax: 00 86 10 846 00654

B. SUBDIRECCION GRAL. DE GESTION DE LA DEUDA EXTERNA Y EVALUACION DE
PROYECTOS
Per sonas responsables: AnaM. Oviedo Mufioz / Wenceslao Rodriguez Gavela
Direccion: Paseo de la Castellana, 162 Planta: 8; Despachos: 18y 20
28046 MADRID
Teléfono: +34 91-583-52-89/ 5254
Fax: +34 91-5835255

4. Paracuaquier informacion pueden dirigirse a

SUBDIRECCION GRAL . DE GESTION DE LA DEUDA EXTERNA Y EVALUACION DE PROYECTOS
Teléfono: (91) 583 5245/ 5254/ 5463
Fax: (91) 583 52 55
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OFICINA ECONOMICA'Y COMERCIAL DE LA EMBAJADA DE ESPANA EN CHINA
Consgiero Jefe: D. Luis Cacho Quesada.
Agregada: Maria Isabel Dominguez Ayuso.
Direccion: 14, Liang Ma He Nanlu, 2-2-2, Tayuan Of. Building
100600 Pekin, Reptblica Popular China
Teléfono: 00 86 10 653 22072 / 653 23103
Fax: 00 —86- 10 — 653 21128

MINISTERIO DE ECONOMIA

Secretaria de Estado de Comercio y Turismo

Direccion Genera de Financiacion Internacional Subdireccion General de Gestion de la Deuda Externay
Evaluacion de Proyectos

TERMINOS DE REFERENCIA

A) ESQUEMA DEL CONCURSO

1

SECCION

CHINA INTERNATIONAL EXHIBITION CENTER GROUP (CIEC) previa conformidad de la
Administracion espafiola, convoca un concurso para la elaboracion del Estudio de Viabilidad para el Disefio,
Construccion y Gestion, asi como la prestacion de asesoramiento del Nuevo Recinto Ferial Internaciona de
China en Pekin (Republica Popular Ching)

Todas las empresas espafiolas interesadas en la realizacion del estudio deberan presentar sus ofertas en sobres
cerrados, seglin los requisitos que se detallan en este documento de TERMINOS DE REFERENCIA (aparta-
dosBy C).

CHINA INTERNATIONAL EXHIBITION CENTER GROUP (CIEC), bajo la supervision de la
Administracion espafiola, evaluara las ofertas presentadas de acuerdo con la metodologia estipulada en €
Apartado D.

El valor del estudio no podra superar los 230.000 Euros.

Adicionamente, e CIEC (China International Exhibition Center) pondra a disposicién de la consultora
espafiola seleccionada dos expertos de su organizacion, asi como sus oficinas, instalaciones, documentacion y
otros medios necesarios para llevar a cabo el estudio de viabilidad. Todo ello puede ser cuantificado en un total
de 62.840 US Ddlares, correspondiendo 16.640 US Délares ala primera fase y 48.200 a la segunda

El plazo parala gecucion de este estudio seré de cinco meses.

B ) REQUISITOS PARA LOSTERMINOS DE REFERENCIA

B.1. Introduccion

El Banco Mundia publicé uninforme, el 18 de Septiembre de 1997 («China 2020»), en € que preveia paradicho pais
el crecimiento mas rdpido del mundo, consiguiéndose en unageneracion lo que aotros les habria costado siglos. Esta con-
clusion estaavalada por lascifrasy datos macroeconémicos del propio Banco Mundia y del Banco Asidtico de Desarrallo,
que no han dudado en cdlificar ala Replblica Popular China como una de las potencias econémicas del siglo XXI.

Tras mantenerse varios afios en un crecimiento por encimadel 10 por 100 (12,1 por 100 de promedio anual entre
1991-96), continua a un ato nivel sostenido (7,1 por 100 en 2001 y previsiblemente, en torno a 8 por 100 para el
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2002). Para valorar estas cifras, basta compararlas con las de otros paises del &rea, en el pasado modelos de creci-
miento, en ese mismo afio 2001: Singapur, -2 por 100; Taiwan, -1,1 por 100; Hong-Kong, 0,1 por 100; o0 Maasia,
0,4 por 100. Cualquier otro dato econdmico o comercia que se analice, llevaalaconclusion del espectacular desa-
rrollo econdmico y social de China, consolidando el peso que este pals esté llamado a jugar en el concierto econé-
mico mundial.

Actividad ferial en la Repablica Popular China

Laactividad ferial se despliega en paralelo con el desarrollo econémico. En los Ultimos afios, a medida que la
economia nacional se desarrolla sostenidamente, la actividad ferial del pais, siendo un nuevo sector econdmico, ha
conocido grandes progresos, aportando su contribucion para el impulso y prosperidad del desarrollo econdmico del
pais.

Actualmente, en China se realizan cada afio mas de 1300 eventos feriales de toda clase, ocupando una superficie
total de 12 millones de metros cuadrados. En los Ultimos 20 afios, la actividad ferial de China mantiene un crecimien-
to promedio anual de cerca de 20 por 100. Conforme estimaciones de expertos, en los 5-10 afios proximos, €l sector
pasara de |a fase de crecimiento y entrard en la de maduracion, cuyo crecimiento anual se mantendra entre 15 por 100
—20 por 100. Entre todas |as ciudades donde se levantan recintos feriales, Beijing, Shanghai y Guangzhou son las tres
que se distinguen por su importanciay su experiencia sectorial.

Situacion actual

Los principales Recintos Feriales de China se ubican en las grandes ciudades costeras y en las Zonas Econémicas
Especiales, dreas que a su vez absorben lamayor parte de las inversiones extranjeras, S bien los esfuerzos por desarro-
llar el centroy € oeste del pais ha llevado a levantar también Recintos, 0 al menos Centros de Exposiciones, en otros
puntos del interior, en donde igualmente se celebran ferias, aunque de mucha menor importancia.

Principales recintos
Beijing

Beijing posee 6 principales recintos feriales, con una superficie total de 112.000 m?, siendo €l Centro de Exposicién
Internacional de China (CHINA INTERNATIONAL EXHIBITION CENTER) el mayor y uno de los més modernos.
En Beijing, region donde se concentran las actividades feriales, se celebran cada afio més de 300 certémenes ferides de
toda clase, lo que equivale aun 25 por 100 del total de las ferias redlizadas en el pais, siendo 61 por 100 de ellos ferias
internacionales.

Guangzhou (Canton)

Con una superficie de exposicion de 170.000 m?, la Feria de Cant6n es la méas importante de |a Repblica Popular
China, desarrollando su mayor actividad en los meses de Abril y de Octubre en los que tienen lugar certamenes rela-
cionados con maguinaria, herramientas, productos electrénicos, textiles, alimentacion, regalo, etc., agrupados en seis
grandes &reas que albergan 8.000 stands. Esa provincia, la de Guangzhou, forma con Fujian y Hainan el [lamado Gran
Guangzhou, que absorbe e 40 por 100 del total de lainversion extranjeraen China.

Shanghai

El Centro de Exposicion Guangda, de 24.000 m?, el Centro de Exposicién Internacional de Shanghai, de 12.000 m?
y € Centro Comercial Internacional de Shanghai, de 20.000 m?, son los tres principales recintos feriales de la ciudad,
cuya superficie total llegaa 56.000 m2. EI Nuevo Recinto Feria de Shanghai, construido con las inversiones conjuntas
de entidades feriales lemanas y del Gobierno municipal de Shanghai, también de 56.000 m? figura como el mayor y
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més moderno centro feria delaciudad. Tanto en la propiamunicipalidad de Shanghai como en laprovinciade Zhejiang
(que con la de Jiangsu, forman &l también denominado Gran Shanghai, que absorbe € 25 por 100 del total de dicha
inversion), se levantan Recintos Feriales.

Hong Kong y La Zona Econdmica Especial de Shenzhen

Hong Kong dispone de un moderno y vanguardista Centro de Exposiciones y Congresos en la zona de Wan Chal,
que es una construccion emblemética de la ciudad. Adicionalmente e Gobierno de Hong Kong esta planeando construir
un nuevo y moderno recinto ferial de gran dimension a lado del Nuevo Aeropuerto de Hong Kong. En las cercanias de
Hong Kong, especialmente en la zona econdmica especia de Shenzhen se han erigido también Centros de Exposiciones
de gran tamafio.

En otras ciudades chinas

Las ciudades regionales de China, tales como Dalian, Xiamen, Shenzhen, Nanking, Hangzhou, etc., también dis-
ponen de sus respectivos Grandes Centros de Exposiciones.

Por otra parte, laactividad feria en la Repiblica Popular China se asemeja ala europea en un aspecto esencial: sus
promotores son instituciones publicas o semiplblicas (¢l Estado, las Regiones Autdnomas, los Ayuntamientos y las
Cémaras de Comercio).

B.2. Requisitos para los términos de referencia
1) Concurso restringido a empresas espafiolas.

2) OBJETIVOS DEL ESTUDIO

Objetivos generales: El estudio tiene como objetivo general prestar, de forma completay global, serviciosy ase-
soramiento para la construccion del Nuevo Recinto Ferial.

Objetivos especificos: El estudio deberia plantearse en dos fases, ligadas a dos objetivos especificos, alavez inde-
pendientes y complementarios.

— primerafase: estudio y disefio sobre el propio proyecto del recinto ferial
— segunda fase: plan director de laingtitucion ferial

Primera fase

Objetivo: prestar asesoramiento en una primera fase intensiva de tres meses, incluyendo principalmente los traba-
jos siguientes:

« Definir los principios generales del plan global del proyecto parala construccidon del nuevo recito ferial. Se pro-
pondran las lineas maestras del proyecto que permitan laelaboracion del anteproyecto de construccion del NCIEC
al objeto de que sirvan de base para el concurso internacional de disefio a convocar por € cliente, todo €llo con
relacion tanto alo que serefiere alos pabellones de exposicidon como al resto de las &reas (oficinas, salas de recep-
€idn, amacenes, aparcamientos, ...).Se pondra especia énfasis en la definicion de los sistemas de comunicacion,
flujos de personas, vehiculos y cargay descarga de mercancias. Asimismo, se conceptualizara € esquemade dis-
tribucion de las diferentes instalaciones relacionadas con los servicios (seguridad, sistema contraincendios, cli-
matizacion restauracion, aparcamiento, etc.).

* Formular sugerencias y opiniones para €l disefio del recinto ferial, con respecto ala funcion versatil, ala econo-
mia de energiay ala proteccion del medio ambiente.
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+ Andlizar desde un punto de vista arquitecténico la estructura global de las construcciones de |as salas de exposi-
ciones.

Definir el plan de financiamiento para la construccion del Nuevo Recinto Ferial.

» Segln las normas internacionales, hacer un plan parala convocatoria de concursos internacionales en el procedi-
miento de construccion del nuevo recinto ferial. Se asesorara ad cliente en la preparacion de las bases del concur-
s0 internacional de disefio que se convoque y en el andlisis de las ofertas que se presenten.

Establecer el proyecto para controlar el proceso de la obra.

Definir las normas y criterios para la aceptacion de laobray € procedimiento de su implementacion.

Se busca, en resumen, € disefio de un centro feria que permitaladinamizacion no sdlo del sector ferial, sino delos
principales sectores econdmicos del pais y de los servicios de |a ciudad, de forma que Pekin se convierta por un lado
en plataforma de entrada en Chinay Asia para las empresas interesadas en implantarse en ese mercado v, por otro, en
escaparate de la capacidad china como motor econémico.

Segunda fase

Objetivo; Simultaneamente y durante 5 meses llevar a cabo las tareas de asesoramiento para la organizacion de la
actividad ferial.

El objetivo general de esta segunda fase es elaborar € Plan Director de Desarrollo del montaje y operacion del
Recinto Ferial, contribuir a la obtencién de un equipo capacitado, servir para orientar las acciones publicas y privadas
requeridas paramejorar la posicion de Chinaen el panoramainternacional de Instituciones Feriales, contribuyendo ala
mejora de las condiciones de competitividad y del clima de inversion en China, aimpulsar e desarrollo econémico, d
aumento de las fuentes de generacidn de empleo e ingresos parala poblacidn; a incremento de |os intercambios comer-
ciales entre Chinay €l resto del mundo y afavorecer e ordenamiento urbano del desarrollo del tejido econdémico en €l
drea

El contenido de las ofertas debera desarrollar, entre otros, |os siguientes puntos.

Punto |

Establecer |as oportunidades de mercado del desarrolloy operacion de esta iniciativa, a partir del anélisis gene-
ral de la situacion actual del sector en China, de las zonas de interés comercial y de las tendencias en €l resto del
Mundo.

* Entender, desde el punto de vista de la experienciainternacional, lamision, las caracterigticas, el comportamien-
to y latendencia de los parques ferides y de las zonas de influencia.

* |dentificar, caracterizar y explicar los casos exitosos de |os recintos feriales y de actividades comercides en dis-
tintas areas geograficas.

» Evaluar las condiciones de competitividad con que cuenta Pekin paralainstalacion de un recinto ferial.

* Redlizar un andlisis tipo benchmarking respecto alos principales recintos feriales, dentro del paisy de regiones
vecinas del exterior, con los cuales puede eventual mente competir.

» Establecer lademanda potencial delos actuales usuarios de los recintos ferial es existentes en Pekin en materia de
servicios de aprovisionamiento, logistica y de infraestructura inmobiliaria para € desarrollo del futuro recinto
ferial.
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« Establecer las principales estrategias con las que compiten las organizaciones feriales de Chinay de los paises
vecinos para determinar potenciales areas de especializacion.

« Definir |as posihilidades y restricciones para e desarrollo del proyecto desde el punto de vista del marco juridi-
co naciona e internacional existente para el funcionamiento de los recintos feriales.

+ Unavisitaa varios de |os parques feriales que funcionan con éxito en Espafia, por parte de un pequefio grupo de
dirigentes y/o técnicos de CIEC (China International Exhibition Center) y Centros Directivos superiores.

Punto Il
Definir las lineas estratégicas de negocio generales para e desarrollo del Recinto Ferial.
* Identificar los segmentos de la demanda hacia los cuales se enfocaria la explotacion del recinto ferial.
* Determinar el tamafio y las caracteristicas de los segmentos de la demanda de objetivos para el proyecto.

+ Determinar los criterios de venta de estos servicios hacia los potenciales segmentos de consumidores de los mis-
mos, asi como |as tarifas alas que se podrian ofrecer 1os mismos.

« Definir, en consecuencia, |a carpeta de servicios que podria ofrecer el parque ferial, determinando los atributos
principales de dichos productos.

» Recomendar la estrategia de marketing més adecuada para definir el posicionamiento de los servicios del parque
y garantizar €l éxito del proyecto.

* Definir ¢l tipo de acciones complementarias que seria necesario instrumentar en e medio local para facilitar la
creacion de ventajas competitivas por parte del proyecto.

SECCION
ESTADISTICO-  Puntolll
INFORMATIVA

Disefiar desde €l punto de vista técnico, legal, comercial y financiero € montaje y operacion del Parque.

* Estimar € dimensionamiento del Recinto Feria durante un periodo minimo de 15 afios, asi como realizar una
proyeccion de su explotacion durante el mismo periodo.

* Se elaborara un Organigrama que recoja en detalle las funciones de los diferentes departamentos y las tareas a
desarrollar por sus responsables. Se definirdn las funciones de una direccion técnica que permita el funciona
miento eficiente de las instalaciones.

* Seorientaraalos responsables del recinto sobre lamanera de gestionar la actividad ferial de manera que €l nego-
cio ferial tenga una rentabilidad asegurada de acuerdo con los model os feriales europeos y, concretamente, espa:
fioles.

o Determinar y proyectar los costos del proyecto en sus fases de construccion y posterior operacion del Recinto
Ferial, estableciendo las diversas aternativas de financiacion.

« Definir el grado de rotacion dptimo del recinto que rentabilice lainversion.

* Presentar un plan con las acciones posteriores arealizar para garantizar el desarrollo del proyecto del parque, con
el listado de las acciones a gecutar, con sus cronogramas respectivos, indicadores de funciones e identificacion
del grupo de trabajo minimo o estructura organizacional que se requeriria para continuar las acciones unavez ter-
mine la consultoria.
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3) Recursos

Para conseguir los dos objetivos, dado que la actividad ferial es esenciamente empirica, serd requisito indispensa-
ble que el equipo humano que realice € trabajo tenga amplia experiencia verificable y contrastable en la gestion de un
Recinto Ferial y especialmente en las &reas técnica, comercial y econdmica. Dichas personas desarrollarén las tareas de
asesoramiento tanto sobre el terreno como desde Espafia.

4) Valor del estudio de viabilidad
El valor del estudio no podra superar los 230.000 Euros.

Adicionalmente, el CIEC (China International Exhibition Center) pondré a disposicion de la consultora espafiola
seleccionada dos expertos de su organizacion, asi como sus oficinas, instalaciones, documentacion y otros medios nece-
sarios para llevar a cabo e estudio de viahilidad. Todo ello puede ser cuantificado en un total de 62.840 US Ddlares,
correspondiendo 16.640 US Délares ala primera fase y 48.200 ala segunda

5) Requisitos del idioma de trabajo

Durante la gjecucion del proyecto, todos los documentos presentados por la parte china son en chino, y todos los
documentos e informes de trabajo presentados por la parte espafiola, en inglés. En cuanto alas visitas y actividades de
intercambios de los espafioles celebradas en China, usaran €l inglés como € idioma de trabgjo para las dos partes.

Delosinformes Intermedioy Final se presentard, ademés, una copia en espafiol en formato papel y en soporte mag-
nético.

6) Plan y plazo del estudio de viabilidad

1. Presentacion del Plan de Trabajo y Cronograma de actividades, distinguiendo de forma precisa las fases del
estudio y el persona asignado a cada una de ellas. Se estimaen 5 meses el plazo de entrega del estudio FEV.

Como Anexo se presentard una lista de posibles Empresas Espafiolas suministradoras de hienes y servicios
de origen espariol, aplicables a desarrollo del proyecto.

2. CIEC (China International Exhibition Center), asignara un equipo de trabajo e instalaciones (citado anterior-
mente), que pondra a disposicion de la empresa adjudicataria para el desarrollo del estudio.

Por otra parte, la CIEC (China International Exhibition Center), dard acceso ala empresa adjudicatariaala
informacion propia existente sobre el tema.

3. Lasempresasinteresadas en lalicitacion deberdn presentar sus ofertas de acuerdo con la informacion recogi-
da en estos Términos de Referencia. La oferta debera constar de propuesta técnicay propuesta econdmica. Se
presentaran dos gjemplares en inglés y uno en espafiol. Las dos copias en inglés deberan ser presentadas, den-
tro del plazo previsto, en la CIEC (China International Exhibition Center, Republica Popular de China), y €
gjemplar en espafiol debera entregarse ala Administracion espafiola, parala Subdireccion General de Gestion
de la Deuda Externay Evaluacion de Proyectos, en las direcciones que se indican a continuacion.

a) CIEC (China International Exhibition Center).
Per sona Responsable: Liang Wen
Direccion: 6 Beisanhuan East Road.
100028 Beijing, REPUBLICA POPULAR CHINA
Teléfono: 00 86 10 846 00022
Fax: 00 86 10 846 00654
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h) Subdireccion General de Gestion de la Deuda Externa y Evaluacion de Proyectos
Per sonas responsables: AnaM. Oviedo / Wenceslao Rodriguez Gavela
Direccion: Paseo de la Castellana, 162 Planta: 8; Despachos 18y 20

28046 MADRID
Teléfono: +34 91-583-52-54/ 52-89
Fax: +34 91-583-52-55

4. Cualquier cambio en € equipo de trabajo propuesto debera ser sometido a valoracion del cliente y de la
Administracion espafiola, pudiendo ser constitutivo de exclusion del concurso o cancelacion del contrato de no
ser aceptado por aquéllos.

5. Lapropuesta técnica recogera el acance de los trabajos a redlizar, la metodologia que se aplicara, € plan de
trabgjo y € cronograma de actividades.

6. Lapropuesta econdmica debera presentarse desglosada, indicando claramente unidades de coste, coste unitario
y coste total para cada concepto. Se detallard e coste de cada profesional del equipo de trabajo y su dedicacion
prevista. Igualmente se desglosaran los gastos asociados a la realizacion del proyecto (vigies, dietas, €tc.). La
oferta econdmica deberdincluir e coste de todos los conceptos necesarios paralarealizacion del trabgjo.

7. Lasofertas deberan tener un periodo de validez de seis meses, durante € cual las empresas of erentes se com-
prometen a mantener las condiciones de su oferta, en especia en lo referido a composicion del equipo de tra-
bajo, acance del proyecto, metodologia, plazo de gjecucion y precio.

8. En caso de asociacion entre consultores o subcontratacion, se deberan detallar las competencias'y responsabi-
lidades de cada uno de los consorciados o subcontratistas.

9. El porcentaje méximo admisible de gastos locales serd del 15 por 100 sobre €l total de los previstos paralarea

lizacion del trabgjo.
SECCION 10. Durante la gecucion del proyecto, € adjudicatario presentard todos los meses un informe de progreso.
ESTADISTICO- Contendra todos | os trabajos realizados en ese periodo, problemas reales y potenciales, acciones propuestas y
INFORMATIVA la existencia de desviaciones sobre |a programacion inicial.

11. Forma de pago:

+ 25 por 100 alafirmadel contrato.

« 25 por 100 ala conclusion de la Primera Fase del Estudio.

+ 50 por 100 tras la aceptacion y visto bueno por parte de la CIEC (China International Exhibition Center.
Republic of China), y laAdministracion espafiola.

C) DOCUMENTOS QUE SE DEBEN ADJUNTAR A LAS OFERTAS
+ Memoria de laempresadel Ultimo afio disponible. En su defecto, balance y cuenta de resultados auditados.
¢ Informacion general de la compafiia. En especial, se haran congtar;

— Accionariado.

— Fecha de constitucion

— Facturacion de los Ultimos cinco afios

— Nimero de empleados. Persona fijoy personal atiempo parcial. Titulados superiores y titulados medios.

* Relacion detallada de los proyectos més destacables realizados. Seindicaré claramente: cliente, valor contratado,
fechadeinicioy fechadefinalizacion, equipo detrabajo y descripcion del trabajo realizado. Se deberd hacer espe-
cial énfasis en estudios con similar contenido técnico y objetivos a que se desea contratar.
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* Equipo de trabajo propuesto. Se deberdn adjuntar los C.V. de las personas propuestas. Incluirg, a menos, los
siguientes datos:

— Nombre.

— Lugar y fecha de nacimiento

— Nacionalidad

— Titulacion (titulos obtenidos y cursos)

— Idiomas

— Experiencia clave (indicando funciones y responsabilidades en cada trabgjo).
— Experiencia genera

— Otros —experiencia docente, publicaciones, seminarios, etc.—.

D. VALORACION DE OFERTAS

Criterios de Seleccion Ponderacion (%)
PROPUESTA TECNICA: 75
1. Capacidad dela empresay equipo de trabajo 25
— Capacidad Técnica 7
— Referencias proyectos similares 4
— Referencias en Tailandia y/o region 3
— Capacidad Financiera 3
— Equipo de trabgjo 15 Tt A A
— Experiencia en proyectos similares 9 SECCION
— Vinculacidn con la empresa 2 ESTADISTICO-
— Dedicacion d proyecto 4 INFORMATIVA
2. Calidad dela Propuesta Técnica 50
— Enfoque 15
— Alcance 10
— Metodologia 15
— Plan de Trabgjo 5
— Plazos 5
[. PROPUESTA ECONOMICA 25
. VALORACION TOTAL 100
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ORDEN DE SUSCRIPCION

[ Si, deseo suscribirme a las publicaciones que detallo a continuacion de acuerdo con las tarifas siguientes:

DATOS PERSONALES

Empresa..
DOmiCilio ...

Nombrey apellidos...................

FORMAS DE PAGO

ESPANA EXTRANJERO
1 afio 1 afio
[0 Boletin Econémico de | CE (38 nimeros/afio) 0O 78€ 0 102 €
O Informacién Comercia Espafiola. Revista de Economia (8 nimerog/afio) O 60 € O 72€
Suscripcién a las dos publicaciones, descuento del 15 por 100
Total

....................................................... [0 Cheque adjunto a nombre del Centro de Publicaciones

del Ministerio de Economia

O Tr.ansferencia

N0 et Entidad.......cccccovviveeciieeee,

ORDEN DE PEDIDO

[ Si, deseo suscribirme a las publicaciones que detallo a continuacion de acuerdo con las tarifas siguientes:

Titulo

Importe

Eiemplar suelto: Boletin:  4.50
Revista: 12 €
Extranjero: precio del gjemplar,

DATOS PERSONALES

Empresa......
DOomicCilio ...

Nombrey apellidos...................

€

més 1,5 € de gastos de envio.
FORMAS DE PAGO

Total

....................................................... [0 Cheque adjunto a nombre del Centro de Publicaciones

del Ministerio de Economia

O Tr.ansferencia

N et Entidad........ccoovvivieeciieee,

ICE~O

INFORMACION COMERCIAL ESPANOLA

MINISTERIO DE ECONOMIA

Informacion y venta: Paseo de la Castellana, 162, vestibulo.
28071 Madrid. Teléf. 91 349 36 47. Fax: 91 349 36 34.
Suscripciones: Pza. del Campillo del Mundo Nuevo, 3.
28005 Madrid. Teléf. 91 506 37 40. Fax: 91 527 39 51.




