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El sector editorial en Espana

ANTONIO M2 AvILA ALVAREZ*
SERGIO PORTO BARGIELA**

El articulo ofrece un estudio actualizado del sector del libro en Espafia, aportando datos
sobre facturacion, canales de comercializacion, produccion en papel y otros soportes,
empleo, titulos vivos y costes por derechos de autor entre otros.
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1. Introduccion

En las lineas que siguen vamos a presentar y
andlizar los datos mas significativos del comercio
interior del libro en Espafia en el afio 2002 (Ulti-
mos disponibles).

Cuando nos enfrentamos a andlisis economi-
co de cualquier sector cultural, especialmente del
libro, € intérprete de los datos deberia ser cons-
ciente de lo limitadisimo de los instrumentos
analiticos. En el caso del sector del libro, dichos
instrumentos arrojan unas cifras cuantitativas,
algunas de ellas significativas (como el incre-
mento més que notable de la venta de libros de
literaturay de texto alo largo de la década de los
noventa, la reduccion de precios en términos rea-
les y por tanto, la contribucion del sector del
libro alalucha contra lainflacion, la grave crisis
del libro cientifico, técnico y universitario, etcé-
tera), pero no queda resuelta la cuestion de como
medir —y quizas esto sea la contribucion méas
importante del mundo del libro a la economia de
una nacion— su aportacion a la cohesion e iden-
tidad nacional, a laformacion del factor humano,
su vinculacion estratégica con la educacion en
todos los sectores y su contribucion a conoci-
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miento de la realidad. Queda para otro momento
intentar establecer una metodologia que nos per-
mita conocer esos ambitosy por ello, de momen-
to, nos limitaremos a ofrecer datos puramente
cuantitativos.

2. Cifrasdefacturacion
2.1. Ventadelibrosen & mercado interior

La cifra de facturacion por ventas a precio de
tapa con IVA incluido para el afio 2002 en e mer-
cado interior fue de 2.674, 64 millones de euros
frente a los 2.606,7 del afio 2001, con lo que se
mantiene asi |a tendencia de crecimiento sosteni-
do delos Ultimos diez afios.

Esta cifra corresponde, por tanto, a la factura
cion bruta a precio tapa con € IVA incluido. Si a
dicha cifradescontamos el VA y lamedia de des-
cuentos a libreros y distribuidores (31,4 por 100),
la cantidad quedaria reducida a 1.834, 801 millo-
nes de euros.

El nimero de gjemplares vendidos alcanzd los
226.619.558, un 3,9 por 100 més que en 2001, lo
que sitGia el precio medio por unidad en 11,80
euros. El aumento a precios corrientes respecto a
2001 ha sido del 2,6 por 100, mientras que a pre-
cios constantes se obtiene una disminucion del
1,2 por 100, manteniendo asi una linea constante
desde 1985 y contribuyendo de este modo a dife-
renciar el sector editoria de otros sectores (la
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GRAFICO 1
CIFRA DE FACTURACION
Tasa de variacion interanual

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
—— Precios corrientes 2,9 51 -2,5 -3,2 51 0,5 2,9 4,0 31 2,6
----0---- Precios constantes 2,9 0,8 -6,7 -0,1 3,0 -1,0 0,0 0,0 0,2 -1,2
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
GRAFICO 2
CIFRA DE FACTURACION

Tasa de variacion con respecto a 1993

150,0
100,0
50,0
0,0
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
—— Pesetas corrientes 100,0 105,1 102,5 105,8 111,3 111,8 115,12 119,7 1234 126,6
----=---- Pesetas constantes 100,0 100,8 94,2 94,3 97,2 96,3 96,3 96,3 96,7 95,5

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

gran distribucion comercial) en las politicas de
contencion de lainflacion.

En los dltimos diez afios, € incremento expe-
rimentado a precios corrientes, VA incluido, es
del 26,6 por 100. A precios constantes, eliminan-
do el efecto de lainflacion y del VA se ha redu-
cido un 4,5 por 100.

Literatura con un 22,7 por 100 y libros de
texto con 23,3 por 100 acapararon casi la mitad
de la facturacion total. A gran distancia de estas
se encuentran infantil y juvenil con un 9,2 por
100y divulgacion genera conun 8,5 por 100.

2.2. Facturacion por tamafio de empresa

Para cada uno de los grupos establecidos en
funcidn del tamafio, se obtiene que las 25 empre-
sas grandes facturan un 63,2 por 100 del total de
la cifra de ventas del sector, aunque son las

empresas pequefias las que més han aumentado
de facturacion.

A efectos de clasificacion, conviene indicar
(ue se consideran empresas grandes las que tie-
nen una facturacion superior a 18 millones de
euros anuales, medianas las que facturan entre 2,4
y 18 millones, mientras que las pequefias tienen
un volumen de facturacion inferior a los 2,4
millones de euros & afio.

La variacion en los ultimos afios muestra que
el crecimiento de la facturacion se ha producido
en todos los tamafios de empresas y destaca el
dinamismo que muestran las pequefias empresas,
con un crecimiento paralelo a de las grandes.

2.3. Facturacion por materias

Las variaciones en la cifra de facturacion de
las materias proporcionan una informacion muy
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CUADRO 1
CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR

Segun tamafio. Absolutos. En millones de euros

1997 1998

1999 2000 2001 2002 % 02/ 01

Grande ..o 1.373 1.440 1.449 1.567 1.627 1.648 1.690 2,5
i 622 668 649 610 637 679 687 12
241 243 264 254 265 279 298 6,5
TOtAl ..o 2.236 2.351 2.362 2.431 2.529 2.607 2.675 2,6
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
CUADRO 2
CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
Evolucion. Absolutos. Porcentajes verticales
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 % 02/ 01
61,4 61,3 61,3 64,5 64,3 63,2 63,2 0,0
27,8 28,4 27,5 251 25,2 26,0 25,7 -0,4
10,8 10,3 11,2 10,4 10,5 10,7 111 0,4

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

Util para analizar la demanda de libros y su evo-
lucion.

Entre todas ellas, |os libros de texto no uni-
versitario son los que méas han aumentado res-
pecto al ejercicio anterior, con un 14,2 por
100, sin olvidar que se trata de facturacion
bruta sin tener en cuenta los descuentos legal-
mente autorizados, y que significa en términos
cualitativos una mayor preocupacion por la
calidad de la educacion y la mejora del recurso
humano.

Otra materia que también ha mejorado frente
a 2001 fue literatura, con un crecimiento del 3,8
por 100 en lo que supone su quinto afio de
aumento consecutivo. Los libros de universitario
més cientifico/técnico facturaron un 8 por 100
mésy los de infantil y juvenil un 4,9 por 100.

De todos modos, en agunos casos es impor-
tante andlizar la marcha de la facturacion en los

ultimos afios, ya que asi se podra conocer la ten-
denciareal de algunas materias.

Como se puede comprobar en los gréficos, la
evolucion del volumen facturado por los libros
tanto de literatura como de texto no universitario
ha sido imparable, con un crecimiento de cas €l
100 por 100 en los ultimos 10 afios en ambos
Casos.

Aungue mucho mas moderado e crecimiento
de los libros de tematica infantil y juvenil, tam-
bién ha sido constante y en los diez Ultimos afios
ha incrementado su facturacion en mas de un 17
por 100.

Por € contrario, disminuyen los libros de divul-
gacion general (12,1 por 100), ciencias socides y
humanidades (6,1 por 100), diccionarios/enciclo-
pedias (9,0 por 100) y comics (15,6 por 100).

Los libros cientifico/técnicos y universitarios,
pese aun ligero repunte en €l Gltimo afio, han dis-

GRAFICO 3
EVOLUCION DE FACTURACION EN LIBROS DE LITERATURA

—&— Literatura

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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GRAFICO 4
EVOLUCION DE FACTURACION EN LIBRO DE TEXTO NO UNIVERSITARIO
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—— Texto no universitario
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
GRAFICO 5

EVOLUCION DE FACTURACION EN LIBROS DE INFANTIL Y JUVENIL
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Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
GRAFICO 6

EVOLUCION DE FACTURACION EN LIBROS CIENTIFICO/TECNICOS + UNIVERSITARIO
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Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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minuido considerablemente su volumen de factu-
racion en la pasada década. En este sentido es
importante sefialar que el sector de libro es proba:
blemente, como consecuencia de |os cambios tec-
noldgicos y de los h&bitos universitarios el que
més ha sufrido lacrisis.

Especiamente acusada es la caida en lafactura
cion de los diccionarios y enciclopedias, con una
disminucion del 65 por 100, resultado también de
ese cambio de hébitos escolares y universitarios.

2.4. Precio medio deloslibros por materia

El precio medio de los libros obtenido para el
afio 2002 es de 11,80 euros y su calculo seredliza
a partir del nimero de ejemplares vendidos, que
fue de 226.619.558, con una cifra de facturacion
bruta de 2.674, 64 millones de euros.

Son las enciclopedias y los libros técnicos
los que tienen un precio medio més alto, siem-
pre teniendo en cuenta la enorme diversidad de
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GRAFICO 7
EVOLUCION DE FACTURACION EN DICCIONARIOS/ENCIPLOPEDIAS
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Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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CUADRO 3
CIFRA DE FACTURACION 2000-2002

Por materias. Absolutos. En millones de euros

2000 2001 2002 Cambio 02/01
Literatura 556 586 609 22,7% 3,8
Infantil y Juvenil.............. 238 234 245 9,2% 49
Texto no universitario 506 547 625 23,3% 14,2
Educacion infantil..........cccoevveenniinnens 39 60 75 2,8% 24,1
EAUCACION PHIMAMTA.....vvvovesrrerreriseirensesienieirenns 180 192 207 7,7% 8,0
E.S.0: it 200 200 213 8,0% 6,2
Bachillerato 52 53 62 2,3% 16,7
B s 11 10 11 0,4% 10,5
Libros/Material complementario.. 23 32 57 2,1% 80,5
Univ. CientificO/TECNICO ...vvvvereeeceeiecieeeeecees 210 205 221 8,3% 8,0
C. Sociales/Humanidade: 179 224 211 7,9% -6,1
LIBrOS PrACtICOS. ..vvvvevereveeesrisreereseeieriesieeereeeeenes 185 182 189 7,1% 37
Divulgacion .......... 239 259 228 8,5% -12,1
Diccionarios/Enciclopedias .............c.oeeeverenrerreneenns 231 200 182 6,8% -9,0
COMICS ..vovrvecereerereeeeseee e 124 111 94 3,5% -15,6
OI0S. vt 61 57 71 2,7% 25,0
TORAl oo 2.529 2.607 2.675 100,0% 2,6

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

CUADRO 4
PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS POR MATERIAS
Evolucién
2000 2001 2002 Cambio 02/01

LIEEIBLUTA ..o 13,49 11,79 11,93 0,14
Infantil y Juvenil 6,51 6,89 6,64 -0,25
TeXt0 NO UNIVETSILAriO .....cvueveeveceireieieereieeeins 10,51 10,48 11,34 0,86
Univ. CIentifico/TECNICO ...vuvvuveeeceiriieieiscisieieessisees s 14,94 16,86 15,91 -0,95
C. Sociales/Humanidades...............ccoceu... 11,01 12,06 12,96 0,90
Libros practicos..... 13,50 13,39 13,00 -0,39
Divulgacién........... 17,98 14,72 12,32 -2,40
Diccionarios./Enciclopedias................c...... 22,01 23,82 21,27 3,45
COMICS ..o 11,40 13,20 8,08 -5,12
......... 10,52 14,84 16,31 147
TORAl et 12,02 11,95 11,80 -0,15

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

2.5. Canalesde comercializacion

libros y tematicas. El precio medio de los libros
por materias en los Ultimos afios en funcion del
volumen de facturacion y el niumero de gjempla-
res vendidos se puede desglosar del siguiente
modo.

Lasventas de libros através de los digtintos cana
les de comercidizacion permite conocer la evolucion
en los habitos de compra de |os epafioles y seguir la
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CUADRO 5
CIFRA DE FACTURACION

Por canales de comercializacion

1998

LIDIEIAS. .. cvvee s 40,2
Cadenas de lIDrerfas ...........covveerevnrrerreinnnesineins 10,5
HIPEIMErCadOS .........cvvveeriririeieveier s 11,6
QUIOSCOS ..ot 10,3

EMPpresas € inStituCIONES.............cvvvverererreeveieiieniens 8,2
BIDIOECAS ... 0,9
EQItONIAlES. ... 0,5
Venta a Crédito.........c.vvvreerreririireseeser e 17,9
COITBO ..o 4,6
CIUBS oo e 48

INEEIMEL ... 0,1

SUSCIIPCIONES. ..o 0,3
Venta telefOniCa ..o 12
Otr0S CANAIES.......ooeeeriier e 0,6

Total facturacion (millones de euros)...........c...o..evwene 2.362

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

introducciony € desarrollo de nuevos productos edi-
torides. Adi, e funcionamiento de dichos candes en
el 2002 se puede resumir del siguiente modo:

* laslibreriasy cadenas de libreria acapararon
el 50 por 100 de la cuota de mercado, tres puntos
por encima del gercicio anterior

* |as ventas en hipermercados supusieron €l
10,7 por 100 de las ventas, un 3,2 por 100 més
que en el 2001

* laventa a crédito experiment6 e mayor des-
censo, con 6,3 por 100 menos que en el afo pasa-
do, pasando a 7,5 por 100 del total

* ¢ porcentgje de los quioscos es del 5,5 por
100, un 1,3 por 100 menos que en el 2001

* |as ventas por clubs del libro son el 4,9 por
100 de la cifra de facturacion y las ventas por
correo solo representan el 2,3 por 100 del total

1999 2000 2001 2002
324 33,3 36,0 38,5
11,0 11,0 11,7

9.2 8,7 75 10,7
7,6 81 6,8 55
8,5 8,6 8,3 6,6
0,7 08 0,6
05 05 0,6 19
16,8 15,0 13,8 75
54 4,0 2,6 2,3
6,2 512 53 4,9
0.2 0,2 0.2 04
0,7 0,6
0,6 19 3,0 35
12 235 34 53
2431 2.529 2.607 2.675

* @ resto delos canales se mantienen sin cam-
bios |lamativos

Por tamafio de empresas, se constata que en las
grandes editoriales, la venta a crédito (puertas a
puerta més organismos de venta a crédito), clubsy
venta por teléfono presenta porcentgjes superiores
alos globales. En las medianas son superiores los
porcentgjes de las ventas a librerias, quioscos 'y a
empresas e instituciones, mientras que para las
pequefias destacan las ventas a través de librerias,
empresas eingtituciones'y hiblioteces.

3. Produccion
3.1. Soporte papel

En e afo 2002 se editaron 62.337 titulos, un
3,4 por 100 més que el afio anterior. De este total,

GRAFICO 8
NUMERO DE TITULOS EDITADOS Y TIRADA MEDIA POR TITULO

80.000

60.000 B — E—

40.000

20.000

. = = = =
1997 1998 1999 2000 2001 2002
[ Titulos 47.485 52.493 57.849 58.893 60.267 62.337
[ Tirada media 5.317 5.129 5.050 4.440 4.322 4.422
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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GRAFICO 9
TITULOS EDITADOS 1996-2002
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Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

1999 2000 2001 2002

CUADRO 6
PRODUCCION DE TITULOS Y EJEMPLARES POR MATERIA

2000 2001 2002 Cambio 02/01
Literatura........ 10.462 11.709 12.228 44
Infantil y Juvenil... 9.676 9.894 11.544 16,7
Texto no universit 14.343 13.849 15.878 14,7
EAUCACION INFANTl ..o 1.761 1.819 1.780 2,1
EQUCACION PHIMAMA ... 4.033 4.075 5.286 29,7
ELS.0: ittt s 5.128 4.324 4.699 8,7
BACKIIErATO0. .. ...cvvee s 1.523 1.367 1.465 72
B P s 221 182 195 71
Libros/Material COMPIEMENTANO...........c.vvvrerrrrivirrireierseieeieeees 1.677 2.083 2.453 17,8
Univ. Cientifico/Técnico 6.356 5.891 5.463 -7,3
C. Sociales’/Humanidades 6.728 6.608 6.607 0,0
3.418 2.973 2.894 2,7
4721 4.596 4.068 -11,5
1.336 1.174 1.381 17,6
457 581 334 -42,5
1.395 2.990 1.940 -35,1
TORAI vt 58.893 60.267 62.337 2,3

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

31.423 fueron nuevos y 30.914 reimpresiones o
reediciones. EI nimero de ejemplares editados
fue de 275.635.409, un 5,8 por 100 més queen €
2001, mientras que la tirada media fue de 4.422
gjemplares por titulo (100 gemplares més que el
afio anterior).

Los libros de texto no universitario, laliteratu-
ra'y los libros infantiles y juveniles fueron las
materias con el mayor numero de titulos y de
gjemplares editados, y suponen entre las tres el
63,6 por 100 de los titulos editados y €l 72,7 por
100 de los ejemplares producidos.

El 78,2 por 100 de los libros editados estan
escritos en castellano, el 15,2 por 100 en cata-
lan, el 2,2 por 100 en euskera, otro 2,2 por
100 en gallego y otro 2,2 por 100 en otras len-
guas.

También es interesante apuntar que en el 2002,
un 5,8 por 100 de los titulos editados y un 9,9 por
100 de los ejemplares lo fueron en formato de
bolsillo, con una tirada media de 8.393 unidades,
superando la cifra de 3.971 de media para la edi-
cion generd. Las ventas en este tipo de formato
suponen € 4,5 por 100 de la facturacion total de
las editoriales agremiadas, 10 que representa una
disminucion del 14,6 por 100 con respecto a afo
anterior.

Con respecto a la produccion editorial por
materias, en € Cuadro 7 se adjuntan datos sobre
el desglose del total de titulos y ejemplares edita-
dos por materias. Estas cifras permiten evaluar de
modo bastante preciso la ofertay su evolucion, a
tiempo que confirma la variedad y amplitud de la
seleccion editorial espafiola.
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3.2. Otros soportes. La edicion electronica

El porcentaje de editoriales que editan en otros
soportes fue en el 2002 de un 32,8 por 100 del
total, lo que supone un ligero incremento frente a
30,6 por 100 del 2001. La edicion en otros sopor-
te sigue creciendo desde 1995, afio en que se
demando por primeravez.

La facturacion en otros soportes para el
2002 fue de 114,96 millones de euros, lo que
supone un descenso del 10 por 100 respecto
del 2001. La edicién en otros soportes repre-

senta el 4,3 por 100 de la cifra de facturacion
global.

3.3. Titulosvivos en catélogo

Los titulos que las editoriales mantienen en
catédlogo congtituyen la oferta editorial y es una
informacion muy reveladora para conocer la
variedad de dicha ofertay e tiempo medio de la
vidadel libro en el mercado.

El total de titulos vivos en catdlogo para e afo
2002 fue de 276.314 titulos, un 5,9 por 100 més

GRAFICO 10
2992229229222722792209797°
Sélo papel
32,8
Otros soportes
67,2
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
GRAFICO 11
OTROS SOPORTES
80,0 74,7
70,04 588
60,0 A
50,0 1
i 38,2
40,0 32.9 34,8 34,0 204
30,0 1 : 25,0
21,2
20,0 17,0 17,7
13,712‘1 113
10,0 A 7,0
2,5
0,0 T T - T T T T T
CD-ROM CASETES VIDEOS DISQUETES ON LINE DVD CD-l OTROS
[ 2001
[ 2002
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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GRAFICO 12
EVOLUCION DE TITULOS VIVOS Y VARIACION
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[ Titulos en catalogo 159,40 | 169,50 | 172,38 | 178,87 | 206,16 | 238,60 | 251,43 | 260,84 | 276,31
—&—— Variacion 100 106,3 108,1 112,2 129,3 149,7 157,7 163,6 173,3
Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

que el afo anterior. Por otra parte, el fondo de
catélogo supone 4,4 veces la produccion editorial
total (62.337 titulos) y 8,8 veces |a produccion de
novedades (31.423 titulos).

Por tamafio, se observa una disminucion en el
numero medio de titulos en catdlogo en las edito-
riales grandes (un 7,7 por 100), frente a un incre-
mento en las medianas (6,1 por 100) y sobre todo
en las grandes (13,7 por 100).

Es importante sefialar que la riqueza cultural
de un pais se mide precisamente a través de los
titulos vivos, y su abundancia es muestra de plu-
ralismo y diversidad.

4. Empleo
4.1. Empleo directo

El empleo directo del sector privado y agre-
miado fue en el 2002 de 13.357 empleados,
aumentando un 4,3 por 100 frente a afio anterior.
También hay que sefidlar que el sector editoria
genera una notable cifra de empleo indirecto que
no es fécil de cuantificar.

La media de empleos en las editoriales
grandes se increment6 con respecto a 2001 en
torno a 2 personas mas de media. Asi, el
empleo generado se situd en 6.728, un 6 por

100 mas que en el 2001. Por €l contrario, en
las empresas medianas se produjo un descenso
en el nimero de empleados de un 14 por 100
frente al 2001, totalizando 2.573, lo que repre-
senta una media de 24 por empresa. Por Ulti-
mo, el empleo generado por el grupo de
empresas pequefias se incrementd en un 18 por
100 respecto a 2001, situandose en 4.056 per-
sonas.

4.2. Colaboradores externos

El sector editorial genera un importante volu-
men de empleo indirecto estable en talleres de
fotocomposicion, agentes comerciales, correcto-
res, traductores, colaboradores literarios, trans-
portistas, etcétera. En concreto, un 87,5 por 100
de las empresas agremiadas contratan colabora-
dores externos.

CUADRO 7
COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS
(Cifra media)
2000 2001 2002
Grande 197 155 137
Pequefia 32 37 50
Mediana 11 11 12
Total s 22 20 24

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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GRAFICO 13
EVOLUCION EN EL NUMERO DE EMPLEADOS

2002 13.357
12.801
2000 12.019
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Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
GRAFICO 14

GRAFICO DE EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
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Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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CUADRO 8
PAGOS POR DERECHOS DE AUTOR

Por tamafio. Millones de euros

1999 2000 2001 2002 Grande Media Pequefia
% autores espafioles 68,1 67,7 61,3 68,9 7,1 64,5 71,7
% autores extranjeros.. 31,9 32,3 38,7 31,1 28,9 355 28,3
% sobre facturacion 51 51 51 57 47 71 84
TOTAL .o 123 127 133 153 79 49 25

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.

5. Costeseditoriales por derechos
deautor

La cantidad pagada en conceptos de derechos
de autor por las editoriales agremiadas en € afo
2002 ascendi6 a 153 millones de euros frente a
los 133 del 2001, de los que aproximadamente
dos tercios se pagan a autores espanoles. Esta
cifra supone un 5,7 por 100 sobre la facturacion
de las empresas editoriales.

Las empresas grandes pagan en torno al 4,7
por 100 de su facturacion bruta por derechos,
unos 79 millones de euros; las medianas unos 49
millones 0 7,1 por 100 de la facturacion, mientras
que las pequefias desembolsan 25 millones, que
representan aproximadamente el 8,4 por 100 del
volumen facturado.

Por su parte, la cantidad percibida por venta de
derechos gjenos fue en e 2002 de 10,6 millones,
frente alos 15,25 millones del afio 2001.

Los ingresos por venta y gestion de derechos
corresponden a una nueva forma de comercio,
donde laindustria editoria espafiola, ha dejado de
ser una compradora nata, y vende y compra mejo-
rando esta balanza.

6. Promocion y publicidad

Las editoriales privadas realizaron en el
2002 una inversién en promocion y publicidad
de 118,68 millones de euros, un 10,9 por 100

mas que en el 2001. Un andlisis de los datos
refleja que este incremento se ha producido
esencialmente por la inversion de las empresas
grandes, ya que las medianas mantienen el
mismo volumen dedicado a estas funciones
mientras que las pequefias lo redujeron consi-
derablemente.

Se observa que los medios que més han
aumentado su participacion en los gastos totales
en el ultimo afio han sido Internet, material
impreso, relacion publicas y publicidad en la
radio.

También se comprueba un descenso en los
gastos de publicidad en television, que pasan de
un porcentgje del 36,8 en el 2001 a 29,6 en esta
edicion. Asimismo disminuyeron los gastos deri-
vados de la presenciaen feriasy los de publicidad
exterior.

7. Conclusion

Los datos y cifras presentados nos revelan un
sector maduro, fuertemente competitivo, con gran
nimero de agentes econémicos —lo que revierte
en una distribucion de tareas extremadamente
plural— en el que se detecta un crecimiento vege-
tativo ya que crece en términos nominales, pero
no en términos reales.

Cuando se profundiza en sus diversos sub-
sectores, sin embargo, se ve un gran aumento de
laliteraturay del libro de texto, unafuerte crisis

COLABORACIONES

CUADRO 9
EVOLUCION DE LA INVERSION EN PUBLICIDAD
Por tamafio. Millones de euros

1997 1998 1999 2000 2001 2002 % 02/01
GraNdE ......cvvverevierirecrisces e 54.244 63.617 61.345 68.545 73.256 88.434 20,7
i 19.416 21.745 26.961 19.395 22.055 22.265 09
7.374 5.745 8.006 8.774 11.713 7.976 31,9
e T —— 81.034 91.107 96.312 96.715 107.024 118.675 10,9

Fuente: Comercio interior del libro. 2002.
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en el sector del libro cientifico-técnico, univer-
sitario y una caida del canal de comercializa-
cion del crédito, posiblemente en ambos casos
debido a cambios en los habitos tecnol 6gicos y
culturales, aunque todavia se mantienen pese a
las preferencias economicistas por otros canales

de comercializacion, como son las librerias y
cadenas de librerias. En suma, un sector vivo,
competitivo y en proceso de adaptacion a las
nuevas realidades, y con fuerte proyeccion
externa tal y como examinaremos en un proxi-
mo articulo.
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