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Encuesta de Coyuntura
de Exportacion del primer

trimestre de 2004

Analisis de los principales resultados

Introduccién

La Encuesta de Coyuntura de Expor-
tacion (ECE) recoge las opiniones de
las empresas exportadoras espafiolas
sobre la evolucion reciente de sus carte-
ras de pedidos y sus expectativas de
evolucién a corto y medio plazo (tres y
seis meses). Incluye, asimismo, su opi-
nion sobre la evolucion de los precios
internacionales, los precios de exporta-
cion de la propia empresa, el margen de
beneficio comercial de exportaciéon y la
comparacion de éste con el margen de
beneficio en el mercado interior. La
encuesta indica también las principales
areas geogréaficas a las que venden
nuestras empresas y las previsiones
para cada una de ellas. Ademas, contie-
ne las opiniones de los exportadores
sobre los factores, tanto positivos, como
negativos, que han incidido sobre sus
ventas al exterior en el trimestre de refe-
rencia, y la influencia de la situacion
internacional sobre la cartera de pedi-
dos.

Por lo tanto, esta encuesta, no reco-
ge los cambios en las variables mencio-
nadas, sino el porcentaje de encuesta-
dos que consideran que dichas
variables han evolucionado al alza, a la
baja 0 se han mantenido estables, asi
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como las expectativas, también al alza,
a la baja o de estabilidad, de dichas
variables.

La ECE esté incluida en el Plan Esta-
distico Nacional, se publica trimestral-
mente (puede consultarse gratuitamente
en www.revistasice.com) y se realiza
sobre la base de mas de 1150 encuestas
entre empresas exportadoras espafiolas,
estratificadas por sector de actividad y
volumen de facturacién en exportaciones.
Las opiniones de los encuestados se
ponderan y equilibran en funcién del peso
de los distintos sectores en la economia y
de la facturacién de las empresas consul-
tadas.

En la encuesta relativa al primer tri-
mestre de 2004, el trabajo de campo se
realizé entre el 19 de abril y el 4 de
mayo. Esta encuesta mantiene la
estructura de las ediciones anteriores,
dotando de continuidad a sus datos y
permitiendo la comparacion de los
resultados entre trimestres. No obstan-
te, introduce dos modificaciones de utili-
dad en el actual contexto econdémico
internacional:

— Un mayor grado de desagrega-
cion de las principales zonas geogréfi-
cas de exportaciéon, de manera que se
conoce con exactitud como valoran los
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empresarios mercados tales como Orien-
te Medio, Rusia o0 los actuales paises
candidatos a la UE. También se ofrecen
datos agregados por grandes zonas geo-
graficas, con lo que no se rompe la conti-
nuidad de la serie.

— Entre las variables que afectan a la
exportacion, se pregunta explicitamente a
los encuestados sobre la competencia en
calidad, al ser este un factor de creciente
influencia sobre la competitividad exterior
espafiola, y, por lo tanto, sobre la exporta-
cion.

A continuacion se indican los principa-
les resultados de la ECE del primer tri-
mestre de 2004 comenzando por un
breve resumen de la tonica general de la
encuesta y siguiendo por la descripcién
de los resultados mas importantes de sus
apartados.

Principales resultados

Como rasgo general de la ECE del pri-
mer trimestre de 2004, cabe destacar la
evolucion al alza de la cartera de pedidos
de exportaciéon y del nivel de actividad
exportadora, junto con cierta moderacion
de las expectativas (si bien a medio plazo
las expectativas se presentan mas favora-
bles que a corto). Se observa asimismo
estabilidad en los precios de exportacion
e internacionales, y en el margen de
exportacion.

Los exportadores consideran que los
principales factores que han incidido posi-
tivamente sobre la exportacion son la
evolucion de la demanda externa y el lan-
zamiento de productos nuevos o de
mayor calidad; y como determinante
negativo, destaca la evolucién del tipo de
cambio.

Por areas geograficas, los paises
gue conformaban la Unién Europea
antes de la reciente ampliaciéon (UE-15)
y Asia son las zonas a las que mas

empresas declaran exportar con regula-
ridad, y la Unién Europea (UE-15 mas
los nuevos Estados miembros), las
areas geograficas con mejores previsio-
nes de exportacion, predominando las
expectativas de estabilidad para el
resto de destinos.

A continuacion se sefialan las conclu-
siones mas importantes que arrojan los
distintos apartados de la encuesta.

Aumento de la cartera de pedidos
de exportacion durante el primer
trimestre de 2004

Como se ha indicado, la percepcion
mayoritaria (un 48 por 100 de los encues-
tados) corresponde a un aumento de la
cartera de pedidos de exportacion en el
periodo citado, si bien un porcentaje ele-
vado (34 por 100) considera que su car-
tera se mantuvo estable. Se produce asi
una recuperacion respecto al dltimo tri-
mestre de 2003, en el que un 40 por 100
de encuestados consideraban que su
cartera se habia mantenido estable, y un
41 por 100 que habia evolucionado al
alza.

Expectativas de estabilidad
de la cartera de pedidos a corto
y medio plazo

La mayor parte de los exportadores
(47 por 100) consideran que su cartera
va a mantenerse estable en el segundo
trimestre de 2003, un 24 por 100 prevé
que va a aumentar, y un 14 por 100,
que va a disminuir, lo cual supone una
ligera moderacion de las expectativas
respecto al trimestre anterior. No obs-
tante, a doce meses se aprecia un opti-
mismo mayor, al ser las expectativas
alcistas (39 por 100 de los encuestados)
poco menores que las de estabilidad
(47 por 100).
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Nivel medio de actividad
exportadora

El 68 por 100 de los exportadores con-
sidera que su nivel general de actividad
exportadora fue medio durante el primer
trimestre de 2004.

Estabilidad en los precios
internacionales

Para el 46 por 100 de los encuestados,
los precios internacionales de su sector de
actividad se mantuvieron estables durante
el primer trimestre de 2004, mientras que
un 20 por 100 considera que aumentaron,
y un 24 por 100, que disminuyeron.

Incidencia negativa del tipo
de cambio sobre la exportacion

Para el 34 por 100 de los encuestados,
el tipo de cambio afecté negativamente a
su actividad exportadora durante el pri-
mer trimestre de 2004. Esta respuesta
resulta coherente con la fuerte cotizacion
de la moneda Unica durante el periodo,
qgue encarecié las exportaciones espafio-
las frente a los paises que no pertenecen
a la zona euro.

Efecto positivo de la demanda
externa sobre la exportacién

Por otra parte, el principal factor positi-
vo durante el primer trimestre de 2003
fue la evolucion de la demanda externa
(segun el 29 por 100 de los encuesta-
dos), lo que apunta a los efectos benefi-
ciosos de la recuperaciéon econémica de
algunos de nuestros principales socios
comerciales.

Cabe destacar, sin embargo, que para
el 12 por 100 de los encuestados la
demanda externa ha influido negativa-
mente en sus ventas al exterior.

La diferente valoracién de este factor
sobre la exportacion se encontraria, por
lo tanto, en la zona geografica a la que
vayan dirigidas las exportaciones de cada
encuestado, de manera que aquellas con
un mayor crecimiento econémico, logica-
mente, aumentan su demanda de expor-
taciones espafiolas, y con ello inciden
positivamente sobre las mismas, ocu-
rriendo lo contrario en las zonas con
mayor atonia econdémica.

El lanzamiento de nuevos o
mejores productos ha beneficiado
a la actividad exportadora

Después de la evolucién de la deman-
da externa, este factor se apunta como el
segundo mas beneficioso para las ventas
al exterior, ya que lo refiere el 14 por 100
de los encuestados. Con ello se pone de
manifiesto la importancia de la apuesta
por la calidad y la innovacién para ganar
competitividad frente al exterior.

Estabilidad en precios y margenes
de exportacion

Como se ha dicho, el tipo de cambio
ha influido negativamente en la actividad
exportadora de un porcentaje importante
de empresas. Sin embargo, la cartera de
pedidos se ha mantenido estable para la
mayoria de los encuestados. Ello podria
deberse a los resultados que arroja la
ECE sobre los precios y margenes de
exportacion: la mayoria de las empresas
(46 por 100) declaran haber mantenido
estables tanto los unos como los otros.
Asi se habria pretendido compensar el
efecto negativo de la evolucién del tipo de
cambio del euro sobre la competitividad
exterior de nuestra economia. Ademas,
es ldgico que, en el contexto de estabili-
dad de los precios de los competidores
internacionales indicado por la mayoria
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de los encuestados, los exportadores
hayan optado por no variar sus precios,
para no perder competitividad precio por
esta via.

Como resultado, la mayor parte de
los encuestados (un 35 por 100) decla-
ra que el margen comercial por unidad
vendida en el mercado interior fue
menor que el margen comercial de
exportacion, aunque un 20 por 100 con-
sidera que ambos margenes fueron igua-
les, y un 16 por 100, que el margen de
exportacion fue superior.

La situacion internacional

del primer trimestre de 2004

no afectd en general a la cartera de
pedidos de exportacion

Asi lo declara el 67 por 100 de los
encuestados, mientras que el 24 por 100
considera que le afecté a la baja, y s6lo
un 3 por 100, al alza.

Esta pregunta se formul6 a los encues-
tados sin hacer referencia a ningan acon-
tecimiento en especial, sino, literalmente,
a la “actual situacion internacional”.

La Unidn Europeay Asia:
principales destinos de
exportacion

El 94,7 por 100 de los encuestados
declara exportar con regularidad a la UE-
15; por grandes areas geograficas, figura
Asia en segundo lugar con un 71,8 por
100, a continuacion se posicionan los
nuevos estados miembros de la Unién
(Republica Checa, Estonia, Chipre, Leto-
nia, Lituania, Hungria, Malta, Polonia,
Eslovenia y Eslovaquia), a los que vende
habitualmente casi el 60 por 100 de los
exportadores. Después les siguen, en
este orden, Africa, Norteamérica, y Ocea-
nia, con un 58.8, 51,3 y un 45,2 por 100
respectivamente. Ademas, el 49,1 por

100 de los encuestados exporta habitual-
mente a Latinoamérica.

Si se desciende a las subregiones
dentro de cada &rea geografica, se
observa que en Europa, los paises candi-
datos a la UE (Bulgaria, Rumania y Tur-
guia) son destino regular de exportaciéon
para el 40,3 por 100 de los encuestados,
Rusia para el 35,5 por 100, y Suiza y
Noruega, para el 30,5 por 100.

En Asia, Oriente Medio recibe exporta-
ciones del 57,3 por 100 de los encuesta-
dos, Japén, del 29,6 por 100, China sin
Hong Kong, del 17,7 por 100, y el resto
de Asia, del 59,6 por 100.

En cuanto a Africa, el 31,2 por 100 del
total de exportadores encuestados vende
al Norte del continente, y el 49,6 por 100,
al resto.

Respecto a Norteamérica, el 36,4 por
100 de los encuestados declard exportar
regularmente a Estados Unidos, y el 43,3
por 100 al resto.

En Latinoamérica, México constituye
destino de exportacion del 22,1 por 100
de los encuestados, Argentina, del 17,8,y
Brasil, del 16,6. El resto de Latinoamérica
lo es del 43,8 por 100 de las empresas.

Predominan las expectativas
de exportaciones al alza
ala Union Europea

De los encuestados que exportan regu-
larmente a los nuevos estados miembros
de la UE y a la UE-15, el 56 y el 48 por
100 respectivamente prevé un aumento
de las exportaciones.

Para el resto de las zonas geogréficas,
las previsiones dominantes son de estabi-
lidad.

Conclusioén

A la luz de los resultados de la
Encuesta de Coyuntura de Exportacion
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relativos al primer trimestre del presente
aflo, se observa cierta reactivacion de
nuestras exportaciones, animadas por la
recuperacion de la demanda externa, a
pesar de la fortaleza del euro. Ello ha sido
posible también gracias a la contencién
de los margenes y precios de exportacion
por las empresas, asi como al lanzamien-

to de nuevos y mejores productos, que-
dando de manifiesto la importancia de
continuar avanzando en la calidad e inno-
vacién en la oferta exportadora espafiola.
En cuanto a las expectativas, los exporta-
dores muestran cierta moderacion a corto
plazo, con mayor grado de optimismo a
medio plazo.
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