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RESUMEN DEL CUESTIONARIO
1. Cartera de pedidos

Opiniones sobre la variación al alza, a la baja, o estabilidad de esta variable respecto al
trimestre anterior.

2. Nivel de actividad exportadora
Estimación sobre el nivel alto, medio o bajo de exportación en la situación actual, en re-
lación con el nivel considerado históricamente como normal.

3. Expectativas a tres meses
Variación al alza, a la baja o estabilidad de las previsiones para el próximo trimestre res-
pecto al trimestre vencido.

4. Expectativas a doce meses
Evolución al alza, a la baja o estabilidad de la cartera a ese plazo respecto a la situación
actual.

5. Precios de exportación de la empresa
Variación al alza, a la baja o estabilidad de esta variable respecto al trimestre anterior.

6. Precios internacionales
Variación al alza, a la baja o estabilidad de esta variable respecto al trimestre anterior.

7. Margen de beneficio comercial de exportación
Variación al alza, a la baja o estabilidad de esta variable respecto al trimestre anterior.

8. Relación entre margen comercial exterior y margen comercial interior
Recoge la relación entre ambos en el período encuestado y da lugar a respuestas de
identidad, superioridad o inferioridad de uno respecto a otro.

9. Factores que inciden de forma positiva en la exportación
Se recogen íntegramente en el gráfico correspondiente.

10. Factores que inciden de forma negativa en la exportación
Se recogen íntegramente en el gráfico correspondiente.

11. Expectativas de exportación áreas geográficas
Recoge previsiones respecto a las áreas comerciales mencionadas en el cuadro corres-
pondiente.

12. Incidencia de la situación internacional
Indica cómo ha afectado la situación internacional actual a la cartera de pedidos (al alza,
a la baja o estabilidad).

13. Áreas geográficas a las que se dirigen las exportaciones afectadas a la baja por la
actual situación internacional.

14. Estratificación
La muestra ha sido estratificada atendiendo al sector de actividad y al volumen de ex-
portación de las empresas.

FICHA TÉCNICA
Ámbito: Nacional.
Universo: Empresas exportadoras.
Muestras: 1.120 casos.
Estratificación: Según sector de actividad y volumen de facturación en exportaciones.
Entrevista: Telefónica, con directivos de exportación de las empresas consultadas.
Cuestionario: Estructurado.
Trabajo de campo: del 20 de junio al 1 de julio de 2005.
Margen de error: ± 2,9 por 100 para p=q=0,5 y un nivel de confianza del 95,5 por
100 para datos globales.
Trabajo de campo: INTERGALLUP, S.A.



1. Aspectos más destacables

La opinión dominante sobre la situación
de su cartera de pedidos, para casi la
mitad de los entrevistados, 46 por 100, es
de estabilidad. El resto se reparte en por-
ciones muy próximas entre los que han
valorado una evolución al alza y aquéllos
que consideran que ha sido a la baja.

Respecto a las expectativas a tres
meses, las variaciones registradas frente
al trimestre anterior son muy pequeñas.

A doce meses, es significativo el pre-
dominio de las expectativas alcistas, al-
canzando casi el 50 por 100 de los en-
cuestados, si bien se detecta un aumento
de las opiniones bajistas.

El nivel de actividad exportadora es
calificado por las empresas como medio
por algo más de seis de cada diez en-
cuestados (62 por 100), porcentaje muy
similar al del trimestre anterior. Global-
mente los resultados son mejores que los
declarados en la edición anterior de la En-
cuesta, pues disminuye notablemente el
porcentaje de los entrevistados que consi-
deran un nivel bajo en su actividad duran-
te el II trimestre de 2005.

Precios y márgenes comerciales

Respecto a los precios de exportación
de la propia empresa, aumentan las de-
claraciones de estabilidad y a la baja,
hasta el 61 por 100 y 20 por 100, respecti-
vamente, y se reducen las declaraciones
al alza, hasta el 17 por 100.

En relación al comportamiento de los
precios internacionales del propio sec-
tor de actividad, aumenta la percepción
de estabilidad hasta el 49 por 100, así

como de evolución a la baja, disminuyen-
do las declaraciones al alza, hasta el 26
por 100.

En el apartado referente al margen de
beneficio comercial de exportación des-
taca la disminución del porcentaje de em-
presas que registran una evolución al alza,
que ocupan claramente la posición de la
minoría. La mayoría de los encuestados
destacan la estabilidad.

Sobre la relación entre ambos márge-
nes de beneficio, el de exportación fren-
te al del mercado interior no se puede de-
ducir una tendencia clara sobre el sentido
de la variación respecto al trimestre ante-
rior, pues todos los porcentajes disminuyen.

Factores que puedan estar afectando
la exportación

A la hora de señalar los factores que
están afectando negativamente la acti-
vidad exportadora, el que registra mayor
frecuencia de menciones es el tipo de
cambio, que alcanza el 28 por 100, dos
puntos porcentuales más alto que el del
trimestre anterior. A continuación, la com-
petencia internacional por precios (18 por
100 de las empresas encuestadas lo
mencionan) y el incremento de los pre-
cios del crudo (señalado por un 13 por
100 de entrevistados).

El resultado más destacado sobre fac-
tores positivos, es que más de la mitad
de los entrevistados (57 por 100) no mani-
fiestan opinión. El 13 por 100 declara que
no hay ningún factor digno de mención y
un 14 por 100 menciona el tipo de cambio.
La competitividad debida a la calidad de
producto es mencionada por un 7 por 100.

En relación con los principales destinos
de las exportaciones, sigue predominan-
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do la UE-15, seguida por Norteamérica,
los nuevos miembros de la UE y Latinoa-
mérica. Se mantienen expectativas al alza
en la UE-25, los países candidatos, Norte-
américa y Asia.

La ECE incorpora en cada edición una
serie de preguntas sobre los aspectos co-
yunturales que pueden afectar la actividad
exportadora. La evolución de los precios
del crudo y la de los tipos de cambio son
los principales factores considerados.

Comportamiento del tipo de cambio

La mitad de los entrevistados considera
que su impacto no ha variado respecto al
observado en el I Trimestre de 2005. Glo-
balmente los resultados de este apartado
señalan una mejor respuesta de las em-
presas frente a las dificultades derivadas
de la evolución del euro frente a las otras
monedas del comercio internacional (se
elevan las declaraciones de mejora hasta
el 28 por 100 y se reducen las de empeo-
ramiento hasta el 11 por 100).

Contribución de la demanda externa

Sigue predominando la situación de do-
minio de las declaraciones de que perma-
nece igual, alcanzando un 69 por 100 de
los encuestados.

Incidencia de la ampliación de la UE

Representan un 14 por 100, tres puntos
más que en el trimestre anterior, los entre-
vistados que consideran que su cartera de
pedidos de exportación ha aumentado co-
mo consecuencia de la ampliación de la
UE. Asimismo, aumentan el porcentaje de
empresas que declaran que les afectará
positivamente en los próximos 12 meses.

Incidencia de los precios del petróleo

Representan algo más de siete de cada
diez (71 por 100) los entrevistados que
declaran estar viéndose afectados negati-
vamente en su cartera de pedidos por el
comportamiento de los precios del petró-
leo. El 26 por 100 de los entrevistados,
cuatro puntos menos que en el primer tri-
mestre del año, considera que no les está
afectando y sólo el 1 por 100, tres puntos
menos que el trimestre anterior, conside-
ran que la incidencia es positiva.

2. Principales resultados

2.1. Cartera de pedidos en el trimestre

La opinión dominante con respecto al
comportamiento de la cartera de pedidos
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GRÁFICO 2
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GRÁFICO 1
CARTERA DE PEDIDOS ACTUAL

2º trimestre 2005

AL ALZA ESTABLE A LA BAJA

2.°  Trim. 04
3.er Trim. 04
4.°  Trim. 04
1.er Trim. 05
2.°  Trim. 05

Evolución durante el trimestre

P
o

rc
en

ta
je

 e
n

cu
es

ta
d

o
s

25

46

29
33

37
30

25

60

15
20

63

16
23

62

9

0

20

40

60

80

100



durante el trimestre es que se ha manteni-
do estable (46 por 100), el 25 por 100 con-
sidera que ha evolucionado al alza y el 29
por 100 que lo ha hecho a la baja.

Con respecto a los datos del trimestre
anterior se registra un incremento de
nueve puntos en el porcentaje de quienes
opinan que la cartera de pedidos se man-
tuvo estable, en tanto que desciende en
ocho el de los que señalan que evolucionó
al alza y en apenas uno el de los que indi-
can que lo hizo a la baja.

2.2. Expectativas de cartera de
pedidos a tres meses

Con respecto a la previsión de evolu-
ción de la cartera de pedidos a tres meses
vista representan algo más de cuatro de
cada diez (42 por 100) los entrevistados
que consideran que se mantendrá esta-
ble, casi una tercera parte (32 por 100)
opina que evolucionará al alza y el 22 por
100 que lo hará a la baja.

Con respecto al trimestre anterior las
variaciones que ahora se registran son
mínimas. Desciende tres puntos el por-
centaje de quienes consideran que la car-
tera de pedidos se mantendrá estable y se
incrementa en uno tanto el de los que pre-
vén una evolución al alza como el de los
que la prevén a la baja.

2.3. Expectativas cartera de pedidos a
doce meses

Representan algo menos de la mitad
de los entrevistados (46 por 100) los que
consideran que la cartera de pedidos evo-
lucionará al alza en los próximos doce
meses, frente al 24 por 100 que opina que
se mantendrá estable y el 20 por 100 que
cree que la evolución será a la baja.

En conjunto las expectativas parecen
menos favorables que el trimestre ante-
rior. Desciende cuatro puntos el porcenta-
je de quienes señalan que la evolución
será al alza y en doce el de los que consi-
deran que se mantendrá estable, mientras
se eleva diez puntos el de los que indican
que evolucionará a la baja.

2.4. Nivel de actividad exportadora 

Algo más de seis de cada diez entrevis-
tados (62 por 100) califican como medio el
nivel de la actividad exportadora del se-
gundo trimestre del año, el 22 por 100
consideran que ese nivel ha sido alto y el
15 por 100 que ha sido bajo.

En este punto se observa una ligera
mejoría con respecto a los datos que se
registraban el trimestre anterior. Se eleva
en cinco puntos el porcentaje de quienes
opinan que el nivel de la actividad expor-

ENCUESTA DE COYUNTURA DE EXPORTACIÓN (II TRIMESTRE 2005)

BOLETÍN ECONÓMICO DE ICE N° 2854
DEL12 AL 18 SEPTIEMBRE DE 2005 V

E N C U E S TA D E
C O Y U N T U R A

GRÁFICO 3
CARTERA DE PEDIDOS
Expectativas a 12 meses
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GRÁFICO 4
NIVEL DE ACTIVIDAD EXPORTADORA

ALTO MEDIO BAJO
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tadora ha sido alto y en uno el de los que
lo califican como medio, mientras descien-
de en seis el de los que consideran que
ha sido bajo.

2.5. Precios y márgenes comerciales

Evolución de los precios de exportación
de la propia empresa

Para algo más de seis de cada diez en-
trevistados (61 por 100) los precios de ex-
portación de la propia empresa se mantu-
vieron estables durante el trimestre, para
el 20 por 100 evolucionaron a la baja y
para el 17 por 100 al alza.

Las variaciones con respecto al trimes-
tre anterior son notables: se incrementa
en nueve puntos el porcentaje de quienes
consideran que sus precios se mantuvie-
ron estables y en otros tantos el de quie-
nes señalan que evolucionaron a la baja,
mientras desciende en doce puntos el
porcentaje de los que opinan que evolu-
cionaron al alza.

Evolución de los precios internacionales

Por lo que se refiere al comportamiento
de los precios internacionales del propio
sector de actividad, casi la mitad de los
entrevistados (49 por 100) consideran que
se mantuvieron estables, el 26 por 100
que evolucionaron al alza y el 23 por 100
que lo hicieron a la baja.

Con respecto al trimestre anterior los
cambios ahora registrados se producen en
un sentido similar a los señalados en el
punto anterior y son también notables. Se
incrementa en ocho puntos el porcentaje de
quienes opinan que los precios internacio-
nales permanecieron estables y en diez el
de los que señalan que evolucionaron a la
baja, en tanto que descendió en doce el de
los que indican que evolucionaron al alza.

Evolución del margen de beneficio
comercial de exportación 

Para cuatro de cada diez entrevistados
(40 por 100) el margen de beneficio co-
mercial de exportación se mantuvo esta-
ble en el trimestre, para el 26 por 100 evo-
lucionó a la baja y para el 5 por 100 la evo-
lución fue al alza.

Con respecto a los datos del trimestre
anterior se observa un descenso de siete
puntos del porcentaje de quienes señalan
que el margen evolucionó al alza y de dos
el de los que indican que evolucionó a la
baja.

Margen de exportación vs. margen en el
mercado interior 

Algo más de la tercera parte de los en-
trevistados (35 por 100) considera que el
margen de beneficio comercial de expor-
tación en el segundo trimestre del año ha
sido igual al del mercado interior, mientras
que el 13 por 100 cree que ha sido inferior
y el 5 por 100 superior.

Con respecto al trimestre anterior la va-
riación de los resultados no señala una
tendencia clara pues descienden los tres
porcentajes: en ocho puntos el de los que
consideran que el margen de exportación
ha sido superior al del mercado interior,
en cuatro el de los que consideran que ha
sido igual y en nueve el de los que consi-
deran que ha sido inferior.

2.6. Factores que afectan la
exportación 

Factores negativos

El factor negativo para la actividad ex-
portadora con mayor frecuencia de men-
ciones sigue siendo el tipo de cambio
(28 por 100), porcentaje dos puntos su-
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perior al que se registraba el trimestre
anterior.

Factores positivos

Cuando se trata de señalar los factores
que están afectando positivamente a la
exportación el dato más destacado es que
el 13 por 100 de los entrevistados declara
que no hay ninguno y casi seis de cada
diez (57 por 100) no llegan a contestar.

El mayor porcentaje de menciones de
los factores positivos se registra para el
tipo de cambio (14 por 100). Le sigue en
porcentaje de menciones la competencia
internacional por la mayor calidad de los
productos (7 por 100).

Comportamiento del tipo de cambio

Casi la mitad de los entrevistados (49
por 100) declara que la contribución del
tipo de cambio a la actividad exportadora
permaneció igual durante el trimestre con
respecto al anterior, para el 28 por 100, sin
embargo, esa contribución habría mejora-
do y para el 11 por 100 habría empeorado.

La diferencia de estos datos con res-
pecto a los registrados el trimestre ante-
rior es notable y apunta en el sentido de
una contribución más favorable del tipo de
cambio. Efectivamente, se incrementa en
diecisiete puntos el porcentaje de quienes
indican que la contribución de este factor
ha mejorado en este trimestre con respec-
to al anterior y desciende en diecinueve el
de los que señalan que esa contribución
ha empeorado.

Contribución de la demanda externa

Para casi siete de cada diez entrevista-
dos (69 por 100) la contribución de la
demanda externa a la actividad expor-
tadora permaneció igual durante el tri-

mestre con respecto al anterior, para el 14
por 100 la contribución de este factor ha-
bría mejorado y para el 13 por 100 empe-
orado.

Con respecto a los datos de la oleada
del trimestre anterior se incrementa en
once puntos el porcentaje de quienes con-
sideran que la contribución de este factor
permaneció igual, mientras desciende ocho
puntos el de los que consideran que mejoró
y seis el de los que creen que empeoró.

2.7. Áreas geográficas de destino

Al observar los datos relativos a los
destinos de las exportaciones agrupados
en grandes áreas se observa, con respec-
to al trimestre anterior un ligero descenso
de las alusiones a los países europeos y
un incremento de las referidas a las otras
grandes áreas.

Los países de la UE-15 siguen constitu-
yendo el primer destino de las exportacio-
nes españolas. Aunque se registra un
descenso de tres puntos con respecto al
trimestre anterior, representan el 89 por
100 de los entrevistados los que aluden a
éstos como destino de sus exportaciones.

La segunda área a que se refiere una
mayor proporción de entrevistados como
destino de sus exportaciones es Nortea-
mérica (56 por 100), con un incremento
de ocho puntos con respecto al porcenta-
je que se daba el trimestre anterior. Den-
tro de esta área las referencias a Estados
Unidos (52 por 100), porcentaje cuatro
puntos superior al del pasado trimestre,
supera ampliamente a las que se refieren
a Canadá (35 por 100), que el trimestre
pasado obtenía un porcentaje dieciséis
puntos inferior.

En tercer lugar la mayor proporción de
menciones se refiere a Asia (54 por 100),
con un incremento de catorce puntos con
respecto al trimestre anterior. Dentro de
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esta área se reducen las menciones a
China sin Hong Kong en siete puntos y
en cuatro para Oriente Medio (24 por
100) y se incrementan en once para
Japón al que se refiere ahora el 31 por
100 de los entrevistados y en veintiuno
para otros países asiáticos, situándose en
el 40 por 100.

El cuarto destino con más menciones
es Latinoamérica (56 por 100), con un in-
cremento de cinco puntos con respecto al
trimestre anterior. En esta área la mayor
proporción de menciones se refieren a
México (43 por 100) con un incremento
de once puntos con respecto al trimestre
anterior, seguido de Brasil (36 por 100) y
Argentina (36 por 100), que respectiva-
mente experimentan un ascenso de dieci-
séis y diecisiete puntos con respecto al tri-
mestre anterior.

Un 36 por 100 de los entrevistados se
refieren a los nuevos países de la UE
como destino de sus exportaciones, sien-
do este porcentaje nueve puntos inferior al
que se registraba en la oleada del trimes-
tre anterior. También se incrementan las
menciones para otros destinos europe-
os: quince puntos en el caso de Rusia,
hasta situarse en el 32 por 100 y siete en
el de Suiza y Noruega, que son identifica-
das como destino de exportación del 39
por 100 de los entrevistados.

Las alusiones a África se producen por
parte del 43 por 100 de los entrevistados,
ocho puntos más que el trimestre anterior.
Este incremento se concentra fundamen-
talmente en los países del Norte del
continente que han pasado a ser destino
de exportaciones del 38 por 100 de los
entrevistados, frente al 25 por 100 del tri-
mestre anterior.

Aluden a Oceanía como destino de sus
exportaciones el 22 por 100, siete puntos
más que en la oleada del primer trimestre
del año.

2.8. Incidencia de la ampliación de la
Unión Europea 

Incidencia de la ampliación de la UE
sobre la cartera de pedidos de
exportación

Aumento de la cartera de 
pedidos de exportación por la 
ampliación de la UE

Representan un 14 por 100, tres puntos
más que en el trimestre anterior, los entre-
vistados que consideran que su cartera
de pedidos de exportación ha aumentado
como consecuencia de las ampliación de
la UE.

Entre quienes piensan que se ha pro-
ducido ese aumento, seis de cada diez
señalan que el destino para el que se ha-
bría producido ese incremento serían los
nuevos países de la UE, para el 25 por
100 que el incremento de las exportacio-
nes se habría producido para los países
de la UE-15 y el 23 por 100 que ese au-
mento sería para el resto del mundo.

Reducción de la cartera de 
pedidos de exportación por
la ampliación de la UE

Se reduce en un punto la proporción de
entrevistados que señalan que han visto
reducida su cartera de pedidos de expor-
tación como consecuencia de la amplia-
ción hasta situarse en el 3 por 100.

Los países para los que se habría re-
gistrado esa reducción serían fundamen-
talmente los de la UE-15 (73 por 100). Se
reducen notablemente los porcentajes de
quienes declaran haber experimentado
esa reducción para los nuevos países so-
cios de la UE (13 por 100), o para otros
del resto del mundo (18 por 100).



I. Introducción

A continuación se muestra el comenta-
rio de los resultados generales de la olea-
da correspondiente al segundo trimestre
de 2005 de la ENCUESTA DE COYUNTU-
RA DE EXPORTACIÓN.

El informe se estructura en seis gran-
des bloques de información:

• Cartera de pedidos: situación actual 
• Nivel de actividad exportadora
• Expectativas de la cartera de pedidos

a tres y doce meses
• Precios y márgenes comerciales
• Factores que afectan a la exportación,

positiva y negativamente.
• Incidencia de la ampliación de la

Unión Europea y de la evolución de los
precios del petróleo sobre la exportación.

2. Cartera de pedidos:
situación actual

La opinión dominante con respecto al
comportamiento de la cartera de pedidos
durante el trimestre es que se ha manteni-
do estable (46 por 100), el 25 por 100 con-
sidera que ha evolucionado al alza y el 29
por 100 que lo ha hecho a la baja.

Con respecto a los datos del trimestre
anterior se registra un incremento de nueve

Incidencia de la ampliación de la UE
sobre la cartera de pedidos de
exportación en los próximos 12 meses

Tres de cada cuatro entrevistados (75
por 100) señalan que, en conjunto, la am-
pliación de la UE no les está afectando a
su cartera de pedidos, el 13 por 100 que
les está afectando positivamente y el 12
por 100 que lo hace de forma negativa.

Es relevante el incremento de diez pun-
tos, con respecto al trimestre anterior, del
porcentaje de quienes manifiestan que la
ampliación les está afectando negativa-
mente, mientras desciende en cuatro pun-
tos el porcentaje de quienes manifiestan
que no les está afectando y también en
cuatro puntos el de los que declaran que
les está afectando positivamente.

2.9. Incidencia de los precios 
del petróleo sobre la cartera 
de pedidos de exportación

Representan algo más de siete de cada
diez (71 por 100) los entrevistados que
declaran estar viéndose afectados negati-
vamente en su cartera de pedidos por el
comportamiento de los precios del petró-
leo. con un importante incremento de ca-
torce puntos en este porcentaje con res-
pecto al que se registraba el trimestre an-
terior. El 26 por 100 de los entrevistados,
cuatro puntos menos que en el primer tri-
mestre del año, considera que no les está
afectando y sólo el 1 por 100, tres puntos
menos que el trimestre anterior, que la in-
cidencia es positiva.
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II. Evolución general

GRÁFICO 5
CARTERA DE PEDIDOS ACTUAL
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puntos en el porcentaje de quienes opinan
que la cartera de pedidos se mantuvo esta-
ble, en tanto que desciende en ocho el de
los que señalan que evolucionó al alza y en
apenas uno el de los que indican que lo
hizo a la baja.

Por regiones (1), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— La proporción de quienes manifies-
tan que se mantuvo estable se produce en
mayor medida entre las empresas de se-
mimanufacturas (61 por 100) y las de bie-
nes de equipo (51 por 100); las de las re-
giones Centro (58 por 100) y Noreste (52
por 100); y las que tienen una facturación
en exportaciones de 15 a 30 millones de
euros (53 por 100).

— El porcentaje de quienes consideran
que la cartera de pedidos evolucionó a la
baja es más elevado entre las empresas de
bienes de equipo (35 por 100); las de la re-
gión Norte (65 por 100) y las que tienen una
facturación en exportaciones de 300.000 a
1,5 millones de euros (35 por 100).

— La percepción de que la cartera de
pedidos evolucionó al alza se registra en
mayor medida entre las empresas de los
sectores de materias primas (74 por 100),
alimentación (43 por 100) y automoción
(34 por 100); las de las regiones Noroeste
(54 por 100), Centro (35 por 100), Este
(32 por 100) y Sur (31 por 100); y las que
tienen una facturación en exportaciones
de 6 a 15 millones de euros (36 por 100).

3. Expectativas de cartera de
pedidos

3.1. Expectativas a tres meses

Con respecto a la previsión de evolu-
ción de la cartera de pedidos a tres meses
vista representan algo más de cuatro de
cada diez (42 por 100) los entrevistados
que consideran que se mantendrá esta-
ble, casi una tercera parte (32 por 100)
opina que evolucionará al alza y el 22 por
100 que lo hará a la baja.

Con respecto al trimestre anterior las
variaciones que ahora se registran son mí-
nimas. Desciende tres puntos el porcenta-

GRÁFICO 6
CARTERA DE PEDIDOS ACTUAL
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(1) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.



je de quienes consideran que la cartera de
pedidos se mantendrá estable y se incre-
menta en uno tanto el de los que prevén
una evolución al alza como el de los que la
prevén a la baja.

Por regiones (2), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— La previsión de estabilidad se pro-
duce en mayor medida entre las empre-
sas de materias primas (82 por 100), las
de semimanufacturas (52 por 100), las de
bienes de equipo (48 por 100) y las de
bienes de consumo (48 por 100); las ubi-
cadas en las regiones Norte (70 por 100)
y Noreste (53 por 100); y las que tienen
una facturación en exportaciones de 3 a
15 millones de euros (49 por 100).

— El porcentaje de quienes conside-
ran que la cartera de pedidos evoluciona-
rá al alza es significativamente superior
entre las empresas de semimanufacturas
(54 por 100), alimentación (38 por 100) y
bienes de consumo (37 por 100); las de
las regiones Noroeste (52 por 100) y Este
(46 por 100); y las que tienen una factura-
ción en exportaciones de 15 a 30 millones
de euros (40 por 100).

La proporción de quienes consideran

que la cartera de pedidos evolucionará a
la baja en el próximo trimestre es signifi-
cativamente superior entre las empresas
de bienes de equipo (30 por 100) y auto-
moción (30 por 100); y las de las regiones
Sur (32 por 100) y Centro (31 por 100).

3.2. Expectativas a doce meses

Representan algo menos de la mitad
de los entrevistados (46 por 100) los que
consideran que la cartera de pedidos evo-
lucionará al alza en los próximos doce
meses, frente al 24 por 100 que opina que
se mantendrá estable y el 20 por 100 que
cree que la evolución será a la baja.

En conjunto las expectativas parecen
menos favorables que el trimestre ante-
rior; desciende cuatro puntos el porcenta-
je de quienes señalan que la evolución
será al alza y en doce el de los que consi-
deran que se mantendrá estable, mientras
se eleva diez puntos el de los que indican
que evolucionará a la baja.

Por regiones (3), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— El porcentaje de quienes prevén una
evolución al alza es superior entre las em-
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(3) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.
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GRÁFICO 8
CARTERA DE PEDIDOS
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consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.
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presas de automoción (65 por 100); y las
de la región Centro (75 por 100).

— La proporción de quienes conside-
ran que se mantendrá estable es más ele-
vada entre las empresas de los sectores
de materias primas (75 por 100), de ali-
mentación (37 por 100), de semimanufac-
turas (34 por 100) y bienes de equipo (35
por 100); entre las de las regiones Noro-
este (44 por 100), Sur (40 por 100) y No-
reste (38 por 100); y las que tienen una
facturación en exportaciones inferior a los
30 millones de euros (32 por 100).

— La previsión de que la cartera de
pedidos evolucione a la baja en los próxi-
mos doce meses se registra en mayor me-
dida entre las empresas de automoción
(31 por 100) y de bienes de equipo (27 por
100); las de la región Norte (51 por 100); y
las que tienen una facturación en exporta-
ciones superior a los 30 millones de euros
(28 por 100).

3.4. Nivel de actividad exportadora 

Algo más de seis de cada diez entrevis-
tados (62 por 100) califican como medio el
nivel de la actividad exportadora del se-
gundo trimestre del año, el 22 por 100
consideran que ese nivel ha sido alto y el
15 por 100 que ha sido bajo.

En este punto se observa una ligera
mejoría con respecto a los datos que se
registraban el trimestre anterior. Se eleva
en cinco puntos el porcentaje de quienes
opinan que el nivel de la actividad expor-
tadora ha sido alto y en uno el de los que
lo califican como medio, mientras descien-
de en seis el de los que consideran que
ha sido bajo.

Por regiones (4), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— Califican como medio el nivel de la
actividad exportadora de la propia empre-
sa en mayor medida las empresas de au-
tomoción (67 por 100); las de la región
Centro (88 por 100); y las que tienen una
facturación en exportaciones superior a
los 30 millones de euros (70 por 100).

— Por su parte, la proporción de quie-
nes califican como alto su nivel de activi-
dad exportadora es superior entre las em-
presas de materias primas (67 por 100) y
automoción (32 por 100); las de las regio-
nes Norte (63 por 100) y Noroeste (39 por
100); y las que tienen una facturación en
exportaciones entre 15 y 30 millones de
euros (29 por 100).

— El nivel de actividad exportadora en
el trimestre es calificado como bajo en
mayor medida por las empresas de bienes
de consumo (24 por 100), las de bienes
de equipo (23 por 100) y las de semima-
nufacturas (22 por 100); las de la región
Este (26 por 100) y las que tienen una fac-
turación en exportaciones inferior a los 6
millones de euros (23 por 100)).

5. Precios y márgenes comerciales 

5.1. Evolución de los precios de
exportación de la propia empresa

Para algo más de seis de cada diez en-
trevistados (61 por 100) los precios de ex-
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(4) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.

GRÁFICO 9
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portación de la propia empresa se mantu-
vieron estables durante el trimestre, para
el 20 por 100 evolucionaron a la baja y
para el 17 por 100 al alza.

Las variaciones con respecto al trimes-
tre anterior son notables: se incrementa
en nueve puntos el porcentaje de quienes
consideran que sus precios se mantuvie-
ron estables y en otros tantos el de quie-
nes señalan que evolucionaron a la baja,
mientras desciende en doce puntos el
porcentaje de los que opinan que evolu-
cionaron al alza.

Por regiones (5), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— El porcentaje de quienes señalan
que sus precios se mantuvieron estables
es más elevado entre las empresas de
bienes de equipo (84 por 100); las de las
regiones Centro (82 por 100) y Noreste
(69 por 100); y las que tienen una factura-
ción en exportaciones superior a los 30
millones de euros (67 por 100).

— La proporción de los que indican
que sus precios evolucionaron a la baja es
superior entre las empresas de alimenta-
ción (39 por 100) y automoción (32 por
100); las de las regiones Norte (58 por

100), Sur (30 por 100) y Este (29 por 100);
y las que tienen una facturación en expor-
taciones entre 3 y 15 millones de euros
(26 por 100).

— Se considera en mayor medida que
los precios evolucionaron al alza entre las
empresas de los sectores de materias pri-
mas (46 por 100) y semimanufacturas (32
por 100); las de las regiones Noroeste (28
por 100) y Este (24 por 100); y las que tie-
nen una facturación en exportaciones in-
ferior a 300.000 euros (26 por 100), de 1,5
a 3 millones de euros (28 por 100) o de 15
a 30 millones de euros (23 por 100).

5.2. Evolución de los precios
internacionales 

Por lo que se refiere al comportamiento
de los precios internacionales del propio
sector de actividad, casi la mitad de los
entrevistados (49 por 100) consideran que
se mantuvieron estables, el 26 por 100
que evolucionaron al alza y el 23 por 100
que lo hicieron a la baja.

Con respecto al trimestre anterior los
cambios ahora registrados se producen
en un sentido similar a los señalados en el
punto anterior y son también notables. Se
incrementa en ocho puntos el porcentaje
de quienes opinan que los precios inter-
nacionales permanecieron estables y en
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GRÁFICO 11
EVOLUCIÓN DE LOS PRECIOS INTERNACIONALES
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GRÁFICO 10
EVOLUCIÓN DE LOS PRECIOS

DE LA EXPORTACIÓN
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(5) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.
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diez el de los que señalan que evoluciona-
ron a la baja, en tanto que descendió en
doce el de los que indican que evoluciona-
ron al alza.

Por regiones (6), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— El porcentaje de los que opinan que
se mantuvieron estables es más elevado
entre las empresas de bienes de equipo
(80 por 100); las de la región Noreste (60
por 100); y las que tienen una facturación
en exportaciones de 300.000 a 600.000
euros (54 por 100).

— La proporción de quienes manifies-
tan que los precios internacionales evolu-
cionaron al alza es superior entre las em-
presas de los sectores de materias primas
(53 por 100), semimanufacturas (33 por
100) y automoción (33 por 100); y las de
las regiones Centro (45 por 100) y Noro-
este (35 por 100).

— En fin, el porcentaje de quienes se-
ñalan que los precios internacionales de
su sector de actividad evolucionaron a la
baja es más elevado entre las empresas
de los sectores de bienes de consumo (36
por 100), alimentación (34 por 100) y au-
tomoción (31 por 100); las de las regiones
Norte (61 por 100), Este (29 por 100) y
Sur (29 por 100); y las que tienen una fac-
turación en exportaciones de 3 a 6 millo-
nes de euros (31 por 100).

5.3. Evolución del margen de beneficio
comercial de exportación

Para cuatro de cada diez entrevistados
(40 por 100) el margen de beneficio co-
mercial de exportación se mantuvo esta-
ble en el trimestre, para el 26 por 100 evo-
lucionó a la baja y para el 5 por 100 la evo-
lución fue al alza.

Con respecto a los datos del trimestre
anterior se observa un descenso de siete
puntos del porcentaje de quienes señalan
que el margen evolucionó al alza y de dos
el de los que indican que evolucionó a la
baja.

Por regiones (7), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— El porcentaje de los que señalan que
el margen de beneficio comercial se mantu-
vo estable es más alto entre las empresas
de los sectores bienes de equipo (77 por
100) y de semimanufacturas (54 por 100);
las de las regiones Noreste (63 por 100) y
Sur (57 por 100); y las que tienen una factu-
ración en exportaciones de 300.000 a 1,5
millones de euros (48 por 100) o de 6 a 30
millones de euros (50 por 100).

— La percepción de evolución a la baja
se registra en mayor medida entre las em-
presas de alimentación (42 por 100), auto-
moción (32 por 100) y bienes de consumo
(32 por 100); las de las regiones Norte (65
por 100), Este (37 por 100), Noroeste (36
por 100) y Sur (33 por 100); y las que tie-
nen una facturación en exportaciones infe-
rior a los 15 millones de euros (31 por 100).

— El porcentaje de los que señalan que
el margen de beneficio comercial de expor-
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GRÁFICO 12
MARGEN DE BENEFICIO COMERCIAL 
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(6) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.

(7) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.
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tación de la propia empresa evolucionó a la
baja es superior entre las empresas de ma-
terias primas (48 por 100); las de la región
Noroeste (25 por 100); y las que tienen una
facturación en exportaciones entre 15 y 30
millones de euros (14 por 100).

5.4. Margen de exportación vs.
margen en el mercado interior 

Algo más de la tercera parte de los en-
trevistados (35 por 100) considera que el
margen de beneficio comercial de expor-
tación en el segundo trimestre del año ha
sido igual al del mercado interior, mientras
que el 13 por 100 cree que ha sido inferior
y el 5 por 100 superior.

Con respecto al trimestre anterior la va-
riación de los resultados no señala una
tendencia clara pues descienden los tres
porcentajes: en ocho puntos el de los que
consideran que el margen de exportación
ha sido superior al del mercado interior,
en cuatro el de los que consideran que ha
sido igual y en nueve el de los que consi-
deran que ha sido inferior.

Por regiones (8), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— El porcentaje de quienes señalan
que el margen de beneficio de exporta-
ción ha sido igual al del mercado interior
es superior entre las empresas de mate-
rias primas (63 por 100), las de semima-
nufacturas (51 por 100), las de bienes de
equipo (53 por 100) y las de alimentación
(48 por 100); las de las regiones Noroeste
(59 por 100), Sur (54 por 100), Noreste
(44 por 100) y Este (44 por 100); y las que
tienen una facturación en exportaciones
de 300.000 a 1,5 millones de euros (41
por 100) o de 3 a 30 millones de euros (42
por 100).

— La proporción de quienes opinan
que el margen de beneficio comercial de
exportación es inferior al del mercado in-
terior es superior entre las empresas de
bienes de consumo (27 por 100), las de
semimanufacturas (24 por 100) y las de
alimentación (20 por 100); las de la región
Este (28 por 100) y Noroeste (19 por 100);
y las que tienen una facturación en expor-
taciones inferior a los 6 millones de euros
(27 por 100).

— El porcentaje de quienes señalan
que el margen de beneficio comercial de
exportación ha sido superior al del merca-
do interior es más elevado entre las em-
presas de alimentación (16 por 100) y las
de bienes de consumo (15 por 100); las
de las regiones Este (17 por 100), Noroes-
te (15 por 100) y Sur (14 por 100); y las
que tienen una facturación en exportacio-
nes de 600.000 a 3 millones (16 por 100)
o de 6 a 15 millones (19 por 100).

6. Factores que afectan a la
exportación 

El factor negativo para la actividad ex-
portadora con mayor frecuencia de men-
ciones sigue siendo el tipo de cambio (28
por 100), porcentaje dos puntos superior
al que se registraba el trimestre anterior.

(8) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.

GRÁFICO 13
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A él se refieren en mayor medida las
empresas de materias primas (54 por
100) y bienes de equipo (34 por 100); y las
de las regiones Norte (63 por 100) y Noro-
este (35 por 100).

El segundo factor negativo en volumen
de menciones es la competencia interna-
cional por precios (18 por 100). A este factor
se refieren en un porcentaje significativa-
mente superior las empresas de los secto-
res de automoción (32 por 100) y bienes de
consumo (26 por 100); las de la región
Norte (59 por 100); y las que tienen una

facturación en exportaciones de 600.000 a
1,5 millones de euros (24 por 100).

El tercer factor más mencionado es la
subida del petróleo (13 por 100). El por-
centaje de menciones de este factor es
superior entre las empresas de materias
primas (42 por 100) y automoción (30 por
100); las de la región Centro (32 por 100);
y las que tienen una facturación en expor-
taciones superior a los 30 millones de
euros (19 por 100).

Con porcentajes de menciones clara-
mente inferiores aparecen las referencias
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GRÁFICO 14
FACTORES QUE AFECTAN A LAS EXPORTACIONES
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a otros factores negativos como la compe-
tencia internacional en base a la calidad
de los productos (5 por 100), las materias
primas (3 por 100), la reactivación del
mercado interior (3 por 100), la evolución
de la demanda exterior (2 por 100) y la
competencia asiática (2 por 100).

Cuando se trata de señalar los factores
que están afectando positivamente a la
exportación el dato más destacado es que
el 13 por 100 de los entrevistados declara
que no hay ninguno y casi seis de cada
diez (57 por 100) no llegan a contestar.

El mayor porcentaje de menciones de
los factores positivos se registra para el
tipo de cambio (14 por 100), siendo supe-
rior ese porcentaje entre las empresas de
automoción (30 por 100); las ubicadas en
la región Centro (30 por 100); y las que
tienen una facturación en exportaciones
superior a los 30 millones de euros (19
por 100).

El segundo factor positivo en porcenta-
je de menciones es la competencia inter-
nacional por la mayor calidad de los pro-
ductos (7 por 100). A él aluden en mayor
medida las empresas de bienes de equipo
(17 por 100), materias primas (13 por
100), semimanufacturas (13 por 100); las
de la región Este (15 por 100); y las que
tienen una facturación en exportaciones
de 15 a 30 millones de euros (17 por 100).

Las menciones de otros factores es to-
talmente minoritaria: evolución de la de-
manda exterior (2 por 100), insuficiencia
de la demanda interna (1 por 100) y com-
petencia internacional en base a precios
(1 por 100).

Casi la mitad de los entrevistados (49
por 100) declara que la contribución del
tipo de cambio a la actividad exportadora
permaneció igual durante el trimestre con
respecto al anterior, para el 28 por 100,
sin embargo, esa contribución habría me-
jorado y para el 11 por 100 habría empeo-
rado.

La diferencia de estos datos con res-
pecto a los registrados el trimestre ante-
rior es notable y apunta en el sentido de
una contribución más favorable del tipo de
cambio. Efectivamente, se incrementa en
diecisiete puntos el porcentaje de quienes
indican que la contribución de este factor
ha mejorado en este trimestre con respec-
to al anterior y desciende en diecinueve el
de los que señalan que esa contribución
ha empeorado.

Por regiones (9), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— El porcentaje de quienes señalan
que la contribución de este factor perma-
neció igual que el trimestre anterior es su-
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(9) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.
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perior entre las empresas de alimentación
(54 por 100); las de las regiones Sur (64
por 100), Centro (60 por 100) y Noroeste
(57 por 100); y los que tienen una factura-
ción en exportaciones inferior a 300.000
euros (55 por 100) o de 600.000 a tres mi-
llones de euros (55 por 100).

— La proporción de quienes declaran
que la contribución de este factor mejoró
en el trimestre con respecto al anterior es
más elevada entre las empresas de mate-
rias primas (48 por 100) y bienes de equi-
po (38 por 100); y las de las regiones
Norte (60 por 100) y Noreste (37 por 100).

— La opinión de que la contribución
del tipo de cambio empeoró se registra en
una proporción superior entre las empre-
sas de bienes de consumo (29 por 100);
las de las regiones Este (26 por 100) y
Noroeste (24 por 100); y las que tienen
una facturación inferior a 1,5 millones de
euros (18 por 100) o de 15 a 30 millones
de euros (21 por 100).

Para casi siete de cada diez entrevista-
dos (69 por 100) la contribución de la
demanda externa a la actividad expor-
tadora permaneció igual durante el tri-
mestre con respecto al anterior, para el 14
por 100 la contribución de este factor ha-
bría mejorado y para el 13 por 100 empe-
orado.

Con respecto a los datos de la ola del
trimestre anterior se incrementa en once
puntos el porcentaje de quienes conside-
ran que la contribución de este factor per-
maneció igual, mientras desciende ocho
puntos el de los que consideran que mejo-
ró y seis el de los que creen que empeoró.

Por regiones (10), sectores y tramos de
facturación, se observa que:

— La proporción de quienes opinan
que la contribución de la demanda exte-

rior permaneció igual con respecto al tri-
mestre anterior es superior entre las em-
presas de automoción (96 por 100); las de
las regiones Noreste (77 por 100) y Norte
(76 por 100); y las que tienen una factura-
ción en exportaciones superior a los 30
millones de euros (83 por 100).

— El porcentaje de quienes señalan
que la contribución de este factor mejoró
es superior entre las empresas de mate-
rias primas (55 por 100), de alimentación
(29 por 100), y de bienes de consumo (21
por 100); las de las regiones Sur (35 por
100), Noroeste (34 por 100) y Este (20 por
100); y las que tienen una facturación en
exportaciones inferior a los 3 millones de
euros (20 por 100) o de 6 a 30 millones de
euros (29 por 100).

— La opinión de que la contribución de
este factor empeoró se registra en mayor
medida entre las empresas de bienes de
consumo (21 por 100); las de las regiones
Este (20 por 100) y Sur (20 por 100); y las
que tienen una facturación en exportacio-
nes inferior a 1,5 millones de euros (17
por 100) o de 3 a 15 millones de euros (18
por 100).

7. Áreas geográficas de destino 

En el Gráfico 16 se representa el por-
centaje de encuestados que declara ex-
portar con regularidad a cada una de las
áreas geográficas mencionadas.

Al observar los datos relativos a los
destinos de las exportaciones agrupados
en grandes áreas se observa, con respec-
to al trimestre anterior, un ligero descenso
de las alusiones a los países europeos y
un incremento de las referidas a las otras
grandes áreas.

Los países de la UE-15 siguen constitu-
yendo el primer destino de las exportacio-
nes españolas. Aunque se registra un des-
censo de tres puntos con respecto al tri-

(10) La definición de las regiones geográficas puede
consultarse en el Anexo 2, mientras que los sectores y los
tramos de facturación se encuentran en el Anexo 1.
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mestre anterior, representan el 89 por 100
de los entrevistados los que aluden a éstos
como destino de sus exportaciones.

La segunda área a que se refiere una
mayor proporción de entrevistados como
destino de sus exportaciones es Nortea-
mérica (56 por 100), con un incremento
de ocho puntos con respecto al porcenta-
je que se daba el trimestre anterior. Den-
tro de esta área las referencias a Estados
Unidos (52 por 100), porcentaje cuatro
puntos superior al del pasado trimestre,
supera ampliamente a las que se refieren
a Canadá (35 por 100), que a su vez tam-
bién se han incrementado considerable-
mente, pues el trimestre pasado obtenía

un porcentaje de menciones dieciséis
puntos inferior.

En tercer lugar la mayor proporción de
menciones se refiere a Asia (54 por 100),
con un incremento de catorce puntos con
respecto al trimestre anterior. Dentro de
esta área se reducen las menciones a
China sin Hong Kong, en siete puntos, y
en cuatro para Oriente Medio (24 por 100);
y se incrementan en once para Japón, al
que se refiere ahora el 31 por 100 de los en-
trevistados, y en veintiuno para otros países
asiáticos, que alcanzan el 40 por 100.

El cuarto destino con mayor número de
menciones es Latinoamérica (56 por 100),
con un incremento de cinco puntos con
respecto al trimestre anterior. En esta área
la mayor proporción de menciones se refie-
ren a México (43 por 100) con un incre-
mento de once puntos con respecto al tri-
mestre anterior, seguido de Brasil (36 por
100) y Argentina (36 por 100), que respec-
tivamente experimentan un ascenso de
dieciséis y diecisiete puntos con respecto
al trimestre anterior.

Un 36 por 100 de los entrevistados se
refieren a los nuevos países de la UE
como destino de sus exportaciones, sien-
do este porcentaje inferior en nueve pun-
tos al que se registraba en la oleada del
trimestre anterior. También se incremen-
tan las menciones para otros destinos
europeos: quince puntos en el caso de
Rusia, hasta alcanzar el 32 por 100 y
siete en el de Suiza y Noruega, que son
identificadas como destino de exportación
del 39 por 100 de los entrevistados.

Las alusiones a África se producen por
parte del 43 por 100 de los entrevistados,
ocho puntos más que el trimestre anterior.
Este incremento se concentra fundamen-
talmente en los países del Norte del
continente que han pasado a ser destino
de exportaciones del 38 por 100 de los
entrevistados, frente al 25 por 100 del tri-
mestre anterior.

GRÁFICO 16
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Aluden a Oceanía como destino de sus
exportaciones el 22 por 100, siete puntos
más que en la oleada del primer trimestre
del año.

Previsiones de las exportaciones por
áreas geográficas 

En este apartado se recogen las expec-
tativas sobre las exportaciones futuras de
los encuestados que exportan habitual-
mente a cada área geográfica.

Las expectativas de la actividad expor-
tadora para las distintas regiones europe-
as se caracterizan por la previsión de evo-
lución al alza. Esa previsión es especial-
mente dominante entre los exportadores
habituales a Rusia (60 por 100), a los nue-
vos países de la UE (55 por 100) y a los
países candidatos (53 por 100).

También son elevadas las expectativas
de evolución al alza en las previsiones de
evolución de los exportadores que lo hacen
a Norteamérica (44 por 100) y a Asia (49
por 100). En ambos casos, no obstante,
son importantes los porcentajes de quie-
nes prevén una evolución a la baja: 24 por
100 y 21 por 100, respectivamente.

La previsión dominante para otras áreas

es de estabilidad. Los que sustentan esa
opinión representan el 50 por 100 en el
caso de los exportadores a Latinoamérica,
el 70 por 100 entre los que exportan a Áfri-
ca y el 50 por 100 entre los que lo hacen a
Oceanía. En el caso de Latinoamérica y
Oceanía son también importantes las pro-
porciones de los que prevén una evolución
al alza: 40 por 100 y 42 por 100, respectiva-
mente.

Previsiones de las exportaciones 
a Europa

Las previsiones de evolución de las ex-
portaciones para Europa aparecen domi-
nadas, como se ha indicado, por la ten-
dencia al alza. Esta tendencia se refuerza
en la totalidad de las regiones considera-
das, con un incremento de siete puntos en
el caso de Suiza y Noruega, así como
para el de las restantes regiones, respec-
to al trimestre anterior.

Previsiones de las exportaciones 
a Norteamérica

En el caso de Norteamérica la expecta-
tiva es de una evolución favorable, pero

GRÁFICO 17
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mientras entre quienes exportan a Esta-
dos Unidos esa previsión se registra para
el 43 por 100, entre quienes lo hacen a
Canadá esa proporción se eleva al 54 por
100. En sentido inverso, entre los agentes
que exportan a Estados Unidos represen-
tan un 25 por 100 los que prevén una evo-
lución a la baja y entre los que lo hacen a
Canadá sólo el 9 por 100.

Previsiones de las exportaciones 
a Latinoamérica 

Las previsiones de evolución de las ex-
portaciones a Latinoamérica son de estabi-
lidad para el 50 por 100 de los exportado-
res a esta área y de tendencia al alza para
el 40 por 100. Con respecto al trimestre an-
terior estos datos suponen un incremento
de las expectativas de que crezcan las ex-
portaciones hacia esta área.

La previsión de evolución al alza es li-
geramente superior para México (42 por
100), Brasil (45 por 100) y Argentina (41
por 100). En los tres casos los porcentajes
señalados son superiores a los que se re-
gistraban en el trimestre anterior. No obs-
tante, para los tres países la proporción
de los que prevén un comportamiento de

estabilidad en las exportaciones se sitúa
próximo al 50 por 100. Para los restantes
países la previsión claramente dominante
es de estabilidad (67 por 100).

Previsiones de las exportaciones 
a Asia

Las expectativas de evolución hacia
Asia son para casi la mitad (49 por 100)
de los exportadores a esta área de evolu-
ción al alza, de estabilidad para el 27 por
100 y de evolución a la baja para el 21 por
100. La variación principal con respecto al
trimestre anterior es el incremento en die-
cisiete puntos del porcentaje de quienes
prevén una evolución al alza, aunque tam-
bién se registra un incremento de once el
de los que creen que se registrará una
evolución a la baja.

La expectativa de evolución al alza es
especialmente elevada a propósito de la
previsión para Japón (51 por 100) y algo
más moderada para la región de Oriente
Medio (42 por 100). Para Otros países de
Asia, el 47 por 100 de las empresas que
exportan allí apuntan también expectati-
vas alcistas, si bien, representan un 24
por 100 los agentes que prevén una evo-
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lución a la baja, once puntos por encima
del porcentaje que se registraba en el tri-
mestre anterior.

Previsiones de las exportaciones 
a África

Las previsiones para África siguen domi-
nadas por la estabilidad (70 por 100), fren-
te al 22 por 100 que prevé un incremento
de las exportaciones. Ese porcentaje se re-
pite tanto para la región del Norte de África
como para los restantes países del conti-
nente, en tanto que los porcentajes de los
que prevén un comportamiento de estabili-
dad son del 72 por 100 para el Norte de
África y del 65 por 100 para los restantes
países.

8. Incidencia de la situación
internacional

8.1. Incidencia de la ampliación de la
Unión Europea (UE) 

Representan un 14 por 100, tres puntos
más que en el trimestre anterior, los entre-

vistados que consideran que su cartera de
pedidos de exportación ha aumentado co-
mo consecuencia de las ampliación de la
UE. Ese porcentaje es más elevado entre
las empresas de los sectores de alimenta-
ción (26 por 100), materias primas (41 por
100), bienes de equipo (20 por 100) y bie-
nes de consumo (20 por 100); las de las re-
giones Este (22 por 100), Sur (26 por 100)
y Noroeste (26 por 100), y las que tienen
una facturación en exportaciones de 3 a 30
millones de euros (21 por 100).

Entre quienes piensan que se ha pro-
ducido ese aumento, seis de cada diez
señalan que el destino para el que se ha-
bría producido ese incremento serían los
nuevos países de la UE, para el 25 por
100 que el incremento de las exportacio-
nes se habría producido para los países
de la UE-15 y el 23 por 100 que ese au-
mento sería para el resto del mundo.

Se reduce en un punto la proporción de
entrevistados que señalan que han visto
reducida su cartera de pedidos de expor-
tación como consecuencia de la amplia-
ción hasta situarse en el 3 por 100.

Los países para los que se habría re-
gistrado esa reducción serían fundamen-
talmente los de la UE-15 (73 por 100). Se
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reducen notablemente los porcentajes de
quienes declaran haber experimentado
esa disminución para los nuevos países
socios de la UE (13 por 100), o para otros
del resto del mundo (18 por 100).

Tres de cada cuatro entrevistados (75
por 100) señalan que, en conjunto, la am-
pliación de la UE no les está afectando a
su cartera de pedidos, el 13 por 100 que
les está afectando positivamente y el 12
por 100 que lo hace de forma negativa.

Es relevante el incremento de diez pun-
tos, con respecto al trimestre anterior, del
porcentaje de quienes manifiestan que la
ampliación les está afectando negativa-
mente, mientras desciende en cuatro pun-
tos el porcentaje de quienes manifiestan
que no les está afectando y también en

cuatro puntos el de los que declaran que
les está afectando positivamente.

El porcentaje de quienes declaran no
verse afectados en su cartera de pedidos
por la ampliación es más elevado entre las
empresas de semimanufacturas (87 por
100), las de bienes de equipo (84 por 100);
las de las regiones Noreste (84 por 100) y
Centro (92 por 100); y las que tienen una
facturación en exportaciones superior a los
30 millones de euros (81 por 100).

La proporción de quienes perciben una
incidencia positiva se incrementa entre las
empresas de alimentación (28 por 100),
materias primas (43 por 100) y bienes de
consumo (21 por 100); las de las regiones
Este (23 por 100), Sur (35 por 100) y No-
roeste (28 por 100); y las que tienen una
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facturación en exportaciones inferior a los
300.000 euros (23 por 100) o de 3 a 30
millones de euros (21 por 100).

El porcentaje de quienes consideran
que ha afectado a la baja a su cartera de
pedidos es más alto entre las empresas
de automoción (31 por 100); las de la re-
gión Norte (51 por 100) y las que tienen
una facturación en exportaciones superior
a los 30 millones de euros (18 por 100).

Para casi cuatro de cada diez entrevis-
tados (39 por 100) la ampliación de la UE
no afectará su cartera de pedidos en los
próximos doce meses, el 37 por 100 con-
sidera que les afectará positivamente y el
15 por 100 que lo hará negativamente.
Con respecto al trimestre anterior hay que
destacar que se incrementa en seis pun-
tos el porcentaje de quienes prevén una
incidencia positiva, pero también que se
eleva en once puntos el de los que consi-
deran que su cartera de pedidos se verá
afectada a la baja.

La proporción de quienes consideran
que su cartera de pedidos no se verá
afectada es más elevada entre las empre-
sas de semimanufacturas (56 por 100); las
de las regiones Centro (45 por 100) y No-
roeste (46 por 100); y las que tienen una

facturación en exportaciones inferior a
600.000 euros (47 por 100) o de 1,5 a 15
millones de euros (49 por 100).

El porcentaje de quienes prevén para
los próximos 12 meses que su cartera de
pedidos se vea afectada al alza por la am-
pliación de la UE es más elevado entre las
empresas de los sectores de materias pri-
mas (55 por 100) y bienes de consumo
(44 por 100); las de las regiones Este (42
por 100), Sur (56 por 100), Centro (51 por
100) y Noroeste (42 por 100); y las que
tienen una facturación en exportaciones
de 15 a 30 millones de euros (75 por 100).

La proporción de quienes prevén un im-
pacto negativo es más elevada entre las
empresas de alimentación (24 por 100) y
automoción (30 por 100); las empresas
ubicadas en la región Norte (52 por 100) y
las que tienen una facturación en exporta-
ciones superior a los 30 millones de euros
(23 por 100).

8. Incidencia de los precios 
del petróleo

Representan algo más de siete de cada
diez (71 por 100), los entrevistados que
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declaran estar viéndose afectados negati-
vamente en su cartera de pedidos por el
comportamiento de los precios del petró-
leo, con un importante incremento de ca-
torce puntos en este porcentaje con res-
pecto al que se registraba el trimestre an-
terior. El 26 por 100 de los entrevistados,

cuatro puntos menos que en el primer tri-
mestre del año, considera que no les está
afectando y sólo el 1 por 100, tres puntos
menos que el trimestre anterior, que la in-
cidencia es positiva.

La proporción de quienes declaran estar
viéndose afectados negativamente en su
cartera de pedidos por el comportamiento
de los precios del petróleo es más elevada
entre las empresas de alimentación (78 por
100), las de materias primas (78 por 100) y
las de automoción (97 por 100); las de las
regiones Este (77 por 100), Sur (80 por
100), Centro (76 por 100) y Noroeste (76
por 100); y las que tienen una facturación
en exportaciones de 6 a 15 millones de
euros ( 76 por 100).

Por su parte, el porcentaje de quienes
no se sienten afectados es superior entre
las empresas de bienes de equipo (54 por
100); las de la región Noreste (37 por
100); y las de las empresas con una factu-
ración en exportaciones inferior a 300.000
euros (34 por 100) o de 3 a 6 millones de
euros (33 por 100).
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El sector agroalimentario está integra-
do por los siguientes subsectores: frutas y
legumbres; pesca; bebidas; carne y otros
alimentos.

Para algo más de cuatro de cada diez
entrevistados (43 por 100) la evolución de
la cartera de pedidos en el segundo tri-
mestre del año fue al alza, para el 30 por
100 se mantuvo estable y para el 20 por
100 la evolución fue a la baja. Los cam-
bios con respecto al primer trimestre del
año también apuntan en sentido positivo
en este punto: se incrementa en veintitrés
puntos el porcentaje de quienes declaran
haber experimentado una evolución al
alza en su cartera de pedidos de exporta-
ción y descienden en once puntos cada
uno de los porcentajes de quienes consi-
deran que su cartera de pedidos se man-
tuvo estable y de los que señalan que evo-
lucionó a la baja.

La previsión de comportamiento de la
cartera de pedidos de exportación para el
próximo trimestre es de evolución al alza
para el 38 por 100, de que se mantendrá
estable para el 33 por 100 y de que evolu-
cionará a la baja para el 27 por 100. Tam-
bién en este punto la evolución con res-
pecto al trimestre es de mejoría, aunque
más moderada: se incrementa en siete
puntos el porcentaje de quienes prevén
una evolución a la baja y desciende en
cuatro el de los que consideran que se
mantendrá estable y en tres el de los que
señalan que la evolución será a la baja.

Para algo más de cuatro de cada diez
entrevistados de este sector (41 por 100)
las expectativas del comportamiento de la
cartera de pedidos de exportación para
los próximos doce meses son de evolu-
ción al alza, para el 37 por 100 se man-
tendrá estable y para el 16 por 100 a la

baja. En este punto la previsión de mejoría
es sólo mínima, en tanto se reduce siete
puntos el porcentaje de quienes prevén
una evolución a la baja y se incrementa en
igual número de puntos el porcentaje de
quienes consideran que su cartera de pe-
didos a más largo plazo se mantendrá es-
table.

Más de la mitad de las empresas ex-
portadoras de productos de alimentación
(55 por 100) califican como medio su nivel
de actividad en el trimestre, el 24 por 100
lo considera alto y el 20 por 100 bajo.
Estos datos suponen una moderada me-
joría en la percepción de la situación con
respecto al trimestre anterior, que se refle-
ja en el incremento de once puntos del
porcentaje de quienes consideran alto el
nivel de actividad y de cinco en el de los
que lo califican como medio, frente a un
descenso de dieciséis puntos del porcen-
taje de los que consideran bajo su nivel de
actividad.

Más de cuatro de cada diez entrevista-
dos (45 por 100) consideran que los pre-
cios de exportación de su empresa se
mantuvieron estables en el trimestre, fren-
te al 39 por 100 que considera que evolu-
cionaron a la baja y el 15 por 100 que se-
ñalan que lo hicieron al alza. Con respecto
al trimestre anterior se observa un fuerte
descenso de diecisiete puntos del porcen-
taje de quienes señalan una evolución al
alza de los precios de exportación de la
propia empresa, frente a una subida de
trece en el porcentaje de quienes conside-
ran que se mantuvieron estables y la tam-
bién subida de cuatro de los que opinan
que evolucionaron a la baja. Cabe desta-
car que esa tendencia de incremento en el
porcentaje de quienes piensan que sus
precios de exportación han evolucionado

III. Evolución sectorial

1. Sector agroalimentario
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a la baja se ha mantenido en los últimos
cuatro trimestres.

En relación a los precios internacionales
del sector, el 44 por 100, dieciséis puntos
más que en el trimestre anterior, considera
que se mantuvieron estables. El 34 por 100,
tres puntos menos que el trimestre anterior,
considera que los precios internacionales
evolucionaron a la baja y el 20 por 100,
trece puntos menos que en el primer tri-
mestre del año, que evolucionaron al alza.

Algo más de cuatro de cada diez entre-
vistados (42 por 100) señalan que el mar-
gen de beneficio comercial de exportación
evolucionó a la baja, frente al 6 por 100
que considera que evolucionó al alza y el
39 por 100 que señala que se mantuvo
estable. La evolución con respecto al tri-
mestre anterior parece de signo negativo,

pues se incrementa en seis puntos el por-
centaje de aquellos que indican que el
margen de beneficio comercial de expor-
tación evolucionó a la baja y desciende en
once puntos el de quienes consideran que
lo hizo al alza.

Para casi la mitad de los informantes
(48 por 100) el margen de beneficio co-
mercial de exportación fue igual al margen
en el mercado interior, mientras que el 20
por 100 considera que fue inferior y el 16
por 100 superior. Con respecto al trimes-
tre anterior, se registra un incremento de
catorce puntos del porcentaje de quienes
consideran que el margen de exportación
fue igual al del mercado interior y un des-
censo de doce y ocho puntos, entre los
que consideran que fue superior o inferior,
respectivamente.
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Este sector incluye los subsectores de
petróleo y derivados, gas, carbón y electri-
cidad. El hecho de que el sector energético
español esté compuesto por un número re-
ducido de empresas explica el elevado
grado de concentración de las respuestas.

La cartera de pedidos, también como
en los dos trimestres anteriores, para el
100 por 100 de los entrevistados se man-
tuvo estable.

Los entrevistados del sector no llegan a
concretar sus previsiones para el próximo
trimestre en ninguna de las tres opciones
posibles

Tampoco a más largo plazo se concre-
tan las previsiones de los entrevistados en
cuanto al comportamiento de la cartera de
pedidos.

El nivel de actividad exportadora es ca-
lificado por el 100 por 100, al igual que en
los dos trimestres anteriores, como medio.

El comportamiento de los precios de ex-

portación de la propia empresa se caracte-
riza para el 100 por 100 de los informantes
por la evolución al alza, situación que ya se
registraba en el trimestre anterior.

Con respecto a los precios internacio-
nales del sector el comportamiento de los
mismos se caracterizó también por la evo-
lución al alza para el 100 por 100 de los
entrevistados del sector. También en este
punto se repite la situación del trimestre
anterior.

No se llegan a concretar en ninguna de
las tres opciones de respuesta la percep-
ción de la evolución en el trimestre del
margen de beneficio comercial de expor-
tación, frente a la tendencia a la baja que
se señalaba en el trimestre anterior.

Tampoco se llegan a pronunciar sobre
la comparación del margen de exporta-
ción con el margen en el mercado interior.
En el primer trimestre del año se conside-
raba a aquél inferior al segundo.

2. Sector de productos energéticos
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3. Sector de materias primas

Este sector comprende los subsectores
de materias primas de origen mineral, ani-
mal y vegetal.

Casi tres de cada cuatro entrevistados
(74 por 100) consideran que su cartera de
pedidos de exportación evolucionó al alza
en el trimestre, frente al 20 por 100 que
creen que se mantuvo estable y el 6 por
100 que señala que evolucionó a la baja.
Con respecto al trimestre anterior se re-
gistra una evolución notablemente favora-
ble que se refleja en el incremento de
veintiocho puntos en el porcentaje de
quienes señalan que la cartera de pedi-
dos de exportación evolucionó al alza.

En cuanto al comportamiento de la car-
tera de pedidos para el próximo trimestre,
aparece dominado por la previsión de es-
tabilidad para el 82 por 100 de los entre-
vistados, veintinueve puntos más que en
el trimestre anterior. La previsión de evolu-
ción al alza se registra sólo para el 10 por
100 y la de evolución a la baja para el 8
por 100.

La cartera de pedidos para los próxi-
mos doce meses se mantendrá estable
para la gran mayoría de los entrevistados
(72 por 100), mientras para el 18 por 100
evolucionará al alza y para el 3 por 100 a
la baja. Con respecto al trimestre anterior
se registra un claro fortalecimiento de la
previsión de estabilidad en el comporta-
miento de la cartera de pedidos de expor-
tación, reflejado en el incremento de cua-
renta y dos puntos del porcentaje de quie-
nes se pronuncian en ese sentido.

Algo menos de siete de cada diez en-
trevistados del sector (67 por 100) califi-
can como alto el nivel de la actividad ex-
portadora en el trimestre, el 25 por 100 lo
califican como medio y el 8 por 100 como
bajo. La evolución con respecto al trimes-
tre anterior apunta en un sentido positivo:

se incrementa quince puntos el porcentaje
de los que califican como alto el nivel de
actividad y desciende en cuatro el de los
que lo califican como medio y en diez el
de los que señalan que es bajo.

Los precios de exportación de la propia
empresa para el 46 por 100 de los infor-
mantes evolucionaron al alza, para el 41
por 100 se mantuvieron estables y para el
13 por 100 la tendencia fue a la baja. En
relación al primer trimestre de este año se
registra un descenso de catorce puntos
en el porcentaje de quienes consideran
que se han elevado los precios de expor-
tación y un ascenso de igual número de
puntos en el porcentaje de quienes indi-
can que se han mantenido estables.

Para más de la mitad de los entrevista-
dos (53 por 100) los precios internaciona-
les del sector habrían evolucionado al alza
en el trimestre, para el 31 por 100 se ha-
brían mantenido estables y para el 14 por
100 la evolución habría sido a la baja. Con
respecto al trimestre anterior los cambios
más notables son el descenso en catorce
puntos del porcentaje de quienes señalan
un ascenso de los precios internacionales
y el incremento de trece de quienes consi-
deran que se han mantenido estables.

Con respecto al margen de beneficio
comercial de exportación parece registrar-
se una evolución ligeramente favorable:
casi la mitad de los entrevistados (48 por
100), cinco puntos más que el trimestre
anterior, señala que evolucionó al alza; el
27 por 100, seis puntos más que en el pri-
mer trimestre del año, que se mantuvo es-
table y el porcentaje de los que opinan
que evolucionó a la baja desciende quince
puntos hasta situarse en el 12 por 100.

Algo más de seis de cada diez entrevis-
tados (63 por 100) consideran que el mar-
gen de beneficio comercial de exportación
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fue igual al del mercado interior, el 4 por
100 que fue superior y el 12 por 100 que
fue inferior. Se registra un fuerte incre-
mento de cuarenta y tres puntos con res-
pecto al trimestre anterior del porcentaje
de quienes consideran que el margen de

exportación fue igual al del mercado inte-
rior. Paralelamente se registra un descen-
so de veinticinco puntos en el porcentaje
de quienes consideran que el margen de
exportación fue superior y de veintisiete
en el de quienes indican que fue inferior.
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4. Sector de semimanufacturas

El sector de semimanufacturas com-
prende los subsectores de productos si-
derúrgicos, productos químicos y otras se-
mimanufacturas (materiales de construc-
ción, papel, y revestimientos cerámicos,
entre otros).

Algo más de seis de cada diez entrevis-
tados (61 por 100) indican que su cartera
de pedidos se mantuvo estable en el tri-
mestre, el 13 por 100 que evolucionó al
alza y el 27 por 100 que lo hizo a la baja.
También en este punto parece registrarse
una evolución ligeramente negativa: des-
ciende veintiocho puntos el porcentaje de
quienes consideran que se ha registrado
una evolución al alza; se incrementa en
veintidós el de los que creen que se ha
mantenido estable y en nueve el de los
que señalan que evolucionó a la baja.

Algo más de la mitad de los entrevista-
dos (52 por 100) prevén que la cartera de
pedidos se mantendrá estable en el próxi-
mo trimestre, el 38 por 100 que evolucio-
nará al alza y el 9 por 100 que lo hará a la
baja. Las variaciones en este punto son
mínimas con respecto al trimestre anterior
sin llegar a proyectar una tendencia clara
de ningún signo.

Para los próximos doce meses casi la
mitad de los entrevistados (48 por 100)
prevé que la cartera de pedidos evolucio-
nará al alza el 33 por 100 que se manten-
drá estable y el 5 por 100 que la tendencia
será a la baja. Estos datos apuntan un
cambio ligeramente positivo con respecto
al trimestre anterior, reflejado en el incre-
mento de siete puntos del porcentaje de
quienes consideran que la cartera de pe-
didos evolucionará al alza en el próximo
año.

El 53 por 100 de los entrevistados, tres
puntos menos que en el trimestre anterior,
califica como medio el nivel de la actividad
exportadora en el trimestre. El 23 por 100

lo califica como alto y el 22 por 100 como
bajo. Parece registrarse una evolución li-
geramente negativa con respecto al pri-
mer trimestre del año: desciende siete
puntos el porcentaje de los que califican
como alto el nivel de actividad exportado-
ra y se incrementa en doce el de los que
lo consideran bajo.

Para casi seis de cada diez informantes
(58 por 100) los precios de exportación de
su empresa se mantuvieron estables du-
rante el trimestre, para el 32 por 100 evo-
lucionaron al alza y para el 10 por 100 a la
baja. En el trimestre anterior el porcentaje
de quienes señalaban que sus precios se
habían mantenido estables era trece pun-
tos inferior; y el de los que indicaban que
se habían incrementado, catorce puntos
superior.

La característica dominante en la per-
cepción del comportamiento de los pre-
cios internacionales es la estabilidad para
algo más de la mitad de los entrevistados
(52 por 100); el 33 por 100 consideran que
evolucionaron al alza y el 12 por 100 que
lo hicieron a la baja. Se incrementa en
diez puntos el porcentaje de quienes con-
sideran que se han mantenido estables
los precios internacionales y desciende en
catorce el de los que señalan que han
evolucionado al alza.

Para más de la mitad de los entrevista-
dos (54 por 100) el margen de beneficio
comercial de exportación se mantuvo es-
table durante el trimestre, para el 19 por
100 evolucionó a la baja y para el 8 por
100 al alza. En conjunto la situación en
este punto parece menos favorable que el
trimestre anterior; desciende diecisiete
puntos el porcentaje de quienes conside-
ran que se ha registrado un incremento
del beneficio; y se incrementa en seis
puntos el porcentaje de quienes conside-
ran que se ha mantenido estable y en
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siete el de los que manifiestan que evolu-
cionó a la baja.

Para algo más de la mitad de los entre-
vistados (51 por 100) el margen de expor-
tación fue igual al del mercado interior,
para el 24 por 100 fue inferior y para el 11

por 100 superior. La variación más acusa-
da con respecto al primer trimestre de
2005, es el descenso en doce puntos del
porcentaje de quienes consideran que el
margen de exportación ha sido inferior al
del mercado interior.
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5. Sector de bienes de equipo

Este sector agrupa los subsectores de
maquinaria para la industria, equipo de ofi-
cina y telecomunicaciones, material de
transporte y otros bienes de equipo.

Representan algo más de la mitad (51
por 100) los entrevistados que manifiestan
que durante el trimestre su cartera de pedi-
dos se mantuvo estable, frente al 35 por 100
que señala que evolucionó a la baja y el 14
por 100 que indica que la evolución fue al
alza. Los cambios más notables con respec-
to al trimestre anterior los constituyen el des-
censo en quince puntos del porcentaje de
quienes señalan que su cartera de pedidos
evolucionó al alza y el incremento de veinte
puntos en el porcentaje de quienes indican
que se mantuvo estable.

La previsión mayoritaria respecto al com-
portamiento de la cartera de pedidos para el
próximo trimestre es que se mantenga esta-
ble (48 por 100). El 30 por 100, el mismo
porcentaje que el mes pasado, prevé que
evolucionará a la baja y el 21 por 100 que lo
hará al alza. Con respecto al trimestre ante-
rior, desciende dieciséis puntos el porcenta-
je de quienes creen que su cartera de pedi-
dos evolucionará al alza y se incrementa en
dieciocho el de los que consideran que se
mantendrá estable.

Pensando a doce meses vista, algo más
de la tercera parte de los informantes (35
por 100) considera que su cartera de pedi-
dos se mantendrá estable, el 31 por 100 que
evolucionará al alza y el 27 por 100 que lo
hará a la baja. Las variaciones con respecto
al trimestre anterior apuntan una tendencia
negativa: desciende veintiún puntos el por-
centaje de quienes prevén una evolución al
alza de su cartera de pedidos y se incre-
menta en catorce el de quienes señalan que
la evolución será a la baja.

Más de seis de cada diez entrevistados
(64 por 100) califican como medio el nivel de
actividad exportadora en el trimestre, para el
23 por 100 ese nivel habría sido bajo y para

el 12 por 100 alto. La evolución con respecto
al trimestre anterior parece negativa: des-
ciende quince puntos el porcentaje de quie-
nes califican como alto el nivel de actividad
exportadora, y se incrementa en siete el de
los que le califican como medio y en ocho el
de los que lo consideran bajo.

Se fortalece la percepción de que los pre-
cios de exportación se han mantenido esta-
bles en el trimestre, así lo señala el 84 por
100 de los entrevistados, veintidós puntos
más que el trimestre anterior. Los que opi-
nan que los precios de exportación evolucio-
naron al alza representan el 7 por 100 y los
que consideran que lo hicieron a la baja el 8
por 100.

La percepción del comportamiento de los
precios internacionales aparece caracteriza-
da también por la estabilidad para la mayo-
ría de los informantes (80 por 100), porcen-
taje treinta y seis puntos superior al del pa-
sado trimestre. Sólo el 6 por 100, treinta y
ocho puntos menos que el trimestre ante-
rior, considera que evolucionaron al alza y el
11 por 100 que lo hicieron a la baja.

Para casi ocho de cada diez informantes
(77 por 100) el comportamiento del margen
de beneficio comercial de exportación se
mantuvo estable, con un incremento de
veintiséis puntos con respecto al trimestre
anterior. Para el 3 por 100 habría evolucio-
nado al alza y para el 15 por 100 a la baja.
Con respecto al primer trimestre de 2005
ambos porcentajes descienden, respectiva-
mente, en once y doce puntos.

Representan algo más de la mitad los en-
trevistados (53 por 100) que señalan que el
margen de exportación ha sido durante el
trimestre igual al del mercado interior, sien-
do este porcentaje superior en siete puntos
al del pasado trimestre. El 7 por 100 de los
entrevistados considera que el margen de
exportación fue superior y el 9 por 100, vein-
tidós puntos menos que el pasado trimestre,
que fue inferior.
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6. Sector del automóvil

Este sector engloba los subsectores de
automóviles y motos, y componentes del
automóvil. Como ocurre con el sector
energético, el sector del automóvil plantea
un elevado grado de concentración, lo que
supone trabajar con un menor número de
empresas en la muestra. Ello supone que
la ausencia de respuesta en algún aparta-
do por parte de alguna de ellas dé lugar a
un elevado porcentaje de no sabe/no con-
testa e impida la comparación con los tri-
mestres anteriores.

Con respecto al comportamiento de la
cartera de pedidos durante el segundo tri-
mestre del año, las respuestas se repar-
ten casi a partes iguales entre quienes se-
ñalan que evolucionaron al alza (35 por
100), los que indican que se mantuvo es-
table (34 por 100) y los que señalan que
evolucionó a la baja (32 por 100). Con res-
pecto al trimestre anterior desciende trece
puntos el porcentaje de quienes conside-
ran que la cartera de pedidos evolucionó
al alza, y se incrementa en siete el por-
centaje de los que consideran que se
mantuvo estable y en seis el de los que in-
dican que evolucionó a la baja.

La distribución de las previsiones para
el próximo trimestre es también muy simi-
lar entre quienes consideran que evolucio-
nará al alza (35 por 100), que se manten-
drá estable (35 por 100) y quienes consi-
deran que evolucionará a la baja (30 por
100). Con respecto al trimestre anterior
desciende quince puntos el porcentaje de
quienes prevén que su cartera de pedidos
se mantendrá estable, se incrementa en
diez el de los que señalan que se incre-
mentará y en cinco el de los que conside-
ran que bajará.

A más largo plazo, para los próximos
doce meses, la previsión mayoritaria (65
por 100) sigue siendo que la cartera de
pedidos evolucionará al alza, mientras el

31 por 100 señala que lo hará a la baja y
el 4 por 100 que se mantendrá estable. El
cambio más notable con respecto al tri-
mestre anterior lo constituye el incremen-
to en veintinueve puntos del porcentaje de
quienes prevén una evolución a la baja de
su cartera de pedidos, acompañado del
descenso de veintitrés del de los que con-
sideran que se mantendrá estable.

Algo menos de siete de cada diez entre-
vistados califica su nivel de actividad expor-
tadora durante el trimestre como medio, el
32 por 100 como alto y el 1 por 100 como
bajo. La variación con respecto al trimestre
anterior se produce en un sentido positivo,
pues se incrementa notablemente el por-
centaje de quienes califican como alto su
nivel de actividad exportadora.

Más de seis de cada diez informantes
(64 por 100) señalan que el margen de ex-
portación de su empresa se mantuvo es-
table durante el trimestre, mientras que el
32 por 100 declara que evolucionó a la
baja y el 3 por 100 que se elevó. Es de
destacar el incremento en treinta puntos
del porcentaje de quienes declaran que
sus precios de exportación han evolucio-
nado a la baja.

En cuanto a la evolución de los precios
internacionales de su sector de actividad,
la distribución de opiniones es muy equili-
brada: el 33 por 100 considera que evolu-
cionaron al alza, el 35 por 100 que se
mantuvieron estables y el 31 por 100 que
lo hicieron a la baja. Cabe destacar el in-
cremento de veintiocho puntos con res-
pecto al trimestre anterior del porcentaje
de quienes consideran que los precios in-
ternacionales evolucionaron a la baja y, en
menor medida, el aumento en ocho pun-
tos del porcentaje de quienes señalan que
evolucionaron al alza. Desciende catorce
puntos el porcentaje de quienes conside-
ran que se mantuvieron estables.
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El 32 por 100 de los entrevistados, cinco
puntos más que en el trimestre anterior, se-
ñalan que el margen de beneficio comer-
cial de exportación evolucionó al alza, el 6
por 100 que se mantuvo estable y el 1 por
100 que creció. No obstante, lo más desta-
cable es la elevada proporción que repre-
sentan los no informantes (61 por 100). Es
de reseñar el descenso de veintiún puntos
del porcentaje de quienes consideran que
el margen de beneficio comercial de expor-
tación se mantuvo estable.

A la hora de comparar el margen de
beneficio comercial de exportación con el
margen de beneficio comercial en el mer-
cado interior se registra un ínfimo nivel
de respuesta: el 1 por 100, veintiún pun-
tos menos que el trimestre anterior, se-
ñala que el margen de beneficio comer-
cial de exportación es superior al del
mercado interior, el 5 por 100, veintitrés
puntos menos que en el primer trimestre
del año, que es igual, y el 2 por 100 que
es inferior.
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7. Sector de bienes de consumo

El sector de bienes de consumo se
analiza descomponiéndolo en dos gran-
des apartados, bienes de consumo dura-
dero y manufacturas de consumo corrien-
te, recogiendo estas últimas el sector tex-
til, el de confección, el de calzado y otras
manufacturas.

Algo más de cuatro de cada diez entre-
vistados (43 por 100) indican que su car-
tera de pedidos se mantuvo estable en el
trimestre, el 21 por 100 que evolucionó al
alza y el 28 por 100 que lo hizo a la baja.
Con respecto al trimestre anterior se
apunta una ligera mejoría: desciende ca-
torce puntos el porcentaje de quienes ex-
perimentaron un descenso de su cartera
de pedidos, mientras se incrementa tres
puntos el porcentaje de quienes señala
que se mantuvo estable y cuatro el de los
que indican que evolucionó al alza.

Respecto al comportamiento de la car-
tera de pedidos para el próximo trimestre,
casi la mitad de los informantes (48 por
100) prevén que se mantendrá estable, el
37 por 100 que evolucionará al alza y el
13 por 100 que lo hará a la baja. También
en este punto parece apuntarse una ten-
dencia de ligera mejoría con respecto al
trimestre anterior: desciende doce puntos
el porcentaje de quienes prevén una evo-
lución a la baja, y se incrementa en once
el de quienes consideran que se manten-
drá estable y en tres el de los que consi-
deran que crecerá.

Para los próximos doce meses la previ-
sión mayoritaria (48 por 100) es de que la
cartera de pedidos evolucionará al alza, el
23 por 100 considera que se mantendrá
estable y el 18 por 100 que tenderá a la
baja. Con respecto al trimestre anterior se
incrementa en ocho puntos el porcentaje
de quienes prevén una evolución al alza
de su cartera de pedidos y de un punto en
el de los que prevén que la evolución será

a la baja, mientras desciende once puntos
el porcentaje de los que consideran que
se mantendrá estable.

Algo más de seis de cada diez entrevis-
tados (61 por 100) califican como medio el
nivel de la actividad exportadora de su
empresa en el segundo trimestre del año,
el 24 por 100 lo considera bajo y el 14 por
100 alto. Los cambios con respecto al tri-
mestre anterior no tienen un signo claro:
se incrementa once puntos el porcentaje
de quienes consideran medio el nivel de
actividad y desciende cinco el de los que
lo califican como alto y seis el de los que
lo consideran bajo.

Para seis de cada diez informantes (60
por 100) sus precios de exportación se
mantuvieron estables durante el trimestre,
para el 18 por 100 evolucionaron al alza y
para el 12 por 100 a la baja. Con respecto
al trimestre anterior se produce un refor-
zamiento de la estabilidad en el comporta-
miento de los precios, reflejado en el in-
cremento de dieciséis puntos del porcen-
taje de los que declaran que sus precios
de exportación se mantuvieron estables.
Desciende en doce puntos el porcentaje
de los que señalan que sus precios evolu-
cionaron al alza y en trece el de los que
declaran que bajaron.

Algo más de cuatro de cada diez infor-
mantes (41 por 100), el mismo porcentaje
que el trimestre anterior, señalan que los
precios internacionales de su sector se
mantuvieron estables, el 35 por 100 que
bajaron y el 16 por 100 que subieron. Con
respecto al trimestre anterior desciende
nueve puntos el porcentaje de quienes
consideran que los precios internacionales
subieron a la vez que se incrementa en
cinco el de los que consideran que bajaron.

Representan algo más de cuatro de
cada diez entrevistados (43 por 100) los
que declaran que el margen de beneficio
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comercial de exportación de su empresa
se mantuvo estable, frente al 32 por 100
que señala que evolucionó a la baja y el 9
por 100 que indica que se incrementó.
Según esos datos se habría producido
una ligera mejoría con respecto al trimes-
tre anterior; se incrementa cinco puntos el
porcentaje de quienes señalan que evolu-
cionó al alza, y desciende en siete el de
los que opinan que se mantuvo estable y
en cuatro el de los que indican que evolu-
cionó a la baja.

Uno de cada tres entrevistados (33 por

100) señala que el margen de exportación
fue igual al del mercado interior, para el 27
por 100 fue inferior y para el 15 por 100
superior. Con respecto al trimestre ante-
rior se produce un descenso de doce pun-
tos en el porcentaje de quienes declaran
que el margen de exportación fue inferior
al del mercado interior y siete en el de los
que señalan que fue igual. En sentido con-
trario, se incrementa en seis puntos el
porcentaje de los que declaran que el
margen de exportación fue superior al del
mercado interior.
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Anexo 1
Sectores de actividad

1. AGROALIMENTARIO
1.1. Productos hortofrutícolas
1.2. Industria agroalimentaria

2. PRODUCTOS ENERGÉTICOS

3. MATERIAS PRIMAS

4. SEMIMANUFACTURAS
4.1. Hierro y acero
4.2. Productos químicos
4.3. Otras semimanufacturas

5. BIENES DE EQUIPO
5.1. Maquinaria específica para

ciertas industrias

5.2. Equipo de oficina y
telecomunicaciones

5.3. Material de transporte
5.4. Otros bienes de equipo

6. AUTOMÓVIL

7. BIENES DE CONSUMO
7.1. Manufacturas de consumo

duradero
7.2. Manufacturas de consumo

corriente
7.2.1. Textiles y confección
7.2.2. Calzado
7.2.3. Otras



E N C U E S TA D E
C O Y U N T U R A

SECRETARÍA DE ESTADO DE TURISMO Y COMERCIO

BOLETÍN ECONÓMICO DE ICE N° 2854
XLVI DEL12 AL 18 SEPTIEMBRE DE 2005

LA CORUÑA
LUGO

PO
NT

EV
ED

RA

ORENSE

ASTURIAS

LEÓN
R5

R4

R6

R1

R2

R3

CANTABRIA VIZCAYA

GUIPUZCOA

NAVARRA
ALAVA

BURGOS

PA
LE

N
C

IA

LOGROÑO
HUESCA

LERIDA

GERONA

BARCELONA

BALEARES

TARRAGONA

ZARAGOZA
ZAMORA

VALLADOLID

SEGOVIA

MADRID

SALAMANCA

ÁVILA

CÁCERES TOLEDO

GUADALAJARA

SORIA

TERUEL

VALENCIA

C
A

ST
EL

LO
N

CUENCA

ALBACETE

MURCIA

ALIC
ANTE

CIUDAD REAL

JAEN

ALMERÍA

MÁLAGA

GRANADA

CÓRDOBA

BADAJOZ

SEVILLA

HUELVA

CÁDIZ

REGIONES

R1 NORESTE

R2 ESTE

R3 SUR

R4 CENTRO

R5 NOROESTE

R6 NORTE

Anexo 2
Regiones



Todas las publicaciones de
INFORMACION COMERCIAL ESPAÑOLA

se pueden adquirir en
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio

Paseo de la Castellana, 162, vestíbulo. 28071 MADRID
Teléfonos: 91 349 49 68 y 91 349 36 47

E-mail: fvalverde@mityc.es

PUNTOS DE INFORMACION DE LAS PUBLICACIONES ICE

03002 ALICANTE
Rambla Méndez Núñez, 4
Teléfono: (96) 514 52 89 - Fax: (96) 520 31 66

04071 ALMERIA
Hermanos Machado, 4, 2.º
Teléfonos: (950) 28 16 88 y (950) 28 16 89
Fax: (950) 25 85 48

06002 BADAJOZ
Ronda del Pilar, 4, 3.º dcha.
Teléfono: (924) 22 92 12 - Fax: (924) 23 96 52

08021 BARCELONA
Vía Augusta, 197-199
Teléfono: (93) 216 50 36 - Fax: (93) 216 51 89

48009 BILBAO
Plaza Federico Moyúa, 3, 5.º
Teléfonos: (94) 415 53 05 y (94) 415 53 00
Fax: (94) 416 52 97

39001 CANTABRIA
Juan de Herrera, 19, 6.º
Teléfono: (942) 22 06 01 - Fax: (942) 36 43 55

51001 CEUTA
Agustina de Aragón, 4
Teléfono: (956) 51 29 37 y (956) 51 17 16
Fax: (956) 51 86 45

26003 LA RIOJA
Villamediana, 16
Teléfono: (941) 27 18 90 - Fax: (941) 25 63 53

35007 LAS PALMAS
Franchy Roca, 5, 3.º
Teléfono: (928) 47 26 55 - Fax: (928) 27 89 75

28001 MADRID
Recoletos, 13, 1.º Dcha.
Teléfono: (91) 781 14 20 - Fax: (91) 576 49 83

30008 MURCIA
Alfonso X El Sabio, 6, 1.ª
Teléfono: (968) 27 22 00 - Fax: (968) 23 46 53

33007 OVIEDO
Plaza de España, s/n.
Teléfono: (985) 96 31 19 - Fax: (985) 27 24 10

07007 PALMA DE MALLORCA
Ciudad de Querétaro, s/n.
Teléfono: (971) 77 49 84 - Fax: (971) 77 18 81

20005 SAN SEBASTIAN
Guetaria, 2, triplicado, entresuelo izqda.
Teléfono: (943) 43 35 92 - Fax: (943) 42 68 36

38002 SANTA CRUZ DE TENERIFE
Pilar, 1 (Apdo. Correos, 54 - 38080)
Teléfono: (922) 53 40 10 - Fax: (922) 27 19 02

41013 SEVILLA
Plaza de España. Puerta de Navarra
Teléfono: (95) 429 80 70 - Fax: (95) 423 21 38

45071 TOLEDO
Plaza Alfonso X el Sabio, 1 
(Atención al público por Plaza de las Tendillas, 1)
Teléfono: (925) 28 53 90 - Fax: (925) 22 11 10

46002 VALENCIA
Pascual y Genis, 1, 4.º
Teléfono: (96) 350 91 48 /- Fax: (96) 351 18 24

47014 VALLADOLID
Jesús Rivero Meneses, 2, 3.º
Teléfono: (983) 36 03 40 - Fax: (983) 34 37 67

36201 VIGO
Plaza de Compostela, 29, 2.º
Teléfono: (986) 44 12 40 - Fax: (986) 43 20 48

50004 ZARAGOZA
Paseo Independencia, 12, 2.º
Teléfono: (976) 48 28 30 - Fax: (976) 21 41 15

Y también en el Centro de Publicaciones 
del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio
Paseo de la Castellana, 160, planta 0. 28071 Madrid
Teléfono: 91 349 49 68



AVISO PUBLICO
SUB. GRAL. COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

SOLICITUD DE DEVOLUCION DE FIANZAS
PLAZOS PARA PRESENTACION DE PRUEBAS

Aplicación a los Certificados concedidos desde el día 1 de octubre de 2000,
salvo que exista reglamento específico que lo modifique

Plátanos TREINTA DIAS siguientes a la expiración Rgto. CE n.° 896/01
del período de validez del Certificado.

Productos Agrícolas Transformados (PAT) NUEVE MESES siguientes a la expiración Rgto. CE n.° 1520/00
del período de validez del Certificado. Art.

Productos agrícolas:
DOS MESES siguientes a la expiración del Rgto. CE n.° 1291/00
período de validez del Certificado.

— En todos los productos el PLAZO MAXIMO para solicitar la resolución de los expedientes es de VEINTICUATRO MESES desde el día siguiente a la expira-
ción del Certificado. Transcurrido este plazo no se efectuará la devolución del importe de la Fianza, aun en el caso de que se presente la correspon-
diente prueba de realización de las operaciones.

Materias grasas, plantas vivas, productos flo-
ricultura, leche y productos lácteos, carne va-
cuno, semillas, frutas y hortalizas, carne por-
cino, huevos, carne de ave, arroz, azúcar, sec-
tor vitivinícola, cereales, etc.

MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO
Secretaría General de Comercio Exterior

SUB. GRAL. COMEX. PRODUCTOS
AGROALIMENTARIOS. SERVICIO DE FIANZAS

Solicitudes de devolución de fianzas constituidas
(Importación y Exportación)

La Orden de 26 de febrero de 1986 («BOE, 7 de marzo»), modificada por la
Orden de 27 de julio de 1995, establece que la devolución de las fianzas se rea-
lizará por la Secretaría General de Comercio Exterior a solicitud del interesado.

Las solicitudes de devolución de las fianzas constituidas ante los Servicios
Centrales, deberán dirigirse a la Secretaría General de Comercio Exterior (Servi-
cio de Fianzas, Paseo de la Castellana, 162, planta cuarta, 28071 Madrid).

Las solicitudes de devolución de las fianzas, constituidas ante las Direcciones
Regionales y Territoriales de Comercio y CATICES, deberán presentarse en la
misma Dirección o CATICE que concedió los correspondientes certificados.

El no solicitar, los interesados, la resolución de los expedientes de devolución
de las fianzas con la aportación de las pruebas, en los plazos establecidos en la
legislación nacional y comunitaria en vigor, para los diversos productos agríco-
las, dará lugar al oportuno Acuerdo Declarativo de Incumplimiento.

Con el fin de agilizar la resolución de los expedientes de devolución de
las fianzas constituidas a disposición de la Secretaría General de Comercio
Exterior, es recomendable se adjunte a las solicitudes la fotocopia del co-
rrespondiente «Resguardo de depósito o Garantía en Efectivo», o «Res-
guardo de Garantía Otorgada mediante Aval o Seguro de Caución».

SERVICIO DE FIANZAS
Acuerdo declarativo de incumplimiento
(Fianza constituida en las operaciones

de Importación y Exportación)
Ingreso de las liquidaciones

Las cantidades a ingresar en el Tesoro Público-Recursos Eventuales,
como consecuencia de los expedientes de Acuerdo Declarativo de Incum-
plimiento de Resguardos de Garantías Otorgadas por Terceros, pueden
hacerse efectivas por la EMPRESA TITULAR DE LOS CERTIFICADOS.

— En MADRID:
MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
DIREC. GRAL. DEL TESORO Y POLITICA FINANCIERA
Paseo del Prado, 4
28071 MADRID
— En PROVINCIAS:
INTERVENCION DE HACIENDA de la localidad en que resida la Entidad

Delegada que constituyó la Garantía Otorgada por Terceros (Aval o Certi-
ficado de Seguro de Caución).

Realizado el ingreso y expedida la CARTA DE PAGO, esta CARTA DE
PAGO original deberá remitirse a:

MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO
SERVICIO DE FIANZAS
P.° Castellana, 162, Pl. 4.a
28071 MADRID

MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO

Secretaría General de Comercio Exterior

SUB. GRAL. COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS
SERVICIO DE FIANZAS

Paseo de la Castellana, 162, cuarta planta, 28071 Madrid
Teléfonos: (91) 349 38 67 y 349 39 13


