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En este articulo se analiza la situacion actual de las denominaciones
de origen extremenas. Se comienza con una introduccion sobre el papel
que desempenan en la promocion de la calidad agroalimentaria para, pos-
teriormente, dar una vision global de las Denominaciones de Origen Pro-
tegidas (DOP), las Indicaciones Geograficas Protegidas (IGP) y los Vinos
de Calidad Producidos en Regiones Determinadas (VCPRD) radicados en
territorio extremeno. Posteriormente se evalua su situacion actual en com-
paracion al conjunto nacional y su nivel de introduccion en mercados
exteriores, para acabar con una serie de consideraciones personales
sobre la orientacion que debe adoptar las actuaciones futuras de los Con-
sejos Reguladores.

Palabras claves: Denominacion de Origen, Indicacion Geografica Prote-
gida, Calidad agroalimentaria, Extremadura.
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1. Introduccién dad alimentaria tiene una fuerte influencia
tanto a nivel social como sanitario. En este
Durante las ultimas décadas el conoci- nuevo contexto, la marca adquiere una
miento del comportamiento del consumi-  gran relevancia ya que constituye el medio
dor ha pasado a ser un elemento clave en  por el cual las empresas dirigen la promo-
el proceso de venta. Es cada vez mas exi-  ¢cidn y publicidad de sus productos, pero
gente y pide calidad. Este concepto de ca-  ademas genera confianza y seguridad en
lidad es especialmente relevante en el  g| consumidor.
mercado agroalimentario, ya que la cali- La busqueda de la calidad en el merca-
do agroalimentario ha dado lugar a la apa-
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con una region y con el saber hacer de la
misma. Un nombre geografico protegido
por una denominacién de origen actua
como marca paraguasy es utilizada para
poder comercializar diferentes productos,
pero dejando total libertad para que cada
una de las marcas a las que protege, rea-
lice su propia comunicacioén y desarrolle
Sus propias promesas, a la vez que les
proporciona respaldo y valor (Bello y
Gomez, 1996; Jiménez y Gomez, 1997; Ji-
ménez, 2002). Por tanto, algunos produc-
tos agricolas pueden ser diferenciados por
su calidad, pudiendo residir ésta bien en
el proceso de produccion, bien en la ma-
teria prima unica de un lugar de origen.

Los mercados actuales se caracterizan
por un alto grado de saturacion. Es esen-
cial el uso de signos o elementos que re-
fuercen y mejoren el reconocimiento y la
diferenciacion del producto, y que al
mismo tiempo aumenten el numero de
asociaciones positivas vinculadas al mis-
mo (Yague, 1996). Si, como es el caso de
las denominaciones de origen, el aval pro-
cede de una institucion fiable y de presti-
gio como la Administracion Publica, el re-
conocimiento de calidad no admite dudas.
Esta apuesta por la calidad es hoy una de
las oportunidades mas sélidas con las que
cuenta el sector agroalimentario espafol
y europeo para incrementar y fortalecer
Su presencia en los mercados interiores y
exteriores. La Union Europea propuso en
el Reglamento n° 2081 del afio 1992 unos
sistemas de proteccién con el objetivo de
defender los productos agroalimentarios.
Dicho Reglamento ha sido modificado por
otro de reciente aprobacién, que es el n°
510 del afo 2006. Se definen dos formas
principales de proteccion de productos
agroalimentarios:

— Denominacion de Origen Protegida
(DOP), que se refiere al nombre de una re-
gion o zona determinada que sirve para de-
nominar un producto agroalimentario que

se produce o elabora en esa area y que
posee unas caracteristicas que se derivan
del medio geografico del que procede. La
calidad o caracteristicas del producto, por
tanto, se deben fundamental o exclusiva-
mente al medio geografico, con sus facto-
res naturales y humanos. Ademas, produc-
cion, transformacion y elaboracion se reali-
zan en dicha zona geografica.

— Indicacion Geografica Protegida
(IGP), que hace referencia a una region de-
terminada que se emplea para designar a
un producto agroalimentario que posee una
reputacion reconocida que puede atribuir-
se al lugar de origen en el que se ha lleva-
do a cabo, al menos, la produccion y/o la
transformacion y/o la elaboracion.

Entre los productos agroalimentarios,
el vino es uno de los mas importantes, es-
tando sujeto a una regulacion especifica.
La Unién Europea establece en el Regla-
mento n° 1493 del afo 1999, la distincién
entre Vinos Ordinarios o de Mesa y Vinos
de Calidad Producidos en Regiones De-
terminadas (VCPRD). Los vinos espafo-
les producidos y comercializados con
DOP se homologan por su calidad a la ca-
tegoria de vinos VCPRD.

2. Denominaciones de Origen en
Extremadura

Al contrario de lo que ocurre en otras
Comunidades Auténomas, en donde exis-
ten denominaciones de origen de gran tra-
dicion (siendo el mayor exponente la de-
nominacién Jerez-Xérés-Sherry, creada
en 1933), la aparicién de DOP extreme-
nas es bastante reciente (Cuadro 1). Asi,
la principal caracteristica que puede des-
tacarse de las insignias de Extremadura
es su juventud y, por tanto, su escaso re-
corrido en el mercado.

Actualmente existen en Extremadura
10 DOP y 2 IGP, asi como cuatro compar-
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CUADRO1
DOP E IPG EXTREMENAS

Denominacién Producto Creacion (1)

Dehesa de Extremadura............ Jamones 1996
Queso de la Serena........... Quesos 1996
Ribera del Guadiana.. Vinos 1997
Cereza del Jerte......... Cerezas 2000
Gata-Hurdes.......... Aceites 2000
Torta del Casar..........ccuc.... Quesos 2001
Ternera de Extremadura ... Carnes 2001
Monterrubio ..........ccccceenees Aceites 2001
Queso Ibores............. Quesos 2002
Pimentén de la Vera.......... Condimentos 2003
Cordero de Extremadura........... Carnes P.R.
Villuercas-lbores............cccceneee Miel P.R.

(1) Fecha de recepcion de la solicitud de inscripcion en el Registro
Comunitario.

P.R.: Pendiente de Registro.

Fuente: Direccion General de Comercio de la Junta de Extremadura.

tidas con otras Comunidades Auténomas
(Guijuelo, Jamon de Huelva, Cava y Carne
de Avila). Analizando las denominaciones
propias (Cuadro 1), puede observarse que
las tres mas antiguas se crearon en la dé-
cada de los noventa (Queso de la Serena,
Dehesa de Extremadura y Ribera del Gua-
diana), mientras que las nueve restantes
han aparecido en los primeros anos de
este siglo, ocurriendo incluso que dos de

ellas aun no han finalizado el tramite de
inscripcion en el registro comunitario, con-
dicidon establecida por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion para su
consideracion.

Sin embargo, a pesar de su juventud, la
actuacioén de las DOP e IGP en Extrema-
dura puede considerarse agil y notable.
Esta conclusion puede extraerse obser-
vando el porcentaje de produccion agraria
extremena protegida a través de alguna
denominacion, que supuso en 2004 el
2,95 por 100 del total. Este mismo dato, a
nivel nacional, supuso en el mismo ano el
1,4 por 100. Otro aspecto destacable, pro-
bablemente determinado por su aparicion
reciente, es el ritmo de crecimiento que
muestran. La comercializacion de produc-
tos amparados bajo una DOP extremena
se incrementd en 2004 en un 3,38 por 100
respecto al afo anterior, mientras que a
nivel nacional este dato practicamente no
vario en el mismo periodo.

Respecto a los productos amparados,

Ternera de Extremadura
7,33

Torta del Casar
7,68

Ribera del Guadiana
15,38

Queso de la Serena
3,48

Pimentén de la Vera
8,86

0,28

Fuente: Direccion General de Comercio de la Junta de Extremadura.

FIGURA 1
PORCENTAJE DE PRODUCCION SOBRE EL TOTAL DE LAS DOP EXTREMENAS

Aceite Monterrubio
0,38

Miel Villuercas-Ibores

Cordero de Extremadura
2,90

Cereza del Jerte
13,29

Dehesa de Extremadura
38,80

Aceite Gata-Hurdes
0,26
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CUADRO 2
PRINCIPALES DATOS SOBRE LAS DOP E IGP EXTREMENAS

3 Empresas Extension Produccién Produccion Produccion

S e Acogpidas ) Amparada (2) 2002 (3) 2003 (3) 2004 (3)
Dehesa de Extremadura............. 1.645 Toda la regién 13.589 18.941 23.291
Ribera del Guadiana... 3.561 22.508 8.260 9.869 9.234
Cereza del Jerte.......... 3.718 13.243 16.142 13.492 7.976
Pimentén de la Vera ... 667 4.773 4.995 5.318
Torta del Casar ............... 60 n.d. 2.395 3.586 4.612
Ternera de Extremadura. 487 Toda la region 113 2.265 4.398
Queso de la Serena............ 134 n.d. 1.840 1.925 2.086
Cordero de Extremadura ............ 390 Toda la regién 1.982 1.746 1.741
Queso Ibores .......ccceeenenes 102 n.d. 664 855 812
Monterrubio......... 10 10.300 334 8 229
Villuercas-lbores . 284 40.000 137 174 170
Gata-Hurdes .........cceceivieeicnnnne 13 17.000 50 208 157

(1) Comprende tanto explotaciones como empresas elaboradoras. (2) En hectareas. (3) En miles de euros. n.d.: dato no disponible.
Fuente: Direccion General de Comercio de la Junta de Extremadura y MERCASA (2005).

llama la atencidn especialmente el sector
de los productos lacteos, mas especifica-
mente la produccion y comercializacion de
quesos, donde existen actualmente tres
DOP (Queso de la Serena, Torta del Casar
y Queso Ibores); asi como el aceite, con
dos denominaciones (Gata-Hurdes y Mon-
terrubio). El resto de productos protegidos
son: vinos (Ribera del Guadiana), miel (Vi-
lluercas-lbores), pimentén (Pimentén de la
Vera), cerezas (Cereza del Jerte), produc-
tos del cerdo ibérico (Dehesa de Extrema-
dura), carne de ternera (Ternera de Extre-
madura) y carne de cordero (Corderex).

La produccion de alimentos acogidos a
una DOP extremena superd en 2004 los
60 millones de euros (Cuadro 2). Sobre-
sale notablemente el valor que alcanzo la
denominacién Dehesa de Extremadura
(Figura 1), con un valor econémico de algo
mas de 23 millones de euros (un 38,8 por
100 del total). Por detras aparecen Ribera
del Guadiana (9,2 millones) y Cereza del

Jerte (casi 8 millones de euros). Si agru-
pasemos la produccion de las tres deno-
minaciones dedicadas al queso, alcanza-
ria los 7,5 millones de euros y supondria
un 12,5 por 100 del total, por lo que se
puede concluir que los productos protegi-
dos con mayor presencia son, por orden
de importancia, el jamon, el queso, el vino
y la cereza.

3. Analisis comparativo a nivel
nacional

El 9,52 por 100 de las DOP ratificadas
por la Direccién General de Alimentacion
del Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién (MAPA) tienen su ambito de
aplicacion en Extremadura, ya sea de
forma exclusiva o compartida con otras
Comunidades Auténomas (Cuadro 3). Este
dato convierte a Extremadura en la cuarta
region, junto a Castilla-La Mancha, en nu-

CUADRO 3
NUMERO DE DENOMINACIONES DE ORIGEN: COMPARATIVA ESPANA- EXTREMADURA (ANO 2004)

Total productos

Productos agroalimentarios

Vinos 5 p
agroalimentarios 0555 Carnes frescas  Jamones Aceites  Condimentos  Frutas
D.O. Espafolas... 63 126 23 15 5! 20 3 16
D.O. Extremenfias. 2 12 3 2 3 2 1 1
% sobre Espaiiol 3,17 9,52 13,04 13,33 60 10 33,33 6,25
D.O. exclusivas ............... 1 9 3 1 1 2 1 1
% sobre Espaiiolas ....... 1,59 7,14 13,04 6,66 20 10 33,33 6,25

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos del MAPA (2005).
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CUADRO 4
PESO RELATIVO DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN EXTREMENAS EN EL CONJUNTO NACIONAL

2004 2003 2002 2001

Tm (HL.) Porcentaje Tm (HL.) Porcentaje Tm (HL) Porcentaje Tm (HL.) Porcentaje
Total D.O. quesos .................. 16.454 100,00 16.719 100,00 14.365 100,00 13.233 100,00
Q. La Serena . 190 1,15 186 1,11 176 1,28 173 1,31
Q. Ibores......... . 103 0,63 97 0,58 86 0,60 0,00
Torta Casar.......cccoevveecvenrennn. 290 1,76 236 1,41 158 1,10 3 0,02
Total D.O. carne fresca.......... 31.087 100,00 24.238 100,00 21.943 100,00
Ternera de Extremadura.......... 727 2,34 374 1,54 19 0,09
Total D.O. jamones ................ 634.487 100,00 643.110 100,00 543.771 100,00 526.098 100,00
Dehesa de Extremadura........... 119.966 18,91 112.650 17,52 107.053 19,69 76.248 14,49
Total D.O. aceites................... 19.735 100,00 14.739 100,00 17.937 100,00 13.406 100,00
Monterrubio .. 100 0,51 75 0,51 136 0,76
Gata-Hurdes .........cccoovvceeiinenne 40 0,20 70 0,47 10 0,06 1 0,01
Total D.O. condimentos......... 1.872 100,00 1.424 100,00
Pimentén de la vera................. 1.340 71,58 1.301 91,36
Total D.O. frutas...................... 88.036 100,00 84.311 100,00 68.097 100,00 73.891 100,00
Cereza del Jerte........ccceevennene 3.949 4,49 5.892 6,99 8.031 11,79 2.828 3,83
Total D.O. vinos...................... 11.590 100,00 10.854 100,00 10.459 100,00 9.829 100,00
Ribera del Guadiana................ 21,155 0,18 18,164 0,17 21,.463 0,21 16,918 0,17

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del MAPA.

mero de DOP/IGP, tras Andalucia (21), Ca-
taluha (16) y Castilla-La Mancha (16).

En su conjunto, las denominaciones de
origen extremefas se pueden catalogar
como de pequefo tamano en compara-
cion al conjunto de las espafolas (Cua-
dro 4). Sélo Pimentdn de La Vera adquie-
re un tamafno muy superior al resto de de-
nominaciones de su categoria de produc-
to, pues llega a representar casi el 72 por
100 de la produccion comercializada de
condimentos y, en concreto, casi tres
veces mas que Pimentdon de Murcia. La
DOP Cereza del Jerte también puede con-
siderarse de tamafo grande, pues aunque
solo representa el 4,5 por 100 del total de
toneladas de frutas comercializadas en
Espafa con denominacion de origen, co-
mercializa un volumen de cerezas muy su-
perior a la otra denominacién existente:
Montana de Alicante. Por su parte, Dehe-
sa de Extremadura tiene una comerciali-
zacion similar a la media de las cinco de-
nominaciones de jamén existentes a nivel
nacional.

El resto de las denominaciones de ori-
gen extremenas tienen un tamano bastan-

te pequefno en cuanto a volumen de co-
mercializacion. Asi, a pesar de disponer
de tres denominaciones, los quesos extre-
menos certificados soélo representan el 3,5
por 100 del total de quesos con denomi-
nacion comercializados en Espafa. Su vo-
lumen de comercializacién esta muy ale-
jado del Queso Manchego, Queso Tetilla,
Idiazabal o del Queso Mahdn-Menorca.

Las dos denominaciones extremefas de
aceites también tienen un reducido peso en
el conjunto nacional, representando poco
mas del 0,7 por 100, cuando Extremadura,
en su conjunto, tiene el 11,23 por 100 de la
superficie nacional de olivar y produce casi
el 4 por 100 del aceite. Son las denomina-
ciones del sector de menor tamaro y su co-
mercializacion queda muy alejada de las
denominaciones andaluzas (Baena, Mon-
tes de Granada, Priego de Cordoba, Sierra
de Cazorla, Sierra Magina) y de las catala-
nas (Les Garrigues, Ciurana).

Finalmente, la comercializacion de Ter-
nera de Extremadura ha ido ganando im-
portancia desde su reconocimiento por el
MAPA, alcanzando en 2004 el 2,34 por
100 de la carne fresca comercializada en
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Espafia con denominacién de origen, por-
centaje significativo si se tiene en cuenta
que, segun datos del Ministerio, la indus-
tria agroalimentaria extremefa comerciali-
za sélo el 1,8 por 100 de la carne de bovi-
no espanola.

Por lo que se refiere a los vinos, en te-
rritorio extremeno se pueden producir dos
de los 63 VCPRD: Ribera del Guadiana y
Cava. La importancia de esta ultima en la
region es francamente muy limitada, pues
la zona de produccion la integran 160 mu-
nicipios, de los que solo uno se encuentra
en territorio extremefo. Ademas, de un
total de 266 bodegas elaboradoras inscri-
tas a principio de 2006, s6lo dos de ellas
se ubican en Almendralejo (Badajoz).

Por lo que respecta a Ribera del Gua-
diana hay que destacar que es la octava
denominacion del sector en cuanto a su-
perficie (22.508 has.) y en cuanto a nume-
ro de bodegas inscritas (110). Sin embar-
go, como se aprecia en el Cuadro 4, se
trata de una denominacion pequehna en
cuanto a volumen de comercializacion, re-
presentando en la campafa 2003/2004
unicamente el 0,18 por 100 del total de
hectolitros comercializado en Espafna por
los VCPRD. Este dato es aun mas signifi-
cativo si se tiene en cuenta que Extrema-
dura posee el 7,19 por 100 de la superfi-
cie de vifledo y el 8,36 por 100 de la pro-
duccioén de vino nacional. Por lo tanto, po-
demos decir que tiene aun un importante
potencial de crecimiento dentro del sector
vitivinicola extremeno.

4. El mercado exterior de las
Denominaciones de Origen
extremenas

Como se puede apreciar en el Cuadro 5,
el nivel de internacionalizacién de las de-
nominaciones de origen extremenas es
bastante heterogéneo. Basandonos en los

datos recopilados por el MAPA, existe un
grupo de denominaciones de origen con
unas exportaciones anuales regulares:
Queso de lbores, Torta del Casar, Ribera
del Guadiana, Cereza del Jerte y Pimen-
tén de la Vera. De este grupo destacan Ce-
reza del Jerte y Ribera del Guadiana, ca-
racterizadas ambas por tener unas altas
tasas de exportaciones anuales (aproxi-
madamente el 40 y el 60 por 100 de su co-
mercializacion respectivamente). En el
caso de la primera, su acceso a mercados
internacionales es ligeramente superior al
de las denominaciones de frutas, en gene-
ral, y al de Cerezas de la Montafha de Ali-
cante, en particular. Por su parte, Ribera
del Guadiana se caracteriza por tener una
tasa de exportaciones muy superior al con-
junto de los VCPRD espafoles. El comer-
cio exterior de esta denominacién ha pa-
sado de representar el 14 por 100 en la
campana 1999/2000 al 74 por 100 en la
2004/2005. Aun es mas llamativo este vo-
lumen de exportaciones si se compara con
las denominaciones que comercializan un
volumen de vino similar: Cigales, Lanzaro-
te, Méalaga, Méntrida, Ribeira Sacra, Vale-
doras, Vinos de Madrid,... de éstas, sélo
los vinos de Yecla alcanzan la tasa de ex-
portacion de Ribera del Guadiana.

La DOP Pimenton de la Vera tiene una
tasa de exportacion mucho mas pequena
(en torno al 3,5 por 100), pero este hecho
le permite diferenciarse de su DOP de re-
ferencia, Pimentén de Murcia, la cual tiene
un tamano muy inferior y se centra exclusi-
vamente en el mercado nacional. Por lo
que respecta a las denominaciones de ori-
gen extremenas de queso, comercializan
en el exterior el 6,12 por 100 de las 669,76
Tm. de quesos y requesén exportados por
la industria extremena en 2004. Destaca
por su nivel de internacionalizacion Que-
sos de Ibores. Desde su registro en 2002 y
segun los datos del MAPA, exporta entre
el 15y el 25 por 100 de su comercializa-
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CUADRO 5
COMERCIO EXTERIOR DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN EXTREMENAS (EN TM. O HL.)

2004

2003

2002 2001

Nacional % total Exterior % total Nacional % total Exterior % total Nacional % total Exterior % total Nacional % total Exterior % total

Total D.O. quesos.  12.936 7862 3.518 21,38 13.349 79,84 3.371 20,16 11.645 81,07 2720 1893 10.807 81,67 2425 1833
Q. La Serena......... 190 100,00 0 0,00 186 100,00 0 0,00 159 90,34 17 9,66 159 91,91 14 8,09
88 8544 15 14,56 79 8144 18 18,56 64 7442 22 2558
264 91,03 26 897 212 89,83 24 10,17 155 98,10 3 1,9 3 100,00 0 0,00
30.932 99,50 155 0,50 24.104 99,45 134 0,55 21.833 99,50 110 0,50
Ternera de
Extremadura....... 727 100,00 0 0,00 374 100,00 0 0,00 19 100,00 0 000
Total D.O.
jamones ............. 628.115 99,00 6.372 1,00 641.010 99,67 2.100 0,33 543.771 100,00 0 0,00 523.034 9942 3.064 058
Dehesa de
Extremadura........ 119.996 100,03 0 000 110.550 98,14 2.100 1,86 107.053 100,00 0 0,00 76.248 100,00 0 0,00
Total D.O. aceites. ~ 16.841 8534 2.895 14,67 12.833 87,07 1.906 1293 12.195 67,99 5742 32,01 10.640 79,37 2766 20,63
A. Monterrubio........ 100 100,00 0 0,00 75 100,00 0 0,00 136 100,00 0 0,00
A. Gata-Hurdes ...... 40 100,00 0 0,00 70 100,00 0 0,00 10 100,00 0 0,00 1 100,00 0 0,00
Total D.O.
condimentos...... 1.824 97,44 48 256 1.379 96,84 44 3,09
Pimentdn de la vera 1.292 96,42 48 3,581.257 96,62 44 3,38
Total D.O. frutas....  56.038 63,65 31.999 36,35 57.378 68,06 26.933 31,94 44326 6509 23.771 3491 42958 58,14 30.933 41,86
Cereza del Jerte...... 2369 59,99 1580 40,01 4369 74,15 1523 2585 4.819 60,00 3212 40,00 1432 50,64 1.396 49,36
Total D.O. vinos.... 7.208 62,19 4382 37,81 6.589 60,71 4265 3929 6495 62,10 3.963 3790 6.137 62,43 3.693 37,57
Ribera del
Guadiana............. 7,26 3433 1389 6567 871 4794 9 5206 820 3819 13 61,81 8,93 52,77 8 47,23

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos del MAPA.

cion anual. Por su parte, Torta del Casar
exporta en torno al 10 por 100 de su co-
mercializacion total. Se trata de un porcen-
taje que todavia es muy bajo en compara-
cion a la tasa del 21 por 100 del conjunto
de las denominaciones de origen del sec-
tor, pero hay que destacar el creciente
prestigio que este producto esta adquirien-
do como producto gourmet en algunos pai-
ses y la reciente apuesta de su Consejo
Regulador por el mercado aleman.

El resto de DOP/IGP extremefas se ca-
racterizan por no exportar o no hacerlo de
forma regular. Dentro de este grupo hay
que distinguir entre Dehesa de Extremadu-
ra y Ternera de Extremadura, por un lado, y
las dos denominaciones de aceite, por el
otro. Las dos primeras tienen un comporta-
miento similar al resto de DOP/IGP de su
categoria de producto, pues la exportacion
espanola de jamones y carne fresca certifi-
cados es practicamente nula. En ambas ca-
tegorias de producto sélo destaca por su

comercio exterior la IGP Ternera Gallega.

El caso de Aceite de Monterrubio y
Gata-Hurdes es diferente, pues en 2004
se comercializé en el exterior casi el 15
por 100 del aceite espanol certificado,
destacando la expansion internacional de
DOP de gran tamafo como Baena, Mon-
tes de Toledo, Priego de Cérdoba o Sierra
de Cazorla. Ademas, se ubican en un sec-
tor con amplia tradicion exportadora. De
hecho, en 2004 la industria extremena
vendié 4.835 Tm. de aceite de oliva en
mercados extranjeros. La no internaciona-
lizacion de estos aceites extremenos
viene justificada por su escasa produc-
cion, la cual encuentra facil acomodo en
el mercado regional.

5. Algunas reflexiones finales

El origen de los productos puede pro-
vocar un efecto fundamental en el proce-
so de decision de compra del consumidor.
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La presencia de un aval de calidad como
la denominacion de origen hace que el
consumidor vea nuevos beneficios en el
producto, mejorando la imagen que tiene
sobre el mismo. En esta situacion el con-
sumidor puede desarrollar una mayor in-
tencion de compra de compra (Steen-
kamp, 1997). El lugar de procedencia del
producto es considerado un atributo exter-
no a las caracteristicas fisicas del produc-
to y se supone que el consumidor lo utili-
za para inferir asociaciones relativas a la
calidad, sobre todo cuando la marca le re-
sulte desconocida o cuando no puede eva-
luarlo si previamente no lo ha consumido
(Baker y Michie, 1995). A través de su pro-
pia experiencia personal, de la de otras
personas de su entorno o de los tépicos
que existan sobre esa zona, el consumi-
dor desarrolla una serie de asociaciones
relacionadas con el origen del producto
que posteriormente formara la imagen de
marca que del producto en cuestion tiene
(Roth y Romeo, 1992). Las asociaciones
que pueden generarse en los consumido-
res a partir de la informacion sobre el lugar
de origen son muy variadas. Estas asocia-
ciones pueden ser las caracteristicas in-
trinsecas del producto (color, sabor, etcé-
tera); tradicion, herencia, o saber hacer en
la elaboracion de los productos; atributos
propios de la zona geografica de que se
trate y que influyan sobre el producto
(suelo, clima, etcétera) y finalmente, la ca-
lidad objetiva de los productos que ampa-
ra la denominacion de origen, apoyada por
el control que ejerce el Consejo Regula-
dor durante todo el proceso para que se
cumplan unos minimos de calidad (Jimé-
nezy Gémez, 1997).

El problema en el desarrollo de la politi-
ca de imagen de las denominaciones de
origen es que estas asociaciones sean co-
herentes entre si. Asi, la presencia de una
debe reforzar o complementar el valor
aportado por otra. Ademas, para que la

imagen de las denominaciones de origen
sea unica, fuerte y diferencial, los produc-
tos elaborados deben ser homogéneos y
el control ejercido por el Consejo Regula-
dor y por las empresas abarcar tanto las
exigencias en la composicion del produc-
to y los niveles de calidad como en las po-
liticas comerciales. De no ser asi, pueden
darse contradicciones e incluso influir de
forma negativa en el desarrollo de la ima-
gen.

En este sentido, las denominaciones de
origen deben orientarse claramente al
mercado. Deben constituir una marca de
valor que, de una manera fuerte, contribu-
ya a la eleccion por parte de los consumi-
dores. Este trabajo debe llevarse a cabo
por parte de todos los empresarios impli-
cados, pero de manera particular los Con-
sejos Reguladores tienen no sdlo la obli-
gacion de realizar los controles necesa-
rios sobre la materia prima y la produc-
cion, sino de promover actividades de
investigacion de mercados y promocién
de la marca.

Otro aspecto importante a tener en
cuenta es la imagen exterior favorable que
disfrutan los productos agroalimentarios
espafoles. Por ello, es importante conside-
rar la expansion internacional como una
gran posibilidad de crecimiento para las de-
nominaciones de origen extremenas, fren-
te al crecimiento nacional. De este modo,
las DOP pueden evitar las duras condicio-
nes que establecen los grandes distribui-
dores en nuestro pais, asi como las dificul-
tades que surgen de competir con otras de-
nominaciones mucho mas asentadas en la
mente del consumidor espafol.

En resumen, las denominaciones de
origen pueden ser esenciales en el desa-
rrollo del sector agroalimentario espafol,
y en particular, extremefo, siendo nece-
sario que se tomen las medidas adecua-
das por parte de todos los agentes impli-
cados para impulsar dicho desarrollo.
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LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN EN EXTREMADURA: UNA APUESTA POR LA CALIDAD

Cabe destacar el apoyo que la Junta de
Extremadura, a través de la Direccion Ge-
neral de Comercio, otorga a las DOP/IGP
extremenas, con un claro objetivo encami-
nado a mejorar su capacidad productiva,
eficiencia y actuacién en mercados tanto
nacionales como internacionales. Para
ello, se articulan una serie de acciones de
las que pueden destacarse las siguientes:

— Ayudas directas a las empresas y
Consejos Reguladores. Para el afio 2006
se han presupuestado para esta partida
un total de 2.370.000 euros.

— Ayudas puntuales para apoyar cam-
panas de promocion de las DOP.

— Creacion de un plan de ayuda a las
Denominaciones de Origen, dirigido a fi-
nanciar la incorporacion de técnicos que
desarrollen actividades comerciales en los
Consejos Reguladores.

— Ayudas para la asistencia a ferias
nacionales e internacionales de alimenta-
cion.Ya sea de forma individual o bien bajo
un stand comun patrocinado por la Junta
de Extremadura.

— Elaboracion y distribucion de mate-
riales divulgativos para la promocion de
los productos protegidos por las DOP,
como catalogos, carteles, manuales, etc.

— Organizacién de cursos y semina-
rios orientados a la formacién y profesio-
nalizacion de productores y miembros de
Consejos Reguladores.

— Ayudas para el disefio y manteni-
miento de las paginas Web de los Conse-
jos Reguladores. También es destacable
la creacion de un portal de Internet de
apoyo al comercio e informacién sobre el
sector.

— Por ultimo, desde una perspectiva
mas técnica, la Administracion Autondmi-
ca también lleva a cabo una funcion de tu-
tela y control en los Consejos Regulado-
res, manteniendo en su estructura dele-
gados o vocales que participan en la ges-
tion de los mismos.

Bibliografia

1. BAKER, M.J. y MICHIE, J. (1995): «Pro-
duct country image: perceptions of Asina
Cars» Marketing Today and for the 215
Century, Proceedings of 241" EMAC Con-
ference, vol. 1, pp. 67-80.

2. BELLO, L. y GOMEZ, J. (1996): «Las de-
nominaciones de origen y otras sefales
de calidad en las estrategias de diferen-
ciacion». Cuadernos Aragoneses de Eco-
nomia, n° 6 (2), pp. 365-387.

3. ICEX. Estadisticas de Comercio Exterior:
http://estacom.icex.es. Instituto de Comer-
cio Exterior.

4. JIMENEZ, A.l. (2002): «;Qué asocia el
consumidor a la denominacion de origen?
La imagen como factor clave en la com-
petitividad de las empresas agroalimenta-
rias». Revista de Desarrollo Rural y Coo-
perativismo Agrario, 6, pp. 147-163.

5. JIMENEZ, A.l. y GOMEZ, M.A. (1997):
«La denominacion de origen como mar-
ca. La procedencia del producto como ele-
mento de identidad». Investigacion y Mar-
keting, n° 55, pp. 57-66.

6. MAPA (2002). Datos de las denominacio-
nes de Origen Protegidas (DOP) e Indica-
ciones Geograficas Protegidas (IGP) de
productos agroalimentarios, afo 2001.
Subdireccion General de Denominacio-
nes de Calidad y Relaciones Interprofe-
sionales y Contractuales del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion.

7. MAPA (2002). Datos de las denominacio-
nes de vinos: campafia 2000/2001. Sub-
direccion General de Denominaciones de
Calidad y Relaciones Interprofesionales y
Contractuales del Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion.

8. MAPA (2003). Datos de las denominacio-
nes de Origen Protegidas (DOP) e Indica-
ciones Geograficas Protegidas (IGP) de
productos agroalimentarios, afno 2002.
Subdireccion General de Sistemas de Ca-
lidad Diferenciada del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion.

9. MAPA (2003). Datos de las denominacio-
nes de vinos: campafna 2001/2002. Sub-
direccidon General de Sistemas de Calidad

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2889
DEL 25 DE SEPTIEMBRE AL 8 DE OCTUBRE DE 2006

EXTREMADURA

63



EXTREMADURA

64

- #lCEe

MARIA DEL MAR GARCIA GALAN, ANTONIO CHAMORRO MERA Y ViCTOR VALERO AMARO

10.

11.

12.

13.

Diferenciada del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion.

MAPA (2004). Datos de las denominacio-
nes de vinos: campafia 2002/2003. Sub-
direccién General de Calidad y Promocion
Agroalimentaria del Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion.

MAPA (2004). Hechos y cifras de la agri-
cultura, la pesca y la alimentacion en Es-
pafa. Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion.

MAPA (2005). Datos de las denominacio-
nes de Origen Protegidas (DOP) e Indica-
ciones Geograficas Protegidas (IGP) de
productos agroalimentarios, afios 2003 y
2004. Subdireccion General de Calidad y
Promocién Agroalimentaria del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion.
MAPA (2005). Datos de los Vinos de Cali-
dad Producidos en Regiones Determina-
das (VCPRD), campafa 2003/2004. Sub-

14.

15.

16.

17.

direccién General de Calidad y Promocion
Agroalimentaria del Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion.

MERCASA (2005). Anuario «La Alimenta-
cién en Espana 2004». www.mercasa.es
ROTH, M.S. y ROMEO, J.B. (1992): «Mat-
ching products category and country image
perceptions: a framework for managing
country of origin effects». Journal of Inter-
national Business Studies, vol. 23, n° 3, pp.
477-498.

STEENKAMP, J.B. (1997): «Dinamics in
consumer behavior with respect to agricul-
tural and food products». En Agricultural
Marketing and Consumer Behaviour in
Change World. Dordrech, pp. 143-188.
YAGUE, M.J. (1996): «Otras formas de
competir. Diferenciacién de productos y
comercializacion». Revista Situacion. (Se-
rie de Estudios Regionales), Fundacion
BBV, n° 1, pp. 201-215.

BOLETIN ECONOMICO DE ICE N° 2889
DEL 25 DE SEPTIEMBRE AL 8 DE OCTUBRE DE 2006



