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La internacionalización de la economía española se ha constituido, sin duda, en una
de las marcas distintivas del proceso de modernización económica de nuestro país en
el último cuarto de siglo. Un proceso que comienza a tomar cuerpo con nuestra adhe-
sión a la Comunidad Económica Europea, actual Unión Europea, y que se acelera en
los últimos años de la década de los noventa al calor de la globalización y la creciente
interdependencia estructural de las economías. España se ha convertido en ese perío-
do de tiempo en el exponente de un país plenamente inmerso en las corrientes interna-
cionales de bienes, servicios y capitales. Esto ha sido posible gracias a un importante
esfuerzo de apertura al exterior que nos ha llevado a situarnos entre las primeras eco-
nomías en el ranking mundial de exportadores de mercancías y servicios comerciales,
así como en el de Inversión Directa Emitida. 

Es sabido que nuestra pertenencia a la Unión Europea, de la que acabamos de cele-
brar el vigésimo aniversario, ha condicionado el patrón comercial español a nivel geo-
gráfico, por ser el mercado natural para la empresa española. Baste recordar que esta
proximidad geográfica explica que, en estos momentos, cerca de tres cuartas partes de
las exportaciones españolas se concentren en los países europeos. Desde la vertiente
de la inversión, la eclosión de la economía española es más reciente. No es hasta los
últimos años de la década de los noventa cuando, en un contexto de rápida internacio-
nalización financiera, se produce una mayor proyección exterior de determinados sec-
tores de nuestra economía. En ese contexto, los históricos lazos culturales que tradicio-
nalmente nos han unido con América Latina, sumados a los procesos de privatización
que se sucedieron en muchos países del subcontinente, explican que las empresas
españolas eligieran preferentemente estos mercados para acometer sus inversiones
exteriores, pasando a ocupar posiciones de liderazgo en muchos de ellos.

El sector exterior español se encuentra ahora en una etapa en la que, a partir de los
importantes logros alcanzados, debe aprovechar las innegables oportunidades que
ofrece un escenario como el actual, sometido a continuos y profundos cambios. Para
ello, es fundamental, entre otras tareas, llevar a cabo una cuidada selección de los mer-
cados en los que centrar la actividad de internacionalización, pero sin descuidar las
posiciones ya alcanzadas en nuestros mercados tradicionales. En este sentido, no
puede ignorarse el cambio que en los últimos años se viene produciendo en el centro
de gravedad en el mundo, con la irrupción en el escenario internacional de países como
Brasil, Rusia, India o China. Unos países extraordinariamente atractivos, pero que
entrañan no pocas dificultades de distinta índole como la lejanía física, el contraste de
culturas o el desconocimiento lingüístico. Es por ello por lo que desde la administración
comercial española se está haciendo un importante esfuerzo para articular un conjunto
de medidas con los que reforzar los intercambios comerciales y potenciar y consolidar
las inversiones mutuas en esos países, estratégicos para la economía española. 
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En este esquema de actuación es en el que entran a jugar un papel fundamental los
Planes Integrales de Desarrollo de Mercados (PIDM). El estudio preliminar de identifi-
cación de mercados permitió la selección inicial de nueve países prioritarios —Brasil,
Marruecos, India, Japón, Argelia, Rusia,  México, EEUU y China—, para los que se pro-
cedió a elaborar, y dotar presupuestariamente, las medidas específicas de actuación
para potenciar la presencia de las empresas españolas en cada uno de ellos. Cada uno
de estos Planes recoge un amplio abanico de actuaciones de carácter institucional, de
promoción comercial, de apoyo financiero, de información y formación, de fomento de
la inversión y de promoción del turismo, coordinando e integrando los instrumentos de
promoción de todas las instituciones, tanto públicas como privadas (1).

Los PIDM para los nueve países prioritarios inicialmente seleccionados se encuen-
tran en estos momentos en su totalidad en ejecución. El balance que cabe hacer de su
funcionamiento es altamente satisfactorio. La mejora en los resultados comerciales ha
comenzado a hacerse notar en los nueve primeros meses del ejercicio 2006, período
en el que el incremento interanual de las exportaciones dirigidas a esos mercados ha
sido de un 17,1 por 100, superando en un 6 por 100 al comportamiento del conjunto de
la exportación española. Un balance que justifica que se haya decidido incluir a Turquía
y Corea del Sur en estos Planes Integrales.

La importancia estratégica de los Planes Integrales de Desarrollo de Mercados den-
tro del esquema de actuación de la administración comercial española justifica amplia-
mente que este Boletín de Información Comercial Española se haga eco de su trayec-
toria. Por ello, y de manera individualizada, se van a dedicar una serie de números de
carácter monográfico para analizar pormenorizadamente los aspectos económicos y
comerciales de los países seleccionados como prioritarios, con el objeto de contribuir a
un mayor y mejor conocimiento de cada uno de ellos. La presente edición es, por tanto,
la primera de esta serie de estudios y se dedica a Brasil, país para el que se puso en
marcha, en febrero de 2005, el primer Plan Integral. 

La importancia económica y social de Brasil está sobradamente justificada. No en
vano, es el primer país de América Latina tanto en  extensión, con un 48 por 100 de la
superficie del continente americano, como en población, con cerca del 35 por 100 de
los habitantes de la región, y en contribución al PIB de América Latina, con un tercio del
total en 2005. Por otra parte, la ortodoxia mostrada por el equipo de gobierno del
Presidente Lula ha permitido conducir cabalmente la economía brasileña, compatibili-
zando la reducción de la inflación, el saneamiento de las cuentas públicas y la mejora
de la posición exterior, con importantes medidas de carácter redistributivo. 

Pese a que el papel de España como inversor en Brasil es ya muy relevante, ocu-
pando el segundo puesto por Inversión Directa realizada, las oportunidades que aún
ofrece el país siguen siendo muy numerosas. Muchas de ellas están derivadas del pro-
ceso en curso de modernización y ampliación de las estructuras básicas. La creciente
apertura del mercado brasileño y su gran dimensión, amplificado por su pertenencia a
MERCOSUR, ofrecen también un gran potencial para el mayor desarrollo de las rela-
ciones comerciales bilaterales.

(1) Para más información sobre la metodología utilizada para la elaboración de los PIDM consultar BICE número 2836
(21 de Febrero al 6 de Marzo de 2005).
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La presente edición del Boletín Económico de Información Comercial Española inclu-
ye interesantes colaboraciones que ayudarán, sin duda, a que el lector mejore su cono-
cimiento de Brasil. Para ello, y tras un primer análisis de su evolución macroeconómica
de los últimos años y del contenido de las medidas puestas en marcha en su Plan
Específico de Desarrollo de Mercado, se analiza detenidamente la situación de las rela-
ciones comerciales bilaterales y de inversión, detallando los sectores que ofrecen unas
mejores perspectivas y mayores oportunidades para las empresas españolas. En este
sentido, la positiva imagen de España en Brasil, muy ligada a la posición de liderazgo
de las empresas españolas en sectores estratégicos como el financiero, las telecomu-
nicaciones o la construcción, entre otros, ha contribuido en gran medida al fomento de
nuestras relaciones bilaterales. Es, por ejemplo, el caso de Viscofan, una de las entida-
des que eligió Brasil como uno de los principales países para su expansión internacio-
nal y que cierra el número aportando su experiencia particular en este mercado.

No cabe duda que este número, así como los que serán próximamente publicados
sobre el resto de los PIDM, contribuirán a aumentar el conocimiento económico y
comercial de estos países. No me queda por tanto más que animar a las empresas
españolas, tanto a las grandes multinacionales como a las PYMEs, a que aprovechen
las lecciones que estos trabajos ofrecen para que sigan apostando por su expansión
exterior en estos países. Este es, sin duda, el objetivo último que ha impulsado la ela-
boración de esta serie de monografías, toda vez que son las empresas las que, con sus
decisiones de inversión, habrán de permitir dotar a nuestras relaciones comerciales del
carácter integral y estratégico al que todos aspiramos. En esa tarea, y desde estas pági-
nas, reitero la plena y total colaboración de la administración española.






