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El Instituto de Promocion Exterior
de Castilla-La Mancha

Francisco Javier Vega Morillas*

En este articulo se detallan las lineas fundamentales de actuacion en
materia de internacionalizacion de productos, asi como de captacion de in-
versiones exteriores, del Instituto de Promocion Exterior (IPEX), organo
encargado de dar apoyo al tejido empresarial de Castilla-La Mancha, con
el objetivo de facilitar a las empresas la adaptacion y el cambio ante una

economia cada vez mas globalizada.
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El Instituto de Promocién Exterior
(IPEX) es el érgano creado por el gobier-
no regional para dar el apoyo necesario al
tejido empresarial de Castilla-La Mancha
con el objetivo de facilitar a las empresas
la adaptacién y el cambio ante una econo-
mia cada vez mas globalizada. La rapida
evolucion de la competencia internacional
hace imprescindible la adaptacién de los
instrumentos a la nueva situacion.

El IPEX, para tal fin, crea y desarrolla el
Plan de Internacionalizaciéon de Castilla-La
Mancha 2006-2010 en un marco de con-
senso, coordinacion y complementariedad
quedando integrado en el Pacto por el
Desarrollo y la Competitividad.

Se ha puesto en marcha una serie de
programas con el fin de, por una parte,
mejorar la capacidad exportadora y bus-
car e identificar las empresas exportado-
ras, y por otra parte, la de fijar al territorio
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el capital humano asi como mejorar la for-
macion en materia de comercio exterior
desarrollando una bolsa de especialistas
en comercio exterior, un programa de
gestores de exportacion a tiempo parcial,
acciones de cooperacién interempresarial
y un programa de espafiol como recurso
economico.

Para formar mas jovenes en comercio
internacional disponemos de una red de
12 becarios de forma coordinada con el
Méster en Comercio Internacional de la
Universidad de Castilla-La Mancha son
formados en el exterior en las oficinas co-
merciales, asi como de un programa de
becas en empresas de la region dentro
del departamento de comercio exterior.

Uno de los pilares que consideramos
fundamentales es el apoyo a la promocién
de los productos y servicios empresaria-
les. Fruto de ello y de manera coordinada
con el resto de agentes tanto regionales
como nacionales con competencias en
comercio exterior se ha desarrollado un
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plan de promocidn exterior enfocado a los
sectores industrial y agroalimentario.

Tan importante como la promocién es
disponer de una informacion muy concreta
y especializada de los mercados y secto-
res prioritarios a disposicion de los empre-
sarios. Es por ello que se han desarrollado
varios boletines sectoriales y de mercados
exteriores como es el caso del Obser-
vatorio de Mercado: China.

En esta linea, se ha puesto en marcha
un plan formativo basado en cursos de
formacién presenciales y online que pre-
tenden llegar al mayor numero de empre-
sas posibles y profesionales de comercio
exterior.

En definitiva, se pretende mejorar la
competitividad y promocién empresarial in-
ternacional sobre la base de la coopera-
cién desarrollando acuerdos y convenios
de colaboracién con la Consejeria de Agri-
cultura, Camaras de Comercio y Consejo
Regional, Confederacion de Empresarios,
Unién de Cooperativas, Instituto Espanol
de Comercio Exterior, Universidad y Dipu-
tacion Provincial en el marco de Fenavin y
Espana Original.

A modo de resumen se detallan las li-
neas fundamentales de actuacién del
Instituto en materia de internacionaliza-
cion de productos, asi como captacion de
inversiones exteriores (Recuadro 1).

Acciones Estratégicas

® Plan Estratégico de Internacionalizacion.

® Pacto de Competitividad-Dinamica
Empresarial-Internacionalizacion.

® Plan de Internacionalizacion.

® Plan Estratégico Promocion Inversiones.

Nuevos programas

® Programa de Gestores de Exportacion
Compartida.

® Acciones de Cooperacion Interempresarial:
industrial y agroalimentario.

® Espafiol como Recurso Econémico.

Web IPEX

Guia de Ayudas.

Buscador de Estudios de Mercado.
Bolsa de Jévenes Profesionales.
Guias sectoriales y guias pais.

Acciones de promocion

® Sector Industrial
® Sector Agroalimentario

Recuadro 1

Actuaciones del Instituto de Promocién Exterior

® Espafol como Recurso Econémico.

® Turismo: Japon, UK e lItalia (entre otros)

® Inversiones: Francia, USA, Japoén, UK,
Dinamarca, ltalia y Feria CIFIT China
(entre otros)

® Viajes Institucionales: Aichi, China y otros.

Acciones de formacion

® Convenio formacion ICEX-Camaras de
Comercio-CECAM.

o Master de Comercio Exterior de Castilla-La
Mancha — Universidad: Involucracién a
todos los niveles.

® Nuevo Curso de Gerencia online de
Pymes (en EOI)

® Curso de Gerencia de Pymes (Toledo,
Albacete, Cuenca)

Red exterior

® Ano 2006: 7 Becarios en Mercados
Prioritarios.

® Ano 2007:12 Becarios en Mercados

® Prioritarios.

e Oficinas propias de Castilla-La Mancha
en Shanghai y Hong Kong
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