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CHINA COMO MERCADO DE CONSUMO Y SERVICIOS

PARA EMPRESAS ESPANOLAS

La economia china estad experimentando cambios fundamentales en los ultimos
anos. El modelo econémico estd mutando desde «crecimiento a toda costa» vy
«manufactura a low cost» hacia la busqueda de calidad, valor afiadido y sostenibili-
dad. Estos cambios generan oportunidades sin precedentes en algunos sectores,
gue seran analizadas en este articulo. La crisis financiera mundial solo ralentizara el
proceso, pero no cambiara la direccidn de esta tendencia.
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1. Introduccion

Después de mas de 20 afios de alto crecimiento
econdmico, China, a finales de 2008, es ya la ter-
cera economia mundial con el PIB s6lo por detras
de EEUU y Japoén. No son pocos los economistas
que predicen que alcanzara el puesto numero uno
en 2020.

Durante los ultimos tres afios, desde el 2007, se
estan produciendo cambios fundamentales en la
estructura econdmica en China:

— Con el crecimiento rapido de la clase media,
el consumo privado esta emergiendo como el ter-
cer motor fundamental para el crecimiento de la
economia china, junto con las inversiones y las ex-
portaciones.

— El objetivo del Gobierno central de crear una
«sociedad armoniosa» denota el inicio de los
esfuerzos por crear una sociedad del bienestar.

— EI objetivo del Gobierno central de «desa-
rrollo cientifico» marca el inicio de una era de
busqueda de valor afiadido, calidad de crecimiento
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y sostenibilidad, en vez de perseguir solo el creci-
miento a toda costa.

Estos nuevos fenomenos indican el inicio de un
periodo de transicion del modelo econdémico, y el
comienzo de una nueva etapa de crecimiento.

La tendencia mas importante es el auge de la
clase media. InterChina estima que China tendra
unos 600 millones de clase media en al afio 2020,
comparado con so6lo 70-80 milliones en 2005. El
crecimiento del consumo privado en China no sélo
implica mas oportunidades para los productos de
consumo, sino que también significa mayor deman-
da de productos y servicios de calidad, mayor aten-
cion de los suministradores de productos a la deman-
da de los individuos chinos, lo cual al final provoca-
ra un cambio de cultura.

El esfuerzo por establecer una «sociedad armo-
niosa» implica, por una parte, mejores proteccio-
nes sociales, lo cual generara un mayor ingreso
disponible para el consumo privado, y por otra,
mayores inversiones en infraestructuras sociales,
que generaran nuevas oportunidades de negocio en
los sectores relacionados.

Con el concepto de «desarrollo cientifico», >



Jan Borgonjon

GRAFICO 1
COMPONENTES DEL PIB CHINO
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China dejara de ser inicamente un centro de pro-
duccion de bajo coste para pasar a proporcionar
mas valor afiadido. Este concepto tiene implica-
ciones mas complejas: por un lado habra mas
oportunidades de mercado para los jugadores de
mas alto nivel, y por otro incrementara considera-
blemente la competividad de las empresas chinas.
Por afiadidura, el Gobierno chino se volvera mas
selectivo con las inversiones extranjeras: las inver-
siones que no aporten valor afiadido no seran tan
bienvenidas como antes. Si se alcanzan estas dos
metas, la estructura econéomica china cambiara de
forma radical. En esta direccion, el Gobierno cen-
tral chino ha tomado unas medidas iniciales en el
transcurso del 2007 y 2008, tales como la reforma
del Impuesto de Sociedades, la nueva Ley del
Contratacion Laboral, un control mas estricto de la
utilizacion de la tierra, la reforma del sistema sani-
tario y de la seguridad social etcétera.

La crisis financiera mundial ha supuesto un
duro golpe para China, y desde la segunda mitad
del 2008 la economia china ha entrado en un esta-
do de emergencia. Para combatir el impacto de la
crisis, el Gobierno central ha emitido un paquete

de estimulo econémico sin precedentes, que dispo-
ne de un fondo de 600 mil millones de ddlares de
EEUU cubriendo 10 sectores. Paralelamente, ha
empezado la reforma del sector sanitario.

Teniendo en cuenta el nuevo entorno, nuestra
opinién es que la economia china seguira una direc-
cién marcada hacia un mayor mercado doméstico de
consumo privado, una mayor atencion a la protec-
cion social y el desarrollo sostenible, y la busqueda
continua de la mejora de la calidad de la produccion
y de un mayor valor afiadido. La crisis ralentizara el
ritmo, pero no cambiara la direccion.

Este articulo intenta analizar las oportunidades
en el marco de esta nueva direccion de desarrollo,
en particular en el mercado de productos de consu-
mo y de servicios.

2. China como mercado de consumo

Las estadisticas de consumo privado en China
indican un crecimiento continuo durante los ulti-
mos afios, con la facturacion en ventas al por
menor alcanzando un crecimiento de 16,75 por >
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GRAFICO 2
EVOLUCION DE LA FACTURACION DE VENTAS AL POR MENOR
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35,75% en 2007 y del 36,08% en 2008).
Fuente: China Statistical Yearbook 2008.

100 en 2007. En 2008 dicho indice ha pasado a
crecer al 21,61 por 100, a pesar de la crisis finan-
ciera mundial. Sin embargo, el consumo privado
sigue siendo una pequefia parte de la economia
china, representando el 35,75 por 100 del PIB en
2007 y 36,08 por 100 en 2008, en comparacion
con el 70 por 100 de los Estados Unidos.

En 2007 vimos un verdadero auge en el consu-
mo privado, que ha seguido su curso en 2008 a
pesar de la crisis mundial. Como hemos dicho, la
crisis cambia el ritmo pero no la direccion. De
hecho, en 2009 y 2010 no prevemos ningun colap-
S0 sino un crecimiento aunque sea mas lento.

Tenemos muchas razones para creer que el auge
del consumo privado en China estd s6lo empezando
y que seguira una destacada trayectoria, a pesar de la
crisis mundial:

— EI PIB chino seguira su ritmo de crecimiento,
no al 10 por 100 como antes, pero alcanzara al
menos un 7 por 100. Esto significa que la riqueza
general y los ingresos disponibles seguirdn en
aumento. Hu Jintao, Presidente de la Republica Po-
pular de China, anunci6 en el informe del 17° Con-
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greso del Partido en 2007 que se pretende que el PIB
per capita del pais para 2020 alcance cuatro veces el
nivel de 2000. Es decir, 31.400 RMB per capita para
una poblacién de 1.300-1.400 millones.

— El perfil demografico seguira siendo mayori-
tariamente joven durante los proximos 20 afios.

— EI Gobierno chino estd en proceso de refor-
ma del sector sanitario y de la educacion, lo cual
haria disminuir paulatinamente la percepcion de
riesgo e inseguridad de la poblacion, dando lugar a
un mayor impulso para el consumo.

— Las medidas de estimulo econémico impul-
saran la demanda en muchos sectores y compensa-
ran en parte la pérdida de puestos de trabajo cau-
sada por la reduccion de las exportaciones.

— El acelerado ritmo de urbanizacion sigue, lo
cual crearda un mayor numero de ciudades y
aumentara el tamafio de las ciudades existentes. La
clase media se encuentra mayoritariamente en las
ciudades. Entre 2001 y 2008 la poblacion urbana
crecid en 130 milliones de personas y se prevé que
200 millones de personas mas se trasladaran a las
ciudades a partir de ahora hasta el afo 2020. [>
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GRAFICO 3
EVOLUCION DE LA TASA DE URBANIZACION 2001-2008
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Prevemos que el auge del consumo privado en
China beneficia especialmente a la industria ali-
mentaria en general, a la restauracion y a la venta
al por menor, sobre todo en los supermercados, y
los productos de consumo de alta y media gama.

La industria de alimentacion y bebidas en
China (excluyendo los productos primarios, la
venta al por menor y la restauracion) alcanzara el
valor de 584.000 millones de doélares en 2010, el
doble de 2005.

Tal y como se muestra en el Grafico 4 los habi-
tos de consumo han cambiado gradualmente duran-
te los ultimos afios. La mejora en los ingresos ha
aumentado la demanda de articulos mas caros (la
carne) y los servicios de restauracion; los productos
lacteos han visto una subida de la demanda con el
aumento del proceso de urbanizacion; hay una cier-
ta tendencia de convergencia con el estilo occidental
en cuanto a habitos alimenticios.

Concretamente en el subsector bebidas, en el
pasado, en los afios noventa e inicios de este siglo,
todas las grandes multinacionales han hecho gran-
des inversiones en China para ocupar el mercado,
incluyendo segmentos como la cerveza, las salsas,
los condimentos, la pasteleria industrial, el agua mi-
neral, etcétera. Muchos de estos segmentos se en-
cuentran ahora en un mercado en pleno proceso de

GRAFICO 4
CONSUMO ANUAL URBANO PER CAPITA DE ALIMENTACION
POR CATEGORIA
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consolidacion. Sin embargo, todavia hay bastante
potencial en el mercado de los zumos de fruta.
Aunque ha experimentado una notable subida en los
ultimos afios, el consumo per cépita todavia es infe-
rior a los 2 litros por afio (muy por debajo de la cifra
en mercados desarrollados, en los que se calcula
mas de 40 litros por afio). >
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Actualmente, el mercado de alimentacion y
bebidas en China se encuentra altamente fragmen-
tado, mas del 95 por 100 de las 10.000 empresas
del sector son pymes. Las empresas extranjeras
recurren cada vez mas a las fusiones y adquisicio-
nes para tener acceso al mercado, asi como para
aumentar la cuota de mercado.

Desde 2008 hasta ahora, la industria china de ali-
mentacion y bebidas esta experimentando un cam-
bio sin precedentes en su historia, debido a los
escandalos de calidad significativos a lo largo de
2008. El escandalo mas representativo fue el
empleo de la melamina en la leche por parte de al
menos 21 productores locales, y que causoé la muer-
te y hospitalizacion de cientos de bebés. La preocu-
pacion por la calidad de los alimentos va mas alla de
los productos lacteos, extendiéndose hacia todo tipo
de alimentos procesados incluyendo las bebidas.

La enorme desconfianza de los consumidores
chinos hacia los fabricantes locales ha creado opor-
tunidades inusuales para marcas extranjeras, ya
sean productores o cadenas de venta al por menor.
Es de creencia comun que las marcas extranjeras
ofrecen mejores garantias de calidad. Los consumi-
dores chinos estaran dispuestos a pagar un «plus»
por productos mas sanos, saludables y con los per-
tinentes certificados de higiene y seguridad. Por
otro lado, con la ayuda del Gobierno, los grandes
fabricantes y cadenas de distribucion chinos estan
en pleno proceso de reconversion para garantizar la
calidad y fiabilidad de sus productos. En este senti-
do, se generan también oportunidades para la tecno-
logia alimentaria y de control de calidad.

Las cadenas de comida rapida, restaurantes y
supermercados de renombre, ya sean internaciona-
les o nacionales, también gozan de un momento de
bonanza, que ha sido atenuado por la crisis pero
para nada anulado. Este tipo de comercios se extien-
den rapidamente y no parece haber final alguno en
sus horizontes de crecimiento.

Otro sector de consumo que goza de buenas
perspectivas de crecimiento son los productos de
alta gama y de lujo. China supone una gran oportu-
nidad para mercados nicho y marcas de moda, es un
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GRAFICO 5
LA CLASE MEDIA Y MEDIA-BAJA EN CHINA
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mercado lleno de potencial y que merece la pena
examinar detalladamente. El mercado de productos
de lujo se ha beneficiado del auge demografico y
esta manteniendo un indice de crecimiento anual
del 20-30 por 100. En 2007, los consumidores chi-
nos gastaron 8.000 millones de délares en objetos
de lujo durante un afio, suponiendo mas del 18 por
100 de las ventas totales mundiales.

El auge del consumo chino va a la par del cre-
cimiento explosivo de las clases medias. La clase
media y media-baja (con ingresos anuales de entre
4.000 y 12.000 $), que fueron 120 millones de per-
sonas en 2008, crecera hasta aproximadamente
500-600 millones hacia 2020, mientras que la
clase media-alta (con ingresos anuales superiores
a los 12.000 $) se ampliara desde los actuales 10
millones a 70-100 millones en 2020, alcanzando la
dimension de un pais como Alemania.

China es un mercado grande, complejo y dina-
mico, con profundas tradiciones, ramificaciones
culturales diferentes y enormes diferencias geogra-
ficas. Algunos valores culturales chinos fundamen-
tales seguiran influyendo en los consumidores, tales
como la alimentacion natural y fresca, el cuidado de
la salud a través de la alimentacidn, las bebidas
alcohodlicas como instrumento de vida social, la
racionalidad en los gastos, etcétera. Habiendo sali-
do hace poco de una economia de escasez, los con-
sumidores se han vuelto cada vez mas inteligen- >
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tes, sofisticados e independientes en muy poco
tiempo.

Para los productos de gama alta, los consumi-
dores chinos son mayoritariamente jovenes, y
cambian rapidamente. Las marcas de lujo para
ellos son un modo de demostrar su estatus y éxito
personal. Al mismo tiempo, son conscientes de los
precios y tienden a mostrar poca lealtad a una
marca en particular.

Podemos incluir los servicios sanitarios priva-
dos y exclusivos también en este apartado de pro-
ductos de gama alta y de lujo. Las clinicas priva-
das dentales y de salud, centros de dietética y hos-
pitales de cirugia estética, satisfacen las necesida-
des de la clase media de gozar de unos servicios
diferenciados.

3. China como mercado de productos y
servicios de salud

La inversion en el sector salud es una de las
oportunidades mas prometedoras de negocio en
China en los proximos cinco a diez afios. Por el
momento, una de las partidas principales del plan
de estimulo fiscal chino se centra en los servicios
sanitarios.

La reforma en el sector sanitario, hecha publica
en enero de 2009, ha sido ampliamente reclamada
por la poblacion. Actualmente, alrededor del 54
por 100 de los habitantes urbanos y el 79 por 100
de los habitantes rurales no tienen cobertura de
asistencia sanitaria. El gasto publico destinado a la
asistencia sanitaria es solo del 4,5 por 100 del PIB,
cuando el promedio de los paises de OECD es del
8,5 por 100. El Ministerio de Salud estima que el
porcentaje aumentara al 7,5 por 100 en 2010 y al
10 por 100 en 2015 (en Estados Unidos, el porcen-
taje actual sobre el PIB es del 15 por 100).

Los principales aspectos de la reforma sanitaria
son:

— Aumentar la contribucion publica en el siste-
ma de asistencia sanitaria urbano y rural (sistema
cooperativo), contribuyendo con una totalidad de

850.000 millones de yuanes (85.000 millones de
euros) en los proximo tres afios, de los presupuestos
de los Gobiernos central, provincial y municipal.

— Mejorar la cobertura del sistema, llegando al
90 por 100 de la poblacion incluyendo la rural en el
2011, y elevando el porcentaje de contribucion
publica para cada integrante en el sistema.

— Mejorar las condiciones y equipamiento de los
centros médicos de base.

— Iniciar la reforma de los centros médicos pu-
blicos.

Los actores principales encargados de prestar
servicios sanitarios a los ciudadanos chinos son
los 9.757 hospitales publicos, pero éstos se enfren-
tan a serios problemas de falta de capital y de ges-
tion. Los hospitales privados son un 15 por 100 del
total, pero el porcentaje estd aumentando.

«Por ello, el capital internacional y privado seran
la fuerza motriz que promovera la siguiente reforma
sanitaria en Chinay», comentaba el Sr. Jiang Tao,
vice-presidente de Huaxia Healthcare Holdings,
empresa que estd en el mercado de valores de Hong
Kong. La suma total de inversiones publicas y priva-
das por inversores tanto extranjeros como domésti-
cos en nuevas instalaciones sanitarias al afio puede
alcanzar los 60.000 millones de ddlares.

La reforma en el sector sanitario aumentara la
demanda en general, incluyendo los servicios sanita-
rios, los servicios aseguradores, las tecnologias de
diagnéstico y tratamiento, los farmacos, y las tecno-
logias de gestion. El tamaiio total de la demanda es
enorme, debido al bajo nivel actual, el tamafio de la
poblacion y las perspectivas de crecimiento en todos
los segmentos de la demanda gracias a la reforma.
Se estima que China llegara a ser el tercer mercado
farmacéutico mas grande del mundo dentro de los
proximos 10 afios. El enorme potencial del mercado
chino, las ventajas en costes de investigacion y el
alto nivel actual de desarrollo de la medicina en
China seguiran motivando a las empresas extranje-
ras farmacéuticas a establecer o ampliar su capaci-
dad I+D en el pais.

Las tecnologias de diagndstico y tratamiento
encontraran nuevas oportunidades en los equipos >
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que cubren necesidades y funciones bésicas, sobre
todo cuando los Gobiernos provinciales empiecen a
realizar compras colectivas, mientras que las gamas
de alta tecnologia se mantendran en su actual cuota
de mercado.

En cuanto a los farmacos, las nuevas oportuni-
dades se centran en productos de bajo coste, la
mayoria de ellos genéricos.

También existen amplias oportunidades en el
sector de la tecnologia de la informacion especiali-
zada en la gestion de servicios, como son los siste-
mas de gestion hospitalaria, sistemas de registro
electronico (facilitando el intercambio de datos
entre pacientes de diferentes hospitales), red de hos-
pitales a nivel regional, red sanitaria nacional y uni-
ficada integrando administradores, proveedores,
seguros médicos y centros hospitalarios, etcétera.

4. China como mercado de servicios
medioambientales

Otra prioridad del Gobierno chino es el desa-
rrollo de las infraestructuras locales y medioambien-
tales, donde proveedores de tecnologia e inversores
extranjeros encontraran gran oportunidad. Una gran
parte de las ciudades chinas tienen serios problemas
de contaminacion; las nuevas tecnologias para gene-
rar energia limpia y purificar el agua, y las solucio-
nes de ahorro energético son y seran sectores con
amplias oportunidades de mercado.

Tres son las areas de maximo interés y desa-
rrollo: el tratamiento de aguas potables municipa-
les, de aguas residuales y de residuos solidos.

En cuanto al tratamiento de aguas potables
municipales, a finales de 2006, China disponia de
660 ciudades que sumaban una poblacion total de
360 millones de habitantes y cada una de dichas
ciudades ha instalado su propia planta de trata-
miento de aguas potables. Existen alrededor de
2.400 plantas de tratamiento de aguas con una lon-
gitud total de la red de abastecimiento de 238.000
km. La red de abastecimiento de aguas suministra
al 80 por 100 de la poblacion total.
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Se prevé que hacia 2010 la cobertura del trata-
miento de aguas potables urbanas alcance el 98,5
por 100, sumando una capacidad nueva de 45
millones de m*/dia. El indice de fugas de las redes
de suministro urbanas de agua se situara por deba-
jo del 15 por 100. Se van a invertir 700.000 millo-
nes de RMB a lo largo del periodo 2006-2010 para
alcanzar estos objetivos.

Por otro lado, el tratamiento de aguas residuales
municipales también ha ido aumentando. A finales
de 2006, habia 808 plantas de tratamiento de aguas
residuales ubicadas en todo el territorio de China.
La longitud total de conductos de aguas residuales
urbanas era de 261.379 Km. y la capacidad total
diaria de tratamiento de aguas residuales alcanzo
los 97,34 millones de m®. El porcentaje de trata-
miento del total de aguas residuales es de alrededor
de un 56 por 100, alcanzando en algunas grandes
ciudades el 70 por 100. Hay considerables variacio-
nes geograficas. La capacidad de tratamiento diario
y la longitud de los conductos de aguas residuales
en los 4 municipios de primer nivel y en algunas
provincias costeras son mayores que la media
nacional. Por ejemplo, el porcentaje en Beijing es
de un 90 por 100 y en Dalian (Liaoning) es de alre-
dedor de un 76 por 100.

La mejora significativa en el tratamiento de
aguas residuales es resultado directo del incremen-
to en la inversion en dichos servicios. Como se
muestra en el Grafico 6, el crecimiento de la inver-
sion en el tratamiento de aguas residuales es inclu-
so mayor que el crecimiento del PIB.

Aparte de las fuertes inversiones publicas, las
autoridades gubernamentales centrales y locales
también han estado muy abiertas a las inversiones
privadas y extranjeras en los proyectos de trata-
miento de aguas residuales.

La industria de tratamiento de aguas residuales
en China seguira siendo un sector muy prometedor
para los proximos afios. Los factores de mercado
que han propiciado esta situacion son la rapida urba-
nizacion, los altos requerimientos en las instalacio-
nes de tratamiento (modernizacién y reemplazo de
los equipamientos y alcantarillados actuales), una >
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GRAFICO 6
AUMENTO DE LA INVERSION NACIONAL EN EL TRATAMIENTO
DE AGUAS RESIDUALES
(Miles de millones de RMB)
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Fuente: InterChina Analysis, China Statistical Yearbook, 2007.

mayor atencion a la proteccion del medio ambien-
te, etcétera.

La concesion continuara siendo el modelo fun-
damental de inversiéon. La gran mayoria de la
demanda de proyectos vendra de las ciudades de
segundo y tercer nivel, asi como de las regiones
subdesarrolladas del centro y oeste de China.

Hacia 2010, todos los municipios y comarcas
dispondran de instalaciones centralizadas de trata-
miento de aguas residuales y la tasa nacional de
tratamiento de aguas residuales esta previsto que
alcance el 70 por 100. Entre 2006 y 2010, sera
necesaria una inversion total superior a los
330.000 millones de RMB.

Finalmente, el tratamiento de residuos solidos
urbanos fue, durante mucho tiempo, un servicio
gratuito para los usuarios, que ha suministrado y
financiado el Gobierno. A finales de 2005, China
disponia de 479 plantas municipales de tratamien-
to de residuos s6lidos urbanos, con una capacidad
total de 257.000 toneladas diarias, un volumen de
tratamiento centralizado de 80,49 millones de
toneladas y una tasa de tratamiento del 52 por 100.

Desde que se adopté la Ley de Prevencion y
Control de la Contaminacion Medioambiental
Causada por Residuos Solidos (Law on Prevention

and Control of Environmental Pollution Caused by
Solid Waste) en 1996, China ha conseguido un con-
siderable avance en el tratamiento de la contamina-
cién ocasionada por los residuos solidos urbanos. El
Gobierno ha mejorado enormemente el ratio de tra-
tamiento de los residuos solidos urbanos, desde
menos del 2 por 100 en la década de los 80 hasta un
53 por 100 en el 2006 (y casi un 70 por 100 en las
regiones costeras economicamente desarrolladas).

Actualmente, en China s6lo se usan tres méto-
dos para el tratamiento de residuos solidos domés-
ticos: vertedero, compostaje e incineracion. El pri-
mero es, con mucho, el método mas popular y
supone un 81,4 por 100, mientras que la incinera-
cion y compostaje suponen un 14,5 por 100 y 4,1
por 100, respectivamente. El crecimiento del
método de incineracion ha aumentado muy rapido
mientras que el crecimiento del compostaje, ha
sido bastante moderado.

La mayoria de los vertederos se han construido
con fondos gubernamentales, y son operados por la
Administracion de Higiene Ambiental de cada mu-
nicipio (Environmental Sanitary Administration).
Desde 1988, cuando se cre6 la primera planta de
incineracion de desechos en Shenzhen, China ha
construido ya 73 plantas de combustion. Todas las
plantas chinas de incineracion de desechos pertene-
cen a empresas comerciales, desde empresas publi-
cas (SOE), privadas (POE), joint ventures (JV) y
empresas de capital 100 por 100 extranjero (WFOE).
La mayoria de las instalaciones de compostaje en
China son pequefias en escala y usan tecnologias
baratas y tradicionales. La actividad empresarial en
este sector ha sido muy limitada, debido en gran
parte a la baja rentabilidad como resultado de la no
separacion de basuras y la baja eficiencia de las
administraciones de higiene ambiental. De hecho,
muchas plantas de compostaje en China no son ren-
tables y estan al borde de la quicbra.

No obstante, las autoridades gubernamentales
estan aun interesadas en usar los métodos de trata-
miento por compostaje como una forma de reducir
las amenazas medioambientales por el incremento
de la generacion de residuos solidos domésticos. >
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El Gobierno quiere promover nuevos métodos de
compostaje usando las tecnologias mas avanzadas,
y es abierto a las inversiones privadas y extranje-
ras. Las instalaciones de compostaje de nueva cons-
truccion tienen inversores y operadores mucho mas
variados, desde empresas estatales (SOE), empresas
privadas (POE), empresas mixtas (JV) y empresas
de capital 100 por 100 extranjero (WFOE). Se prevé
que habra mas instalaciones
inversiones privadas y extranjeras en el futuro.

A pesar de que se ha realizado un rapido avan-
ce para mejorar la situacion del tratamiento de
residuos solidos, la situacion en China es aun bas-
tante ineficiente principalmente debido a la debili-
dad de la infraestructura, la limitacion de las fuen-
tes de financiacion y problemas historicos.

Sin embargo, para 2010, la tasa de procesado
de los residuos sdlidos urbanos alcanzara el 60 por
100. A lo largo del periodo 2006-2010 sera nece-
saria una inversion total de 30.000 millones de
RMB para los proyectos a realizar en 113 ciudades

de compostaje con
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importantes. Ademas, se van a construir 31 centros
provinciales de tratamiento de residuos peligrosos y
300 centros de tratamiento de residuos médicos,
con una inversion total de 15.000 millones de RMB.

5. Conclusion

China esta atravesando un momento de transi-
cioén del modelo econdmico y social sin preceden-
tes, que acarreara cambios profundos y generard
nuevas oportunidades en una serie de sectores,
incluyendo los productos alimentarios, productos
de consumo de gama alta, productos y servicios
sanitarios, y en el sector de protecion medioambien-
tal. La crisis financiera mundial ralentizara puntual-
mente el proceso, pero no cambiara la direccion. No
cabe duda de que en los proximos 15 afios, el mer-
cado chino sera el mercado de productos y servicios
de consumo de mayor crecimiento y de mas oportu-
nidades en el mundo.








