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SECTOR AGROALIMENTARIO EN INDIA

(Es de verdad un mercado potencial para la exportacion de
1.353 millones de consumidores?

Con una poblacion de 1.353 millones de habitantes, India es el segundo pais mas poblado
del mundo después de China. Supone casi el 18% de la poblacion mundial y se espera que so-
brepase a China en 2027. Estas cifras pueden suponer a priori un gran mercado de potenciales
consumidores pero la realidad es diferente cuando se analiza quién es el consumidor real de
productos importados, agroalimentarios entre ellos, y qué porcentaje de la poblacion represen-
ta. En este articulo se analiza el sector agroalimentario en India y sus cifras de comercio inter-
nacional, la estructura socioecondmica del pais, los habitos de consumo y las oportunidades
que presenta para las empresas espafiolas exportadoras de productos agroalimentarios tenien-
do en cuenta las limitaciones derivadas de las politicas proteccionistas del pais.
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1. Introduccion

En 2019, la economia india ocupaba la
quinta posicién a nivel mundial en PIB (pro-
ducto interior bruto) nominal y la tercera en
cuanto a paridad de poder adquisitivo, des-
pués de EEUU y China. Su PIB per capita es
de 2.139 USD y segun datos del Banco Mun-
dial, entre 300 y 400 millones de habitantes
pertenecen a la clase media. El 4,3% vive por
debajo del umbral de pobreza con menos de
1,9 USD al dia.
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Aunque constituye un mercado de primera
magnitud por nimero, no posee todavia un ni-
vel de riqueza similar al de las clases medias
occidentales y no constituye un mercado ho-
mogéneo ni unico, dado el tamafo y la diversi-
dad de India. Las clases media y alta son los
grupos que tienen capacidad adquisitiva para
comprar productos agroalimentarios importa-
dos, ya que son productos generalmente con
precios medio-altos.

La agricultura en India es un sector estraté-
gico desde el punto de vista politico y social.
Aunque en el ano fiscal 2018-2019 mostré una
desaceleracion significativa, con un crecimien-
to anual de apenas el 2,7% en comparacion
con el 5% del ano anterior, y solo supuso el >
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18,52% del PIB (industria y servicios contribu-
yeron con 27,18 % y 54,3 % respectivamente),
es el sector mas importante, ya que es el me-
dio de vida de mas del 59% de los hogares ru-
rales y emplea al 44,14% de la poblacion acti-
va. La mayor parte de la produccion se obtiene
de la agricultura de subsistencia, menos de un
tercio de toda la tierra de cultivo es de regadio
y, de acuerdo con estimaciones disponibles, el
40% de la produccion se pierde por falta de un
sistema adecuado de comercializacién. Otro
problema grave es la escasez de agua, de la
que la agricultura es el principal usuario.

India se sitia como uno de los principales
productores mundiales de muchas partidas
agrarias, entre las que destacan las siguientes:

— Primer productor de legumbres, espe-
cias, algodén, leche y gambas.

— Segundo productor de arroz, trigo, frutas
y hortalizas.

El sector agroalimentario en India es el sexto
mercado mas grande del mundo y ha venido
creciendo en los ultimos afos a una tasa del
12% anual. En los ultimos afos la produccion
agroalimentaria en el pais ha sufrido una trans-
formacion radical, pasando de estar orientada
hacia una produccion rural y de subsistencia a
estarlo hacia una actividad comercial y con gran-
des perspectivas de crecimiento en el futuro.

2. Estructura socioeconémica

India ha tenido tradicionalmente una socie-
dad con una marcada desigualdad, facilmente
identificable debido a la presencia del sistema
de castas, el cual a su vez se encuentra rela-
cionado con el fuerte sentimiento religioso de
la poblaciéon. El hinduismo es la religion

mayoritaria en India y favorece la presencia de
estas desigualdades, si bien la base religiosa
del sistema se esta relajando, principalmente
en las ciudades, ante la modernizacion del
pais.

El crecimiento econdmico sostenido que ha
tenido India en la ultima década ha ayudado a
la reduccioén de la pobreza, pero queda todavia
camino por recorrer para conseguir que toda la
poblacion disfrute de unas condiciones de vida
dignas.

En un informe realizado por Boston Consul-
ting Group en 2017, se clasificaba la poblacion
india en cinco grupos de acuerdo a su nivel de
ingresos: élite, prosperos, aspirantes, siguiente
billén y luchadores. Las dos primeras catego-
rias son las que presentan un crecimiento mas
rapido, acumulando entre ambas un porcentaje
de hogares de casi el 16% en 2025, en compa-
racion con el 8% que representaron en 2016.
Su importancia deriva del hecho de que son
los grupos que mas consumen, ya que se es-
pera que en 2025 supongan el 40% del mismo,
a diferencia del 27% que supusieron en 2016.
En el otro extremo, se espera un decrecimiento
del grupo luchadores, reduciéndose del 31%
de 2016 al 18% en 2025.

El indice de desarrollo humano elaborado
por el Programa de Naciones Unidas para
el Desarrollo muestra que India ha pasado del
0,344 en 1980 a 0,428 en 1990, alcanzando
el 0,647 en 2019, lo que coloca al pais en la
posicion 127 de 187 paises, en un nivel de de-
sarrollo medio. Respecto al indice de Gini, en
la ultima estimacion 2011, el valor era del
35,7%, ocupando el puesto 93 de 156 paises
clasificados de mas desiguales a menos.

Por otro lado, segun datos del Banco Mun-
dial, India sigue siendo un pais principalmente
rural, donde solo el 34% de la poblacion vive
en areas urbanas. La migraciéon urbana >
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CUADRO 1
EVOLUCION DE LA DISTRIBUCION DE LA POBLACION INDIA POR NIVEL DE INGRESOS

Numero de hogares segtin ingresos (millones y porcentaje)

Ingresos anuales brutos por hogar (miles de USD)

Elite (> 30,8)
Préosperos (15,4 < 30,8) .....ccceuevererererenereeeeererereveeeenne .
Aspirantes (7,7 < 15,4) .........
Siguiente billon (2,3 < 7,7) ... .
Luchadores (< 2,3)
Fuente: Boston Consulting Group, 2017.

continda con una tendencia ascendente clara,
pero a una velocidad considerablemente mas
lenta que otros paises, como China. Analizan-
do el censo de 2011, en las zonas rurales vi-
vian mayoritariamente unidades familiares con
renta familiar anual inferior a 90.000 rupias.
Aquellas con una renta familiar superior a
200.000 rupias vivian en las ciudades, concen-
trandose en ellas el 66% de la clase media.

Se prevé que poco a poco se vaya igualan-
do la densidad de poblacion en poblaciones ur-
banas y rurales, esperandose que la primera
congregue el 40% de habitantes en 2025 vy
sean las responsables del 60% del consumo.

La desigualdad econdémica es una de las
principales barreras que impide al pais poder
desarrollar todo su potencial.

3. Habitos de consumo

El aumento de los ingresos disponibles, la
urbanizacion y la globalizaciéon han aumenta-
do la exposicion de la poblacién india a expe-
riencias y productos internacionales provo-
cando la aparicion de nichos de mercado,
donde tiene cabida el consumo de ciertos pro-
ductos agroalimentarios importados.

La media de edad de los habitantes de India
es de veintiocho anos. La poblacién joven tien-
de a adoptar unos patrones de compra y de
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93 (44%)

2005 2016 2025
3,1 (1,5%) 6,5 (2%) 15,8 (5%)
7 (3%) 17 (6%) 33 (11%)

17 (8%) 40 (15%) 61 (20%)
89 (42%) 121 (45%) 140 (46%)
82 (31%) 55 (18%)

consumo menos tradicionales, en parte debido
a la urbanizacién y al cambio tecnoldgico. Ade-
mas, la poblacién joven de clase media y alta
tiene mas en cuenta las marcas y es mas cos-
mopolita a la hora de comprar y consumir, bus-
car productos con una mayor calidad y unas
caracteristicas higiénicas mayores y mas salu-
dables. El precio suele ser el principal factor en
el proceso de decision de compra para la ma-
yoria, pero cierta parte de la poblacién esta
dispuesta a pagar mas por obtener un produc-
to de calidad o para tener acceso a un producto
novedoso.

La poblacion india prefiere cocinar produc-
tos frescos de temporada comprados casi a
diario para cocinarlos en el mismo dia, pero el
crecimiento econdémico del pais ha venido
acompafado de un aumento de la poblacion
activa y del nimero de mujeres que trabaja (la
tasa de participacion femenina en el mercado
laboral es aun menor que en otros paises), lo
que ha generado dificultades para compaginar
cocinar en el hogar con el trabajo, favoreciendo
la compra de comida precocinada o de alimen-
tos congelados.

El cambio hacia familias nucleares, en las
que ambos padres trabajan y, con ello, la in-
troduccion de un doble ingreso en la mayoria
de los hogares urbanos, ha fomentado nuevos
habitos alimenticios, como es el caso del au-
mento del nimero de salidas para comer >
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fuera, asi como el interés por explorar nuevas
cocinas.

Igualmente, el cambio de estilo de vida y
habitos de trabajo de la India mas joven ha
conducido a un aumento en enfermedades
como la diabetes, la presion arterial, proble-
mas cardiacos y dolores musculares. Como
consecuencia, ha aumentado la conciencia-
cion por una alimentacién sana y la predispo-
sicion a consumir productos organicos y sa-
ludables.

La religiéon es otro factor a tener en cuenta.
India es un pais en el que coexisten un amplio
nuamero de religiones, las cuales tienen normas
en cuanto a alimentacion se refiere. La mayoria
de la poblacién es hinduista (80,5%), el 13,5%
es musulmana, el 1,9% practica la religion sij,
los jainistas representan el 0,4% y los budistas,
el 0,8%. El consumo de productos como la car-
ne de vaca, la carne de cerdo y las bebidas al-
cohdlicas se ve afectado dependiendo de la re-
ligion que se profese. Cabe también senalar
que, de acuerdo con el censo realizado en
2011, alrededor del 29% de la poblacién es ve-
getariana, si bien otras estimaciones aumen-
tan este porcentaje hasta el 40 %.

La pandemia provocada por la COVID-19
ha provocado ciertos cambios en varios nive-
les que estan afectando al consumo de pro-
ductos, agroalimentarios entre ellos. Por un
lado, el Gobierno esta afianzando sus politicas
proteccionistas para fomentar el consumo de
productos locales. Por otro, durante el periodo
del confinamiento aumentdé el consumo de
ciertos alimentos; es el caso de la pasta (se tri-
plicd), noodles (aumentd un 27%), bizcochos
(52%) y snacks salados (32%). Esta por ver si
esta tendencia permanecera una vez la situa-
cion se normalice. El habito de comer fuera de
casa en restaurantes probablemente quede
afectado.

4. Comercio de productos
agroalimentarios

India es una gran potencia agroalimentaria
y esta implementando politicas de apoyo tanto
al sector primario agricola, para conseguir que
sea mas eficiente y sus productos tengan ma-
yor valor anadido, como a su industria de pro-
cesado de alimentos. Las cifras de importacién
de India, de productos agroalimentarios del
resto del mundo, se pueden considerar modes-
tas si se comparan con las de otros paises
similares.

A continuacion se analizan los principales
paises exportadores a India y los productos
exportados.

4.1. Comercio mundial

A nivel global, el total de importaciones rea-
lizadas por India del resto de mundo ha ido dis-
minuyendo en el periodo de analisis 2017-2019.
En 2019 India import6 un 40% menos en valor
respecto a la cifra de 2017 (Cuadro 2).

Si se analizan los diez principales paises
exportadores, teniendo en cuenta la UE como
una unica entidad, la mitad son paises de la re-
gion, e igualmente el conjunto decrece, aunque
con un valor de menor cuantia (22%).

En un andlisis pais por pais, las tendencias
son mixtas. El principal exportador, Indonesia,
exportd en 2019 la mitad del valor realizado en
2017. Estados Unidos y la UE ocupan la cuarta
y quinta posicién y su evolucion ha sido ligera-
mente positiva en dicho periodo.

Respecto a los principales productos ex-
portados del mundo a India, los tres primeros
son los correspondientes a los codigos TARIC:
15 (grasas y aceites animales o vegetales; >
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CUADRO 2

SECTOR AGROALIMENTARIO EN INDIA

DIEZ PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS A INDIA (2017-2019)
(Importes en USD)

2017
5.223.529.021
1.431.941.324
1.992.989.840
1.413.354.521

2018
3.916.842.809
1.391.041.732
1.446.488.815
1.357.414.992

2019
2.626.379.023
2.097.043.581
1.811.998.113
1.491.512.367

778.696.569 790.875.975 822.995.664

1.361.824.271 1.148.455.639 579.632.733

MYanmMar ... 492.801.606 410.471.685 482.971.418
Canada .... 723.294.126 129.103.726 332.874.445
VIBtNAM ...t 317.767.261 340.247.410 321.219.299
Tailandia ..o 256.057.071 268.135.244 277.062.638
Total Top 10 ... 13.992.255.610 11.199.078.027 10.843.689.281
Total muNdo ..o 20.700.089.858 16.331.637.375 12.475.988.727

Fuente: UN Comtrade Database.

productos de su desdoblamiento; grasas ali-
menticias elaboradas; ceras de origen animal
0 vegetal), siendo Indonesia el principal ex-
portador; 08 (frutas y frutos comestibles; cor-
tezas de agrios, melones o sandias), con Es-
tados Unidos liderando la exportacion; y 07
(hortalizas, plantas, raices y tubérculos ali-
menticios), en el que Myanmar es el principal
exportador.

4.2. Comercio UE-India

Las exportaciones de la UE a India suponian
en 2017 el 3,76% del total mundial. En 2019 la cuo-
ta de mercado fue del 6,6%. Este incremento no
se debe a que hayan aumentado las exportacio-
Nes europeas en esa proporcion, sino a que, como
se sefnald en el apartado anterior, el total mundial
disminuyd considerablemente (Cuadro 3). >

CUADRO 3

DIEZ PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES DE LA UE DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS A INDIA (2017-2019)
(Importes en USD)

2017
Reino Unido ........ccccevvevencvenenee 162.329.652
ltalia ......c.ccoeemvniiccieieniccas 88.153.071
Paises Bajos ..........cccovurereenee 92.777.001
Francia .........cccocoeveecveeccenencnns 84.150.796
Espafia............ccccovuvvvvnneennce. 72.083.674
Alemania . 55.562.486
AUSHHIA ... 15.294.739
Bélgica 33.595.502
Polonia ........cceeeeivcccerennnenen 10.967.147
Dinamarca ...........cccceeveerecncnce. 9.523.659
Total 10 UE ... 624.437.727
Total mundo .............ccccoeeneneee 20.700.089.858

Fuente: UN Comtrade Database.
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2018 2019
217.868.025 245.660.366
78.484.300 123.489.084
104.344.303 98.217.341
57.294.517 77.983.429
81.418.589 61.222.991
78.820.577 61.028.936
58.625.899 39.019.581
36.699.983 30.785.432
10.349.717 20.436.028
7.734.781 17.154.132
731.640.691 774.997.320
16.331.637.375 12.475.988.727
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En el periodo 2017-2019, Reino Unido liderd
el ranking exportador a India. Espana ocupa el
quinto puesto con una cifra de exportacién si-
milar a la de Alemania, si bien nuestro pais ha
visto disminuir las exportaciones durante este
periodo a diferencia de Alemania, en donde
han aumentado.

Respecto a los productos exportados, en
2019 los principales fueron: gomas, resinas y
demas jugos y extractos vegetales (13) con
Alemania y Espafa en los primeros puestos;
preparaciones de hortalizas, frutas u otros fru-
tos o0 demas partes de plantas (20) liderado por
Espana; leche y productos lacteos, huevos de
ave, miel natural, productos comestibles de ori-
gen animal no incluidos en otra parte (04) sien-
do Francia el primer exportador a gran distan-
cia del resto de paises.

4.3. Comercio Espana-India

La balanza comercial de productos agroali-
mentarios entre Espana e India (Cuadro 3), en
el periodo 2017-2019, ha sido siempre deficita-
ria para Espafna. La cobertura de nuestras ex-
portaciones a India respecto a las importacio-
nes ha sido del 16,77%, 24,16% y 19,72% en
los aflos 2017, 2018 y 2019, respectivamente.
En cuanto a los datos disponibles para 2020,
en el periodo enero-mayo la relacion deficita-
ria se mantuvo, notandose en el mes de mayo

el efecto de la irrupcién de la COVID-19 en el
comercio internacional, ya que los valores no-
minales tanto de exportacion como de impor-
tacion ese mes disminuyeron a la mitad.

En el Cuadro 5 se sefialan los importes de
productos agroalimentarios exportados por Es-
pana a India en el periodo 2017-2019 diferen-
ciado por TARIC. Las principales partidas co-
rresponden a aceites (15) a gran distancia, y
después, a conservas de verdura o fruta (20),
preparaciones alimenticias diversas (21) y ju-
gos y extractos vegetales (13).

5. Barreras comerciales

India pertenece a la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC) desde su creacion, pero
su estrategia comercial es bastante proteccio-
nista, hecho que es aplicable también a los
productos agroalimentarios. Se caracteriza por
la implementacion de medidas que en algunos
casos estan en el limite o pueden generar du-
das respecto a si respetan el marco normativo
de la OMC. En linea con la estrategia seguida
por otros paises, la COVID-19 ha generado un
afianzamiento en India de estas politicas pro-
teccionistas que pretenden fomentar el consu-
mo de productos locales en detrimento de su
importacion.

La politica de importacion en India se rige
por la Export and Import Policy, o politica >

CUADRO 4
BALANZA COMERCIAL AGROALIMENTARIA ESPANA-INDIA (2017-2020%)
(En miles de euros)

2017 2018 2019 Enero - mayo 2020
63.881,12 68.885,46 54.687,00 21.249,42
380.879,31 285.113,01 277.354,86 104.536,98
Saldo ... -316.998,19 -216.227,55 -222.667,86 -83.287,56
Cobertura % .................. - 16,77 24,16 19,72 20,33

* En 2020 el periodo de andlisis es de enero a mayo.
Fuente: Estacom.
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CUADRO 5
EXPORTACION DE ESPANA A INDIA (2017-2020)
(En miles de euros)

TARIC 2017

01. ANiIMales Vivos ..........ccoeueevereeerereeererennnn -

02. Carne y despojos comestibles 421,65
03. Pescados, crustaceos, moluscos .......... 351,34
04. Leche, productos lacteos; huevos ......... 1.366,95
05. Otros productos de origen animal .......... 4,86
06. Plantas vivas; productos floricultura ...... 178,78
07. Legumbres, hortalizas, s/ conservar ..... 1.269,82
08. Frutas /frutos, s/ conservar .................... 2.514,66
09. Café, té, yerba mate y especias............. 644,84
10. Cereales..... v . 367,54
11. Productos de la molineria; malta............ 60,20
12. Semillas oleagi.; plantas industriales .... 306,30
13. Jugos y extractos vegetales ................. . 3.635,22
14. Materias trenzables ............cccccceueruerennnae 65,14
15. Grasas, aceite animal o vegetal .. 37.252,64
16. Conservas de carne o pescado ............. 260,61
17. Azlcares; articulos de confiteria ............ 149,07
18. Cacao y sus preparaciones................... . 956,78
19. Productos de cereales, de pasteleria .... 464,01
20. Conservas de verdura o fruta; zumo ..... 6.852,13
21. Preparaciones alimenticias diversas ..... 4.631,84
22. Bebidas de todo tipo (exc. zumos) ........ 2.126,75

Fuente: Estacom.

EXIM, que determina qué productos estan
autorizados a la importacion y las condicio-
nes para cada uno de ellos. La Direccion
General de Comercio Exterior (DGFT, por
sus siglas en inglés) es la organizacion gu-
bernamental encargada de la gestion y con-
trol de todo lo referente a las importaciones
y exportaciones, y la Autoridad para la Se-
guridad y Estandares Alimentarios (FSSAI,
por sus siglas en inglés) se encarga de que
los alimentos puestos en el mercado cum-
plan con medidas de higiene y seguridad
alimentaria.

Respecto a la exportacion de frutas y hortali-
zas, existe un marco legislativo especifico que
requla qué productos pueden importarse al
pais. Es el denominado Plan Cuarentena de
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2018 2019 Enero-mayo 2020
0,10 0,05 -

532,47 857,44 135,35
525,53 133,06 81,67
1.278,51 718,74 239,47
64,02 69,11 21,20
190,45 539,65 9,76
1.063,99 1.004,21 225,91
1.973,87 4.267,57 1.456,82
406,50 495,05 318,07
454,14 486,17 180,21
9,72 11,73 0,47
341,59 500,81 196,75
4.389,87 4.167,40 2.835,22
_ 0,34 23,99
43.386,89 25.599,39 10.468,86
387,90 299,52 120,19
105,36 161,40 60,48
398,87 585,73 136,18
750,96 359,64 108,68
6.184,70 7.935,34 2.108,73
4.145,78 4.050,16 1.870,27
2.294,24 2.444,50 651,13

2003, que se actualiza periédicamente por me-
dio de enmiendas. Es un listado positivo en el
gue se incluyen los productos autorizados para
su importacion, asi como las condiciones en
que debe hacerse, en funcién del pais de ori-
gen. Para los productos no incluidos en el plan,
cada pais debe negociar bilateralmente con In-
dia su acceso al mercado. Para el caso de Es-
pafna, las frutas frescas que actualmente estan
autorizadas para exportar desde nuestro pais
son: citricos, caqui, uva de mesa, fruta de pepita
(manzana, pera y membrillo) y fruta de hueso
(ciruela, melocoton, nectarina, albaricoque y
cereza). >

1 Plan  Cuarentena:
pdffiles/pqorder2015.pdf

http://plantquarantineindia.nic.in/PQISPub/


http://plantquarantineindia.nic.in/PQISPub/pdffiles/pqorder2015.pdf
http://plantquarantineindia.nic.in/PQISPub/pdffiles/pqorder2015.pdf
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Respecto a hortalizas, se pueden exportar
cebolla y ajo, perejil, guisantes y aceitunas.

A continuacion se resume la situacion res-
pecto a barreras arancelarias y con un ejemplo
de barrera técnica.

5.1. Barreras arancelarias

Los aranceles a la importacién de productos
agroalimentarios son muy altos si se comparan
con los impuestos por otros paises. La media
se encuentra entre el 30% y 40 %, pero puede
alcanzar el 150% en algunos casos como en
las bebidas alcohdlicas. En el Cuadro 6 se es-
pecifican los aranceles aplicables a productos
para los que existen oportunidades de exporta-
cion al pais.

Los cambios de porcentajes de aranceles
suelen ser frecuentes. Se suelen producir sin
previo aviso y son de aplicacion inmediata.
Esto genera un escenario de incertidumbre y
de inestabilidad que desincentiva las transac-
ciones comerciales.

5.2. Barreras técnicas

Son numerosas las barreras técnicas exis-
tentes en India para la importacion de todo
tipo de productos. Para productos agroali-
mentarios cabe sefalar el excesivo requisito
de etiquetado. A priori, la regulacion india so-
bre esta materia no incumple ninguna norma-
tiva internacional y es justificada su necesi-
dad por las autoridades indias para prevenir
la adulteracién de los productos y aumen-
tar la seguridad alimentaria. Existen dudas
respecto a la proporcionalidad de los requisi-
tos de etiquetado exigidos para conseguir es-
tos objetivos.

6. Oportunidades para los productos
agroalimentarios espanoles

Son muchos los factores que inciden en que
un producto importado tenga éxito en India:
desde la imagen pais del pais exportador has-
ta su relacion calidad/precio o que el exporta-
dor tenga un importador/distribuidor que traba-
je bien el mercado.

El producto extranjero, y el europeo en con-
creto, es considerado de mayor calidad. Para el
caso de productos agroalimentarios, se consi-
dera que tienen menos componentes artificia-
les y pesticidas.

Las clases media-alta y alta indias tienen
exposicion internacional y conocen productos
exclusivos que han consumido en sus viajes al
exterior y que quieren seguir consumiendo en
su pais. Por tanto, existen oportunidades de
negocio para los productos gourmet, principal-
mente en el canal HORECA. A corto plazo, la
pandemia de la COVID-19 provocara cambios
en los habitos de consumo. Los restaurantes
dispondran de menos mesas, atenderan a me-
nos comensales y, por tanto, las necesidades
de cantidad de producto seran menores. Para
aquellos productos para los que existen susti-
tutivos locales, se preferiran los segundos, ya
que es mas facil hacer la trazabilidad desde su
produccién hasta que llega al lugar de venta
para controlar su posible exposicion a la
COVID-19.

Existen oportunidades de negocio para los
siguientes productos espanoles:

— Aceite de oliva. Espafa es el principal
exportador de aceite de oliva a India.
Aunque todavia se considera un articulo
de lujo, la poblacién local esta cada vez
mas concienciada de sus beneficios
para la salud. Cabe mencionar >

BOLETIN ECONOMICO DE ICE 3128
DEL 1 AL 31 DE OCTUBRE DE 2020



SECTOR AGROALIMENTARIO EN INDIA

CUADRO 6
ARANCELES
Producto TARIC Arancel total (sobre el valor CIF)
Aceite de oliva 15.09-15.10 51,3%-56,98%
Conservas vegetales 20.01-20.8 48,96% (excepto 20.04.10: 55,12% y 20.08.19.10: 67,44%)
08.03, 08.07, 08.10 39,65%
8.04 48,96%
Fruta 8.05 42,8%-61,28%
8.06 51,2%-126,28%
8.08 45,43%-91,63%
8.09 33,88%-39,65%
20.09 55,12%-73,6%
Bebidas no alcohdlicas 22.01 56,94%
22.02 48.96%-86,2%
07.01-07.02 39,65%
Hortalizas 7,03 39,65%-120,5%
07.04-07.12 39,65%
7,13 39,65%-85,85%
02.03-02.04 y 02.06 39,65%
Carne 2.06 39,65%
2.07 39,65% 120,5%
Miel 4.09 60%
Vino 22.04 165%
Azafran y pimentén 09.10.20 89.65%
09.04.22 85,85%
Queso 4.06 48,96% (excepto 04.06.90: 61,28%)
) . 16.01 135,2%
Jamén y embutidos
16.02.41-16.02.42 48,96%
Conservas de pescado 16.04-16.04 48,96%

Fuente: elaboracion propia a partir de informacion publicada por la Junta Central de Impuestos Indirectos y Aduanas (www.cbic.gov.in) del
Ministerio de Finanzas de India.

también las oportunidades existentes
para el aceite de orujo, de menor precio,
ya que es el que mayor crecimiento pre-
senta en los ultimos afos.

Conservas vegetales. Espana es el prin-
cipal proveedor de India y es uno de los
paises que mayor crecimiento presenta
desde el afo 2015.

Fruta de hueso. Aunque el crecimiento
de las importaciones espafolas desde
2015 no es muy elevado, después de la
caida en 2018 se han casi triplicado las
exportaciones espanolas a India en 2019.
Frutas y hortalizas estan entre los princi-
pales productos que el mundo exporta a
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India, por lo que hay margen para que
Espafa mejore su cuota de mercado.
Zumos de frutas. El aumento de la con-
cienciacion de la salud esta impulsando el
mercado del zumo, en especial el de los
zumos no concentrados.

Carne porcina. A pesar de exportarse a
India solo desde 2016, Espafa ya es el
segundo pais proveedor de este tipo
de producto y tiene unas perspectivas de
crecimiento altas.

Miel. Espana es el principal proveedor
de este producto en India y existe reco-
rrido para ampliar la exportacién, maxi-
me teniendo en cuenta que Espana >



Luis Barranco

ha tenido excedente de miel en esta
campana debido a la COVID-19.

— Vino. A pesar de ser un sector que pre-
senta dificultades por los altos aranceles
y en concreto para el producto espariol,
por el desconocimiento que existe en la
poblacion de la buena relaciéon cali-
dad-precio de nuestros vinos, existe
margen para ampliar la poca variedad
de vinos espanoles que existe en India.
Cabe senalar que el hecho de que una
parte considerable de la poblaciéon no
beba alcohol, pero quiera beber vino,
abre posibilidades para el vino sin
alcohol.

— Queso. Se prevé que la demanda de
queso con sabores, por medio de enva-
ses innovadores, impulse las ventas de
queso en el pais y se espera que estas
asciendan a 925 millones de euros en
2024. En 2019 fueron de 500 millones de
euros.

Por ultimo, los recientes enfrentamientos
producidos entre India y China pueden supo-
ner una oportunidad adicional para ciertas em-
presas de productos agroalimentarios espano-
les, ya que los consumidores indios estan
boicoteando el consumo de productos chinos
(en estos momentos es el caso de la ciruela).

7. Conclusiones

El escenario descrito hasta ahora muestra
que, aunque India no es un mercado de 1.353
millones de habitantes dispuestos a consumir
cualquier tipo de producto importado, si posee
una parte de la poblacion que valora, tiene in-
terés y capacidad adquisitiva para consumir

ciertos productos extranjeros, espafoles entre
ellos. Son los entre 300 y 400 millones de per-
sonas que componen la clase media. Buena
parte es menos sensible al precio, esta cada
vez mas preocupada por la dieta y prefiere gas-
tar mas por conseguir productos de calidad y
sanos.

En relacién a la COVID-19, se prevé que los
efectos negativos que pueda tener en las im-
portaciones de productos agroalimentarios sea
provisional. Todavia es pronto para conocer si
se produciran posibles cambios estructurales
en los habitos de consumo de la poblacion.
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