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Resumen

Utilizando datos de empresas manufactureras exportadoras espaiiolas, este trabajo investiga
si la presencia de empresas que exportan de forma regular un producto a un pais ayuda a otras
empresas en la misma provincia que empiezan a exportar a mantener relaciones de exportacion
mads duraderas. Nuestros resultados muestran que: (i) la tasa de supervivencia de las nuevas em-
presas exportadoras es mayor en las relaciones de exportacion definidas a nivel de provincia-pro-
ducto-destino cuando hay presencia de al menos un exportador regular en la misma provincia;
(ii) cuando hay mds de 10 exportadores regulares en la misma provincia, el impacto positivo se
incrementa significativamente;, y (iii) el efecto positivo de la concentracion de exportadores regu-
lares es especifico al nivel provincia-producto-destino puesto que el impacto es menor o no existe
a nivel provincia-producto, provincia-industria o provincia-destino.

Palabras clave: externalidades, actividad exportadora, empresas regulares, nuevos exporta-
dores, modelos de duracion.

Clasificacion JEL: F14.

Abstract

Using data from Spanish exporting manufacturing firms, this paper investigates whether the
presence of firms that regularly export a product to a country helps other nearby companies that
start exporting to maintain longer-lasting export relationships. First, we find clear evidence that
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the survival rate of new exporting companies is higher in those export relationships defined at the
province-product-destination level when there is at least one regular exporter. Second, when there
are more than 10 regular exporters in the same province, the positive impact increases significant-
ly. Third, the positive effect of the concentration of regular exporters is very specific: the impact is
smaller or null at the level of province-product, province-industry or province-destination.
Keywords: externalities, survival, new exporters, duration models.
JEL Classification: F14.

1. Introduccion

Exportar es dificil. La literatura existente enfatiza que comenzar a exportar es
costoso y que ademds las relaciones de exportacion suelen tener una corta dura-
cidn, esto es, la supervivencia es complicada. A menudo exportar implica tener
que incurrir en una inversién no recuperable antes de poder empezar a vender
fuera: investigar y conocer los mercados extranjeros, establecer redes de distribu-
cion o adaptar los productos a los gustos de los consumidores extranjeros. Dado
que estos costes de entrada son intensivos en conocimiento, los exportadores con
experiencia pueden tener un impacto positivo en el desempefio de otras empresas
que empiezan a exportar. En la literatura de comercio internacional, los benefi-
cios que unos exportadores aportan a otras empresas cercanas s€ COnoce como
«spillovers de exportacién» (nos referiremos en el texto como SE). Dado que los
SE tienden a estar altamente localizados y ser especificos a un producto y/o des-
tino, es mds probable que los beneficios de empezar a exportar a nivel de empre-
sa-producto-destino aumenten cuando hay una elevada concentracién geogréfica
de empresas vendiendo el mismo producto al mismo destino. En otras palabras, la
aglomeracion de exportadores puede incitar a otras empresas cercanas a exportar
los mismos productos a los mismos paises y a facilitar que estas nuevas relaciones
de exportacién perduren.

Hay varios argumentos que explican por qué la concentracién geogrifica de ex-
portadores de una misma actividad exportadora influye positivamente en el desem-
pefio exportador de empresas cercanas. Con respecto a la decisién de empezar a
exportar, Krautheim (2012) argumenta que el intercambio de informacién entre las
empresas que exportan a un mismo destino reduce los costes fijos de exportacién a
nivel de empresa y, por tanto, aumenta la propension exportadora a nivel local. Con
respecto al margen intensivo de exportaciones, Rauch y Watson (2003) defienden
que la presencia de exportadores con experiencia reduce la incertidumbre de los
compradores extranjeros en términos de la calidad de los proveedores de la misma
region; esto tipicamente favorece pedidos mds grandes y, por tanto, mds exportacio-
nes. Alternativamente, Cassey y Schmeiser (2013) enfatizan que un niimero elevado
de exportadores locales reduce los costes variables de comercio, por ejemplo, com-
partiendo contenedores. Asi pues, la aglomeracion geogréfica de exportadores puede
actuar como facilitador del comercio a través de la reduccion de los costes fijos y
variables de exportacion.
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Este trabajo investiga el papel de los SE en el desempeifo exportador de las em-
presas manufactureras espafiolas que empiezan a exportar. Mds especificamente,
examinamos el impacto de la aglomeracidon geogréfica de exportadores con expe-
riencia (que llamaremos exportadores regulares) sobre la duracién de las nuevas
relaciones de exportacion de empresas que nunca antes habian exportado (que lla-
maremos nuevos exportadores).

Varios estudios han explorado la existencia de SE, con conclusiones dispares.
Recientemente, Duan et al. (2020) realiza un meta-andlisis de los SE centrado en la
relacion entre la aglomeracion geografica de empresas y las decisiones de exportar
0 no exportar, y donde exportar'. Hay tres resultados principales. Primero, la cober-
tura de paises analizados es muy amplia y la gran mayoria obtiene evidencia a favor
de que la concentracidn espacial de exportadores mejora el desempefio exportador
de otras empresas cercanas. Segundo, el disefio del andlisis empirico no permite
establecer una relacién causal en la mayoria de casos y los resultados en general no
son comparables. Tercero, cuando los resultados son comparables, el meta-andlisis
concluye que hay SE, pero su impacto es econémicamente muy pequefio.

Para Espafia, la evidencia es todavia escasa y mixta. Con datos a nivel de empre-
sa, Barrios et al. (2003) y Mafiez et al. (2004) no encuentran evidencia a favor de
SE en la decisién de empezar a exportar entre las empresas manufactureras usando
la base de datos «Encuesta sobre Estrategias Empresariales» (ESEE). Con datos a
nivel de empresa-destino, Requena y Castillo (2007) y Muifioz y Rodriguez (2015)
encuentran evidencia a favor de SE a nivel geogréfico en la decision de adénde ex-
portar con dos muestras diferentes de empresas manufactureras. Con datos a nivel
de empresa-producto-destino, de Lucio et al. (2020) encuentra evidencia a favor de
SE en la decision de iniciar una nueva relacion de exportacion usando el universo de
empresas exportadoras entre 1998 y 2018. Ademas, también observa que los SE son
mayores cuando las empresas que empiezan a exportar no tienen experiencia previa
(no exportaron el afio anterior).

A diferencia de trabajos previos para Espaiia, este trabajo investiga los SE origi-
nados por los exportadores regulares (con experiencia al menos de 4 afios exportan-
do) sobre los nuevos exportadores (sin ninguna experiencia exportadora previa) y
utiliza como medida de desempefio exportador la duracién de las nuevas relaciones
de exportacion definidas a nivel de empresa-producto-destino (EPD)>2.

El principal resultado del trabajo es que la probabilidad de que una nueva rela-
cién de exportacién de una empresa sin experiencia exportadora previa sobreviva
mds alld de su primer afio aumenta més de un 50 % cuando hay al menos otra em-
presa manufacturera con experiencia en la provincia vendiendo ese producto en ese
destino. Cuando controlamos por caracteristicas de empresa, industria, producto y

! En su revisién de la literatura, ponen de manifiesto la abundancia de trabajos que analizan si la presen-
cia cercana de una multinacional extranjera ayuda a las empresas locales en su desempefio exportador. Sin
embargo, los trabajos que examinan estos SE no son incluidos en el meta-andlisis.

2 Nuestro trabajo adopta la misma estrategia que Requena y Castillo (2007) en su andlisis de la decisién
de ad6nde exportar al seleccionar solamente empresas sin experiencia exportadora previa.
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destino, la probabilidad de supervivencia en el primer afio aumenta en torno al 75 %
a partir de una aglomeracién de 10 exportadores regulares en una provincia.

Los trabajos mds parecidos al nuestro son Esteve et al. (2013) y Esteve et al.
(2017). Sin distinguir el tipo de actividad que realiza la nueva empresa o los afios de
experiencia exportadora de las empresas locales, los dos trabajos encuentran que la
aglomeracién de empresas con una misma actividad de exportacion tiene un impacto
positivo, pero muy pequefio (y a veces nulo), sobre la duracion de las relaciones de
exportacion a nivel de empresa-destino (2000-2010) y de empresa-producto-destino
(2000-2015). Hay dos posibles explicaciones (Ahn et al., 2011; Choquette, 2019). La
primera es que el aprendizaje basado en una experiencia exportadora previa reduce
significativamente el papel de los SE en la probabilidad de supervivencia de las rela-
ciones de exportacion. La segunda es que los costes hundidos asociados a comenzar a
exportar son diferentes segtin el tipo de actividad de la empresa; por ejemplo, las em-
presas comercializadoras incurren en menores costes de entrada en cada mercado que
las empresas manufactureras, aumentando la frecuencia de las transacciones puntuales
y reduciendo el papel de los SE. En nuestro trabajo, el papel de los SE es importan-
te entre las empresas manufactureras que no tienen experiencia exportadora previa.

El resto del trabajo se organiza de la siguiente manera. La seccion 2 presenta los
datos, las variables y algunas estadisticas descriptivas relacionadas con las caracte-
risticas de los nuevos exportadores. La seccion 3 presenta el modelo empirico. La
seccion 4 presenta los resultados empiricos y varios ejercicios de robustez. La sec-
cion 5 finaliza con las conclusiones.

2. Datos

La actividad exportadora se puede medir combinando caracteristicas de empresa,
industria, origen, producto y destino. Cuando hablamos de una relacién de expor-
tacion, nos referimos a una empresa que exporta un producto a un pais, de modo
que nuestra unidad de observacion es el triplete <KEPD» o empresa-producto-destino.
Ademds, hay dos dimensiones adicionales a tener en cuenta: la actividad manufac-
turera principal que realiza la empresa (industria) y la provincia en la que tiene la
sede social la empresa (origen). En este trabajo utilizamos el micro-dato de la base
de datos de AEAT-Aduanas para el que hemos tenido acceso a dos tipos de empresas
manufactureras cuyo valor de exportacién anual superaba los 6.000 euros en 2004:
(1) exportadores nuevos —empresas que empezaron a exportar en 2004 sin haberlo
hecho en los tres afios previos; (2) exportadores regulares —empresas que exportaron
cuatro afios consecutivamente hasta 2004. Para todas las empresas conocemos el
valor FOB de cada transaccién de exportacion e importacion a nivel de producto (a
cuatro digitos segtin la nomenclatura del sistema armonizado —partidas) y a nivel de
destino (pais) en 2004, asi como la provincia en la que la empresa tiene su estableci-
miento exportador. Para los exportadores nuevos también conocemos el nimero de
afios que ha exportado cada transaccién desde 2004 hasta 2018.
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Para caracterizar las aglomeraciones utilizamos tres dimensiones: provincia de
origen de la empresa, producto y destino. Por tanto, una aglomeracién se define
como el nimero de exportadores regulares en el triplete provincia-producto-destino
en 2004. Combinando dimensiones podemos medir otras formas de aglomeracion
dentro de la provincia: exportadores regulares del mismo producto a otros paises
y exportadores regulares de productos diferentes al mismo destino. La idea bésica
detrés de esta variable es que cuanto mayor sea la aglomeracidn, es decir, el nimero
de exportadores regulares realizando la misma actividad de exportacion, mayor sera
la influencia sobre otras empresas, ya sea por transmision de informacién, costes
compartidos, cooperacion en desarrollos tecnolégicos, etc.

Al utilizar informacion de exportadores nuevos y regulares resolvemos los prin-
cipales problemas que tienen la mayoria de trabajos en la literatura de SE. Primero,
como todas las empresas son nuevas exportadoras no hay que preocuparse por con-
trolar la experiencia exportadora previa. Segundo, en la medicidn de la existencia y
tamafo de la aglomeracién solo se cuentan las empresas regulares exportadoras, lo
que elimina el problema de endogeneidad entre la decisidon de entrada y salida de
otras empresas antes de 2004 y la formacién de aglomeraciones a nivel de produc-
to-destino. Tercero, los exportadores regulares tienen al menos tres afos de expe-
riencia previa acumulada, luego permitimos que los SE surjan en afios anteriores a la
decision de empezar a exportar.

2.1. Nuevas empresas exportadoras

El Cuadro 1 presenta algunos descriptivos bdsicos de las empresas exportadoras
utilizadas en el trabajo. Segun la base de datos AEAT-Aduanas, habia 8.370 nuevas
empresas exportadoras en 2004 (manufactureras o no) que establecieron al menos
una nueva relacién de exportacién por valor superior a 6.000 euros. Estas empresas
exportaron 952 productos a 158 paises. La base de datos Cdmaras-Directorio de
empresas manufactureras (DIRMAN) contiene 1.238 empresas, vendiendo 555 pro-
ductos a 114 paises diferentes®. Esta muestra de empresas acumula el 34 % del valor
de exportacion de los nuevos exportadores en 2004. Para el andlisis empirico hemos
seleccionado solamente las relaciones de exportaciéon EPD de las nuevas empresas
exportadoras que representan més del 1 % de las ventas de exportacion de la empresa
en 2004. El nimero de EPD de estas empresas es 2.740, exportando 536 productos
a 108 paises.

El Cuadro 2 muestra la distribucién de empresas segin el nimero de pares pro-
ducto-destino (EPD). El principal EPD de cada empresa acumula casi el 58 % del
valor de exportacion inicial de los nuevos exportadores. Dos tercios de las nuevas
empresas exportan un tnico producto a un solo mercado. A medida que aumenta la

3 Se han excluido destinos que no son paises (por ejemplo, Avituallamiento) y paises con menos de
100.000 habitantes (por ejemplo, Gibraltar y Andorra).
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CUADRO 1
DESCRIPCION DE LA BASE DE DATOS
Niimero de | Niimero de | Niimero de | Niimero de % valor de
empresas | productos paises relaciones las expor-
taciones
Nuevos exportadores
AEAT Aduanas 8.370 952 158 18.236 100
Camaras Directorio 3.321 795 135 8.312 76
Direc. Manuf. (DIRMAN) 1.238 555 114 3.306 34
EPD>1 % exportaciones totales 1.238 536 108 2.740 33
Exportadores regulares
AEAT Aduanas 23.509 1.213 174 325.737 100
Camaras Directorio 19.240 1.211 174 313.733 98
Direct. Manuf. (DIRMAN) 11.969 1.175 174 203.268 73
NOTAS:

— Una relacién de exportacion «EPD» viene dada por tres dimensiones: empresa (o su localizacién),
producto y destino.

— Se incluyen solo las relaciones de exportacién por valor superior a 6.000 euros y cuyo origen es la
Peninsula Ibérica.

— Se han excluido los capitulos 97, 98 y 99 del Sistema Armonizado. Productos definidos a 4 digitos
del Sistema Armonizado.

— Se han excluido destinos que no son paises (por ejemplo, Avituallamiento) y paises con menos de
100.000 habitantes (por ejemplo, Gibraltar y Andorra).

— Una empresa es nueva exportadora cuando empieza a exportar y nunca ha exportado antes en el
periodo 1997-2003.

— Una empresa es exportadora regular cuando ha exportado todos los afios entre 2001 y 2004.

— Aduanas y Directorio incluyen todas las empresas exportadoras con independencia de su actividad
principal.

— Nuestra muestra DIRMAN incluye solo empresas cuya actividad principal es manufacturas (CNAE
1000-3299).

diversificacion, el niimero de nuevas empresas se reduce, pero su peso en el valor to-
tal de las nuevas exportaciones aumenta. Solo hay 32 nuevos exportadores con mas
de 11 combinaciones producto-destino, un 3 % del total, pero acumulan casi el 30 %
del total del valor de las nuevas exportaciones.

Cada relacién de exportacion EPD la realiza una empresa tomando de su carte-
ra un producto y un destino. El Cuadro 3 complementa la informacién del cuadro
anterior: tres cuartas partes de las nuevas empresas exportadoras solo vende un pro-
ducto manufacturado o solo vende a un pais. Entre las nuevas empresas multiproduc-
to-multidestino, el mayor peso en el valor de exportaciones la tienen las empresas
que venden dos o tres productos a mds de tres destinos. Este resultado contrasta con
el observado para el conjunto de las empresas exportadoras espafiolas, donde unas
pocas empresas regulares multiproducto-multidestino acumulan la mayoria de las
exportaciones.
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CUADRO 2
DISTRIBUCION DE NUEVAS EMPRESAS SEGUN EL NUMERO DE PARES

PRODUCTO-DESTINO (EPD)

65

Numero % de empresas % valor (.ie las
exportaciones
Numero de EPD 2.740 100 100
Top EPD de cada empresa 1.238 100 579
Empresas con 1 EPD 811 65,5 13,1
Empresas con 2-4 EPD 294 23,7 222
Empresas con 5-10 EPD 101 8,2 35,1
Empresas con +11 EPD 32 2,6 29,6

NOTA: Una relacién de exportacién «<EPD» viene dada por tres dimensiones: empresa, producto y destino.

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Camaras-DIRMAN.

CUADRO 3

DISTRIBUCION DEL NUMERO DE NUEVOS EXPORTADORES Y VALOR
DE EXPORTACION (EN PARENTESIS) POR NUMERO DE DESTINOS

Y PRODUCTOS EN 2004
Nuamero de Numero de destinos
productos Total
(HS 4 digitos) 1 De2a3l +3

1 65,7 79 42 778
(13,1) 9.6 (17,7) (404)

De2a3 64 6.8 42 17,4
(2,3 (154) (28.3) (46,0)

+3 1,7 14 1,7 4.8
(5,0) 24 (6.,1) (13.5)

Total 738 16,1 10,1 100
(204) 274) (52,1) (100)

NOTA: El nimero de empresas exportadoras nuevas es 1.238.

FUENTE: Elaboracion propia con datos de Cdmaras-DIRMAN.

Para explorar algunos patrones generales de la actividad exportadora de las nue-
vas empresas manufactureras exportadoras en Espaina, el Cuadro 4 presenta la dis-
tribucién de las 1.238 nuevas relaciones de exportacion empresa-producto-destino
mads importantes (fop EPD) por destino y por tipo de producto (definido a nivel de
secciones del Sistema Armonizado). Claramente los principales socios comerciales
de los nuevos exportadores son nuestros vecinos (Francia y Portugal con un 11 % y
10 %), seguido de EEUU (9 %), Marruecos (7 %) y otros destinos europeos (Italia,
Alemania, Suiza y Reino Unido). El fop 10 representa el 58 % del nimero total de

nuevas relaciones comerciales.
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CUADRO 4

DISTRIBUCION DE LAS RELACIONES DE EXPORTACION PRINCIPALES
(TOP EDP) DE LOS NUEVOS EXPORTADORES EN 2004

Destinos Pais Empresas %o Productos HS Emopresas %0
(top EPD) P empresas | (Top EPD) | 2 digitos P empresas

Top 1 Portugal 142 11 Alimentos, 00-24 187 15,1
bebida

Top 2 Francia 123 10 Minerales 25-27 19 1,5

Top 3 EEUU 112 9 Quimica 28-38 67 54

Top 4 Marruecos 83 7 Plastico, 39-40 90 73
caucho

Top 5 Italia 72 6 Piel, cuero, 41-49 115 9,3
madera, papel

Top 6 Alemania 49 4 Textil, 50-67 213 172
confeccion
y calzado

Top 7 Mexico 47 4 Mineralesno | 68-70 49 39
metélicos

Top 8 Suiza 42 3 Metales 72-83 117 9.5

Top 9 Reino Unido 33 3 Magq. mecéni- | 84-85 211 17,0
cay eléctrica

Top 10 Turquia 21 2 Equipo 86-89 54 44
transporte

Resto 98 paises 514 42 Manufacturas | 71, 90-96 116 94

destinos diversas

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Cdmaras-DIRMAN.

Por otro lado, se observa que las nuevas relaciones de exportacion segin el pro-
ducto manufacturado més frecuentes son en textil, confeccién y calzado (17 %), ma-
quinaria mecdnica y eléctrica (17 %) e industria agroalimentaria (15 %). Le siguen
los productos metélicos (9 %), la manufactura de la piel, cuero, madera, papel (9 %)
y la manufactura del mueble, juguete y joyeria (9 %).

2.2. Aglomeracion de exportadores regulares

Volviendo al Cuadro 1, segin los datos de AEAT-Aduanas, en 2004 habia 23.509
empresas exportadoras regulares (manufactureras o no) vendiendo 1.213 productos
(definido a 4 digitos del Sistema Armonizado) a 174 paises. La base de datos Cdma-
ras-Directorio incluye a 19.240 de estas empresas, acumulando el 98 % del valor de
las exportaciones. De ellas, 11.969 son manufactureras y acumulan el 73 % del valor
de la exportacién de la poblacion de exportadores regulares espaiioles en ese afio.
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Para medir las aglomeraciones de los exportadores regulares, nuestra principal
variable de interés, primero calculamos las relaciones de exportacion EPD tomando
como origen de exportacion la provincia en la que la empresa tiene su sede social.
El Gréfico 1 muestra la distribucién de la aglomeracién. Entre las mds de 107.000
relaciones de exportacién Unicas que han creado las empresas exportadoras regulares
entre 2001 y 2004, en un 72 % de los casos solo hay una empresa regular que realiza
esa actividad de exportacién en la provincia, mientras que en solo 1,6 % de las com-
binaciones provincia-producto-destino hay mas de 11 empresas regulares®.

GRAFICO 1

DISTRIBUCION DE LA AGLOMERACION EXPORTADORA
DE LAS EMPRESAS REGULARES MANUFACTURERAS POR
PROVINCIA-PRODUCTO-DESTINO

72,2

40
|

Porcentaje de tripletes

21,7

4,6
1,6

T T T
1 2-5 6-10 +11
Numero de exportadores regulares con mismo OPD

NOTA: Un OPD se refiere a la combinacién provincia-producto-destino. Hay 203.268 EPD en total (107.696 si
eliminamos las repetidas). Llamamos aglomeracién OPD al niimero de EPD en un mismo origen geografico. La pro-
vincia es la unidad de origen geogréfico de la empresa basado en la localizacion de su establecimiento exportador.

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Cdmaras-DIRMAN.

4 También podemos comparar la distribucién de aglomeraciones a nivel de producto-destino con las ob-
servadas en los casos en que las aglomeraciones se definen a nivel de producto o a nivel de destino (es decir,
empresas ubicadas en la misma provincia que exportan el mismo producto o venden al mismo destino). El
Griéfico Al en el anexo muestra que las densidades de las aglomeraciones basadas en empresas exportadoras
por producto-destino o por producto son menores a medida que aumenta el tamaiio de la aglomeracién. En el
caso de las aglomeraciones por destino la densidad es mas uniforme para distintos tamafios de aglomeracion.
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Como primer paso antes de estimar el efecto de las aglomeraciones sobre
la supervivencia de las nuevas relaciones de exportacién, podemos analizar la
distribucién de empresas regulares que realizan la misma actividad exportadora
donde hay nuevas empresas exportadoras. El Grafico 2 muestra el porcentaje de
empresas-producto-destinos observado para diferentes niveles de aglomeracién.
En general la densidad geogréfica es escasa. El 38 % de las nuevas relaciones
de exportacién se inicia sin tener cerca ningtin exportador regular realizando la
misma actividad. Cuando hay exportadores regulares con la misma actividad ex-
portadora, el rango varia mucho: mientras que un 16,4 % de las nuevas relaciones
comerciales solo tiene un exportador regular cercano, hay otro 14,3 % que tienen
mds de 10.

GRAFICO 2

INCIDENCIA DE LAS AGLOMERACIONES DE EXPORTADORES
REGULARES PARA LAS NUEVAS RELACIONES DE EXPORTACION

S8 38,1

20
|

18,3
16,4

14,3
13,0

Porcentaje de tripletes

I !
0 1 2-5 6-10 +11
NUmero exportadores regulares

NOTA: Los exportadores nuevos crearon 2.740 EPD en 2004. Varios EPD pueden pertenecer a un mismo OPD
o combinacién provincia-producto-destino. Hay 2.535 OPD entre las nuevas empresas.
FUENTE: Elaboracién propia con datos de Cdmaras-DIRMAN
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3. Especificacion econométrica

Nuestro andlisis empirico estd basado en la duraciéon de las relaciones de ex-
portacién. Tenemos una ventana temporal que va de 2004 a 2018. Al analizar solo
empresas que empiezan a exportar en 2004 no tenemos que preocuparnos de la his-
toria exportadora anterior a 2004 (no hay censura por la izquierda). Sin embargo, la
duracién de una nueva actividad exportadora puede continuar después de 2018, por
lo que no es posible determinar el valor de la duracién completa (censura por la dere-
cha). En este contexto, el modelo de regresion lineal genera inferencias sesgadas. En
estas circunstancias, se recomienda estimar modelos de supervivencia, que permitan
el andlisis de la probabilidad de que un individuo cambie su estado, en nuestro caso,
la probabilidad de que una empresa deje de exportar un producto a un destino. Para
modelar el riesgo de transicién hacia la desaparicion del evento de interés, utiliza-
mos una funcién de riesgo, A(f), que se define como la probabilidad de que una nueva
relacion de exportaciéon empresa-producto-destino termine en el afio ¢, dado que ha
sobrevivido al menos ¢ afos.

Nuestra estrategia empirica se basa en una especificacion de la tasa de riesgo
condicionada a un conjunto de caracteristicas observables X, es decir, A(z, X). Como
en otros trabajos empiricos que analizan la duracién de las relaciones comerciales
(Besedes y Prusa, 2006; Nitsh, 2009; Hess y Persson, 2012; Stirbat et al., 2015),
usamos el modelo de Cox (Cox, 1972). Sin embargo, para acomodar la naturaleza
de nuestros datos (frecuencia anual), usamos una version discreta desarrollada por
Prentice y Gloecker (1978), formalizado como:

h(t, X) = 1 — exp{-exp(x(t) f + 7,)}

donde y, es la funcion de riesgo de referencia (ya sea paramétrica o no paramétrica),
es decir, captura el riesgo comin para todas las unidades de anélisis, x(¢) es un con-
junto de caracteristicas que puede cambiar con el tiempo y 3 es el vector de pardme-
tros de interés’. Ademads, ampliamos nuestra ecuacion de estimacion considerando
heterogeneidad no observada (u), que nos permite controlar por factores idiosincra-
sicos a cada relacion de exportaciéon (Heckman y Singer, 1984). La especificacién
final, tras una simple transformacion, es:

log{-log(1 -h,, (X))} =
= 0N +,8]’Xf+ B,X + B X +,8;Xp +B. X, +y,+u

opd

5> Segtin Hess y Persson (2012), este enfoque es adecuado para modelar las relaciones comerciales, ya
que los datos disponibles sobre la duracién del comercio tienen un caracter discreto, dado que la duracién
de las relaciones tiene frecuencia anual. Dada esta caracteristica, es habitual observar un gran niimero de
relaciones comerciales con la misma duracién (tiempos de supervivencia empatados), situacién en la que
los modelos de duracién a tiempo continuo no son apropiados y pueden dar lugar a estimaciones y errores
estandar sesgados.
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donde By (1, X) €8 la funcién de riesgo condicional para la empresa fen la industria ma-
nufacturera (i) en la provincia de origen o, que exporta el producto p al mercado de destino
d. Esta funcidn de riesgo depende del nimero de exportadores regulares ubicados en la
misma provincia, realizando una actividad de exportacion similar al menos cuatro afios
consecutivamente (Nap ,)- Por tanto, 9 contabiliza el impacto del SE, medido a través de la
aglomeracion de empresas con experiencia, en la tasa de riesgo. A su vez, y, es la funcion
de riesgo comtin, que captura el patrén general de probabilidad de transicién en el tiempo.
Este ultimo se puede obtener a través de una especificacion semiparamétrica que consiste
en incluir variables dicotomicas para cada afo en el que hay actividad de exportacion®.

Nuestro modelo también incluye datos sobre las caracteristicas de la actividad
exportadora de la empresa X, de industria X, de producto X, de provincia Xy de
destino X, todos referidos al afio de comienzo del episodio, para controlar posibles
factores que podrian afectar al efecto de los SE. Ademas de incluir dummies provin-
ciales y de industria, también incluimos el nimero de empresas localizadas en una
provincia y que realizan la misma actividad manufacturera, para controlar por aglo-
meracién industrial. Las caracteristicas de la actividad exportadora de la empresa
incluyen el valor exportado inicial, el tamafo de la cartera (combinacién de otros
productos y destinos) y la experiencia importadora. A nivel de producto exportado,
incluimos una dummy que toma valor 1 cuando Espafia tiene ventaja comparativa
en los mercados de exportacion (indice de Balassa mayor a 1,25). En el Cuadro Al
del anexo se muestra la definicién, la fuente original, asi como la media, desviacién
estdndar, minimo y maximo de cada variable explicativa.

4. Resultados

En primer lugar, examinamos la funcién de supervivencia no paramétrica (Kaplan
y Meier, 1958) para diferentes tamaifios de aglomeracién. El Grafico 3 muestra que
la distribucion del riesgo de interrupcion en cada afio es estadisticamente diferente
para cada tamafo de aglomeracién, siendo menor cuanto mayor es el tamafio de la
aglomeracion’. En todos los casos, se observa que la supervivencia de las relaciones
de exportacion es mds dificil en los primeros afios, para luego reducirse el riesgo con
la duracién del episodio exportador. Sin embargo, este grafico muestra resultados
interesantes. Por ejemplo, en el primer aflo més del 75 % de las nuevas relaciones
de exportacién originadas en aglomeraciones de gran tamafio (mds de 10 empresas)
sobreviven frente al 40 % de aquellas que ocurren donde no hay otra empresa regular
exportadora cercana. Transcurridos tres afios, cerca del 50 % de las nuevas relaciones
se mantiene alli donde hay una aglomeracion de mas de 10 exportadores regulares
con la misma actividad exportadora, frente a menos del 20% donde no hay aglome-

° En este trabajo no hay repeticién de episodios ya que solo conocemos la duracién del primer episodio
de exportacion (el iniciado en 2004).

7 Las diferencias en la distribucién de supervivencia por tamaiio de la aglomeracién se han contrastado
con el test de Wilcoxon, confirmando que son funciones estadisticamente diferentes.
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GRAFICO 3

FUNCION DE SUPERVIVENCIA KAPLAN-MEIER PARA DIFERENTES
NIVELES DE AGLOMERACION
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FUENTE: Elaboracién propia.

racion. Parece, pues, que la presencia de un nimero elevado de empresas regulares
compartiendo una misma actividad exportadora a nivel de producto-destino tiene un
efecto positivo sobre la supervivencia de nuevas relaciones de exportacidon que se
originan en esa provincia. Si este mecanismo funciona a lo largo del tiempo debe-
rfamos esperar un circulo virtuoso entre aglomeracion geografica, supervivencia de
nuevas empresas y consolidaciéon de empresas regulares.

Sin embargo, el grifico anterior no tiene en cuenta otros factores que pueden
afectar a la duracion de las relaciones de exportacion. Usando el método de esti-
macién propuesto, incluimos una bateria de controles a nivel de empresa, industria,
producto y destino, para evaluar con mds precision la importancia del tamafio de
la aglomeracion. Las estimaciones principales del trabajo se presentan en el Cua-
dro 5 utilizando el modelo econométrico propuesto cuando las variables de control
se han incluido y el paso del tiempo se modeliza de forma semiparamétrica. En
cada estimacién se ha incluido al final el pardmetro RHO, que se corresponde con la
proporcién de la varianza total que viene explicada por la heterogeneidad inobserva-
ble, y que es estadisticamente diferente de cero, indicando que no es posible descartar
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la existencia de caracteristicas no observadas (por el investigador) de empresa que
afectan a la duracién de sus relaciones de exportacion. Para facilitar la interpretacion
de los resultados, los coeficientes estimados se presentan en forma exponencial y
deben ser interpretados de la siguiente manera: un valor por encima (debajo) de 1
indica un aumento (disminucién) de la probabilidad de interrupcién de la relacién de
exportacion, lo que implica una menor (mayor) duracion esperada®.

En la columna (1), el coeficiente asociado al nimero de exportadores regulares
con el mismo origen-producto-destino es significativamente inferior a 1, luego la
probabilidad de que una nueva empresa salga del mercado de exportacion es menor
a medida que aumenta el nimero de exportadores regulares con la misma actividad
exportadora en esa provincia. En la columna (2) la variable SE aparece dividida en 5
categorias segtin el nimero de exportadores regulares. La categoria omitida es aque-
lla en la que una empresa empieza una actividad exportadora en una provincia en la
que no hay ningtn exportador regular cercano. Cuando otra empresa empieza a ex-
portar y hay cerca una empresa regular realizando la misma actividad la probabilidad
de salida del mercado de exportacion se reduce un 41 % (5=0,585; p-valor=0,00).
A medida que el nimero de exportadores regulares aumenta hasta 10, la probabilidad
de salida del mercado de exportacién se reduce gradualmente. Sin embargo, cuando
hacemos un test de igualdad de las diferencias de tamafio en el impacto sobre la pro-
babilidad de salida no son estadisticamente significativas (p-valor=0,22). Cuando
el nimero de exportadores regulares es mayor de 10, la probabilidad de salida se
reduce notablemente hasta el 75 % (5=0,248; p-valor=0,00) y es estadisticamente
diferente de los coeficientes anteriores (p-valor=0,02).

Los resultados con respecto a las variables de control son los esperados. Los nue-
vos exportadores con un mayor grado de compromiso exportador, mayor tamafio de
la cartera de productos y destinos, y que exportan a paises de la zona euro, tienen me-
nor probabilidad de dejar de exportar. Sin embargo, exportar a paises de alto riesgo
reduce la probabilidad de supervivencia exportadora. Ademds, tener una experiencia
importadora previa en un producto-destino reduce drasticamente la duracién de una
nueva relacién de exportacion en ese producto-destino. Este resultado sugiere que
la experiencia previa puede contribuir a reducir los costes hundidos especificos a
esa actividad exportadora, facilitando la experimentacion y, con ello, mayores tasas
de entrada y salida en la actividad exportadora. También hay que destacar que la
aglomeracién de empresas manufactureras en una misma provincia (exporten o no)
aumenta la probabilidad de interrupcién de la actividad exportadora de empresas de
la misma industria que empiezan a exportar; luego no parece que haya spillovers de
tipo industrial. Por tltimo, el coeficiente del resto de variables explicativas (tamafio
del destino, distancia al destino, compartir una lengua comtun y pertenecer a la UE)
tiene el signo esperado, pero no son estadisticamente significativas.

8 En cada estimacién se ha incluido un vector de dummies de afio para cada afio en el que un episodio ha
existido. En todas las regresiones la dependencia de la duracion resulta positiva, lo que implica que el riesgo
de salida aumenta con el tiempo.
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En las columnas (3) y (4) volvemos a estimar la misma especificacién con mues-
tras de empresas diferentes. Primero seleccionamos solamente la relacién de ex-
portaciéon mdas importante de la empresa. Pasar de no tener a tener un exportador
regular con la misma actividad exportadora reduce la probabilidad de salida hasta un
73% (B =0272; p-valor=0,00) y cuando hay mas de 10 exportadores regulares la
probabilidad cae al 95 % ([=0,053; p-valor=0,00), siendo este impacto estadistica-
mente diferente del obtenido para nimero de empresas inferior a 10 (p-valor=0,02).
A continuacion, seleccionamos las relaciones de exportaciéon de empresas que nunca
han tenido ninguna experiencia importadora previa y empiezan exportando un inico
producto a un tnico destino. De nuevo se confirma que el impacto positivo de la
presencia cercana de otros exportadores regulares.

Hasta el momento hemos demostrado que hay SE positivos y que se originan
a un nivel de provincia-producto-destino. Sin embargo, es posible que haya otros
exportadores regulares fabricando el mismo producto y exportando a otros paises o
exportadores regulares vendiendo productos diferentes a un mismo pais cuya activi-
dad exportadora puede servir a los nuevos exportadores a reducir la probabilidad de
interrupcién de la actividad exportadora. Con el fin de comprobar el alcance de estas
otras formas de SE, en el Cuadro 6 introducimos otras formas de medir la aglomera-
cién: a nivel de provincia-producto, provincia-destino, y provincia’.

El Cuadro 6 utiliza como referencia las regresiones (1) y (2) del Cuadro 5, em-
pleando primero una variable continua para medir las aglomeraciones (el logaritmo
del nimero de empresas) y a continuacién una variable categdrica para tres tamafios
de aglomeracion: con cero empresas (la categoria omitida en la regresion), entre 1
y 10 empresas, y mds de 10 empresas. Ademds, todas las regresiones incluyen las
mismas variables de control, que han sido omitidas para economizar espacio.

Al introducir la aglomeracion a nivel de provincia-producto (columna 1), una
mayor aglomeracion a nivel de provincia-producto-destino reduce la probabilidad
de salida de la actividad exportadora ( 5=0,60; p-valor=0,00). Sin embargo, una
mayor aglomeracion a nivel de provincia-producto aumenta la probabilidad de sa-
lida (3=1,18; p-valor=0,04). En la columna (2) observamos que la aglomeracion
generada por la presencia de exportadores regulares vendiendo a un mismo destino,
aunque no produzcan el mismo producto, también reduce la probabilidad de salida
(p=0,74; p-valor=0,00). Ademds, aunque es de menor impacto, no podemos recha-
zar la hipétesis de que este coeficiente tenga el mismo valor que el obtenido para
la aglomeracién a nivel provincia-producto-destino ( 5=0,69; p-valor=0,00). Los
resultados se mantienen cuando incluimos las tres variables juntas (columna 3) y
cuando incluimos al resto de exportadores regulares que operan en la provincia pero
que no exportan el producto ni venden al pais en el que lo hace la nueva empresa
exportadora (columna 4).

° En la construccion de estas variables las empresas se han clasificado de forma exclusiva y mutuamente
excluyentes en cuatro categorias (OPD, OP, OD y OnoPnoD). La suma de las cuatro categorias es igual al
nimero de exportadores regulares en la provincia (O).
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CUADRO §
ESTIMACIONES DEL MODELO ECONOMETRICO DE SUPERVIVENCIA
@ 2 3 )
Episodios
Todos los Todos los Episodio Unicos y sin
episodios episodios principal |exper. Import.
spillover origen-producto-destino 0,695%*
(log niimero empresas)
spillover origen-producto-destino 0,585%#* 0,272%%% 0,228%*
(tamafio= 1 empresa)
spillover origen-producto-destino 0,560%** 0,174%** 0,219%*
(tamafio 2 a 5 empresas)
spillover origen-producto-destino 0,403 0,191*** 0,248%*
(tamafio de 6 a 10 empresas)
spillover origen-producto-destino 0,248%** 0,053%** 0,063***
(mads de 10 empresas)
log valor inicial exportacion 0,610%** 0,619%** 0,402%%* 0,350%**
dummy experiencia importadora origen- 3,734%%% 3.,644%%% 4,821%**
producto-destino
cartera 1 producto y 2-3 destinos 0,614%%* 0,605%** 0474
cartera 2-3 productos, 1 destino 0,517%%* 0,521 %% 0,295%:*
cartera +3 productos, +3 destinos 0,402%%* 0,407%** 0,531
(log) PIB 0,983 0,990 0,699%** 0,759*
(log) PIB per capita 0,864 0,865 1,325 1,584
(log) distancia 1,062 1,039 1,203 1,017
dummy lengua oficial espanol 0918 0,922 0,754 0,930
dummy pertenece a zona UE-no euro 0,986 0,967 0,861 1,465
dummy pertenece a zona UE-euro 0,630%** 0,614%%* 0,244%* 0,207%*
dummy riesgo-pais alto 2,186%* 2,154%* 5,062% 2,363
dummy Espana tiene ventaja comparativa 1,191 1,214 0,726 0,582
en ese producto
(log) empresas manuf, en prov-industria 1,090* 1,089* 1,235%* 1,286%
RHO (heterogeneidad inobservada) 0,520%** 0,497%** 0,889%** 0,888%**
test [spill tamafio 1] = [tamafio 2-5] = 0,22 0,61 0,98
[tamafio 6-10] . [p-value]
test [spill tamafio 6-10] = [tamafio +10]. 0,01 0,03 0,07
[p-value]
Nimero de observaciones 11.566 11.566 4371 2.151
Niimero de episodios 2.716 2.716 1.222 741
Dummy Duracion SI SI SI SI
Dummy Provincia SI SI SI SI
Dummy Industria SI SI SI SI
Log Likelihood -4881 -4871 -1910 -983.3

NOTAS: Estimaciones de la funcion de riesgo obtenidas de un modelo proporcional de riesgo en tiempo discre-
to con constante y efectos aleatorios (utilizando el comando de Stata xtcloglog). Coeficientes en forma exponencial:
por encima (debajo) de 1 indica un aumento (disminucién) de la probabilidad de interrupcion de la relacién de
exportacion. La significatividad de los coeficientes se indica con *** 1%, ** 5% y * 10 %.

FUENTE: Elaboracién propia.
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Por tltimo, en la columna (5) introducimos tres categorias de tamafio para cada
tipo de aglomeracion como variables explicativas. Para la aglomeracién mds especi-
fica a nivel provincia-producto-destino se repite la conclusién del Cuadro 5: la pre-
sencia de hasta 10 exportadores regulares con la misma actividad exportadora reduce
la probabilidad de salida comparado con no haber ninguna empresa (53 %) y cuando

CUADRO 6
IMPACTO DE OTRAS FORMAS DE AGLOMERACION SOBRE
LA SUPERVIVENCIA
Descripcion del tipo - ‘o
de aglomeracién Cédigo Construccion (€)] 2) 3) ) 5)

Variable continua
Misma provincia - mis- OPD (In) nlimero 0,601%#%* | 0,690%** | 0,667*** | 0,667%**
mo producto - mismo empresas
destino
Misma provincia - OP (In) ndmero 1,185%* 1,043 1,042
mismo producto - otros empresas
destinos
Misma provincia OD (In) nlimero 0,740%%* | 0,751%** | (,758%*
- otros productos - empresas
mismo destino
Misma provincia - OnoPnoD | (In) nimero 0,956
otros productos - otros empresas
destinos
Variable categérica
Misma provincia - mis- OPD Nim. empresas 0,466%**
mo producto - mismo [1,10]
destino
Misma provincia - mis- OPD Num. empresas 0,220%%%*
mo producto - mismo [+11]
destino
Misma provincia - (0)34 Niim. empresas 1,197
mismo producto - otros [1,10]
destinos
Misma provincia - (0)3 Niim. empresas 1,498%*
mismo producto - otros [+11]
destinos
Misma provincia OD Num. empresas 0,625%
- otros productos - [11,40]
mismo destino
Misma provincia OD Niim. empresas 0,750
- otros productos - [+41]
mismo destino
Num. de observaciones 11.566 11.094 11.094 11.078 11.566
Log Likelihood -4878 -4588 -4587 -4576 -4872

NOTAS: Se han incluido todas las variables de control que aparecen en el Cuadro 5. Estimaciones xtcloglog.
Coeficientes en forma exponencial. La significatividad de los coeficientes se indica con *** 1%, ** 5% y * 10 %.
La suma de las empresas de las aglomeraciones OPD, OP, OD y OnoPnoD es igual al nimero total de empresas en
la provincia (O). Como no hay ninguna nueva empresa exportadora que empiece exportando a un pais al que no
exporte ninguna empresa regular anteriormente, la categoria omitida no puede ser cero; por ellos se ha construido la
nueva categoria omitida para OD es [0,10].

FUENTE: Elaboracién propia.
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el nimero es mayor de 10 la reduccién es mucho mayor (88 %). La aglomeracién
de exportadores regulares exportando un mismo producto aumenta el riesgo de in-
terrupcidn de las nuevas relaciones de exportacion. Finalmente, la aglomeracion de
exportadores regulares vendiendo al mismo destino cualquier producto reduce la
probabilidad de salida. Sin embargo, la relacién no es lineal ya que a medida que
aumenta el tamafio de este tipo de aglomeracion no se observa una mayor reduccién
en la probabilidad de salida.

5. Conclusiones

Utilizando datos de empresas manufactureras espafiolas en 2004, este trabajo
encuentra un impacto positivo de las aglomeraciones o redes locales de empresas
exportadoras regulares sobre la probabilidad de sobrevivir de las relaciones de ex-
portacién que emprenden las nuevas empresas exportadoras. En concreto, cuando el
nimero de exportadores regulares que exporta el mismo producto al mismo pais es
superior a 10 la probabilidad de que finalice la nueva relacién de exportacion se re-
duce un 75%. El impacto sobre la probabilidad de finalizacién de un episodio expor-
tador obtenido para las empresas exportadoras regulares a nivel de producto-destino
es mayor que el que se obtiene a nivel de provincia-producto o provincia-destino.

Una posible lectura de politica econémica es que una estrategia aparentemente
viable para la politica de promocién de exportaciones es potenciar el contacto entre
empresas cercanas que desarrollan una misma actividad exportadora. Ademds, dado
que esta externalidad es muy especifica, justifica que este tipo de actividades de
promocion de las exportaciones se deben disefiar a nivel muy especifico (para com-
binaciones concretas de producto y destino) para que sean eficaces.

En relacién con los programas de iniciacién a la exportacion cabria pensar en
reorientar las actuaciones enfocando los esfuerzos de iniciacion en combinaciones
producto y pais especificas para cada territorio en funcion del tejido empresarial
que ya estd exportando. Igualmente seria oportuno crear una base exportadora con
suficiente nimero de empresas que permita favorecer la permanencia de las nuevas
relaciones comerciales con el exterior. Este tipo de actuaciones podrian aumentar la
eficiencia de los recursos destinados a la iniciacién en la exportacioén reduciendo la
pérdida de costes hundidos en los que la empresa incurre al iniciarse en su actividad
exterior que no permanece en el tiempo.
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ANEXO

GRAFICO A1

COMPARACION DE LA AGLOMERACION SEGUN COMPOSICION
DE LA RELACION DE EXPORTACION
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NOTA: Cada aglomeracion se define segtin la definicion de actividad exportadora. «Mismo origen-produc-
to-destino» (OPD) se refiere a la aglomeracién definida por el nimero de empresas en la misma provincia que
exporta el mismo producto al mismo destino. Del mismo modo, «Mismo origen-producto» (OP) y «Mismo ori-
gen-destino» (OD) se refiere a la medida basada en el nimero de empresas, ubicadas en la misma provincia, que
exportan el mismo producto o al mismo destino.

FUENTE: Elaboracion propia con datos de Camaras-DIRMAN.
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CUADRO A1
DESCRIPCION DE LAS VARIABLES EXPLICATIVAS
T!po Nomb.re de Fuep t? Media | Des.est. | Minimo | Maximo

variable la variable estadistica

Spillovers | Spillover provincia-pro- | AEAT-Aduanas 8,85 21,60 0 172
ducto-destino
Spillover provincia-pro- | AEAT-Aduanas 37,56 67,08 0 324
ducto
Spillover provincia-des- | AEAT-Aduanas 395,87 551,49 0 2147
tino
Spillover provincia AEAT-Aduanas | 1.240,68| 1.201,88 12 3.141

Empresa | Valor inicial de exporta- | AEAT-Aduanas 267,76 | 1.319,78 6 50.627
cion (miles euros)
Experiencia importadora| AEAT-Aduanas 0,03 0,18 1
Cartera con N pto[=1] | AEAT-Aduanas 0,30 0,46 1
Ndes [=1]
Cartera con N pto[=1] | AEAT-Aduanas 0,20 040 0 1
Ndes [=2-3]
Cartera con N pto[=2-3] | AEAT-Aduanas 0,11 0,31 0 1
Ndes [=1]
Cartera con N pto [+3] | AEAT-Aduanas 0,40 0,49 0 1
Ndes [+3]

Destino | PIB (miles mill $) WDI 1.532,08| 2.857,80 1 12.275
PIB per cdpita ($ cons- | WDI 29.058,43 | 16.737,83 703 116418
tante 2010)
Distancia geodésica CEPII 351744 3.492,68 680 19.517
origen-destino (kms)
Destino es miembro de | CEPIL 0,13 0,33 0 1
la UE-noEuro
Destino es miembro de | CEPII 041 0,49 0 1
la zona Euro
Destino con esparfiol CEPII 0,10 0,30 0 1
como lengua oficial
Destino con indice ries- | OCDE 0,05 0,21 0 1
go pais alto

Producto |Producto con indice BACI 1,86 2,67 0 29
ventaja comparativa
(Balassa) alto

Provincia | Ndmero empresas SABI 224,03 425,96 1 1.790

manufactureras provin-
cia-industria
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