ICE

PRESENTACION

BRASIL: UN SOCIO _
ESTRATEGICO DE ESPANA

Francisco Utrera Mora
Secretario de Estado de Comercio y Turismo

ON sus ocho millones y medio de kilémetros cuadrados, sus

ciento setenta millones de habitantes y una renta por persona

de pais medianamente desarrollado, Brasil constituye un mer-

cado de importancia excepcional. Si a ello anadimos que esta si-
tuado en un continente de evidentes afinidades histdricas y culturales con
Espana, con una creciente presencia de las inversiones espafolas, resulta
evidente que las relaciones econémicas y comerciales entre los dos paises
estan llamadas a ocupar un protagonismo de primerisimo nivel en un futu-
ro no lejano.

Hace escasamente diez anos, los intercambios comerciales entre Brasil y
Espana tenian unos niveles casi insignificantes. Ambos paises hemos compar-
tido hasta época muy reciente una historia de fuerte autarquia y marcado in-
tervencionismo estatal en el comercio exterior. Espafna comenzd su apertura al
comercio exterior a comienzos de los afnos sesenta, mantuvo una posicién vaci-
lante a lo largo de los anos setenta y culminé su liberalizacién exterior con la
incorporaciéon a la entonces Comunidad Econémica Europea en la segunda par-
te de los afios ochenta. Fue realmente una carrera acelerada, plagada de difi-
cultades y negros presagios, pero, en conjunto, enormemente exitosa. Brasil ha
comenzado en serio su apertura comercial al exterior con el Plan Abertura a co-
mienzos de los anos noventa. Desde entonces los progresos son evidentes.
Mientras que en el afio 1995 el conjunto de sus exportaciones y de sus importa-
ciones apenas suponia el 13 por 100 de su producto interior bruto, en el ano
2001 dicho porcentaje se habia elevado ya a casi el 24 por 100, un porcentaje to-
davia modesto, lejos de los alcanzados por México (70 por 100) o Chile (53 por
100), pero sin duda un cambio sustancial en un periodo de tiempo relativamen-
te breve.

En la actualidad, los intercambios comerciales entre Brasil y Espana se
mantienen todavia en niveles muy modestos. Brasil es nuestro segundo cliente
en América Latina, después de México, pero nuestras ventas a Brasil no llegan
a representar el 0,9 por 100 del total de nuestras exportaciones. Por su parte,
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las ventas de Brasil a Espana apenas suponen el 1,9 por 100 del total de sus ex-
portaciones, ocupando nuestro pais el modesto puesto decimocuarto entre los
clientes de Brasil. Existe, por tanto, un margen muy amplio para el crecimien-
to de los intercambios comerciales entre ambos paises. De ahi que vayamos a
emprender y reforzar una serie de medidas de apoyo al crecimiento del comer-
cio bilateral y de las inversiones en el marco del llamado Plan de Asociacion Es-
tratégica entre Brasil y Espana.

Voy a referirme s6lo a algunas de las medidas que tenemos en cartera. El
desconocimiento mutuo es el peor enemigo de los negocios. Por eso, vamos a in-
tensificar las visitas de empresarios brasilefios a Espana para que conozcan de
primera mano nuestros productos y nuestras empresas. Vamos a celebrar, asi-
mismo, una serie de jornadas técnicas de informacién sobre Brasil, con la parti-
cipacion de nuestros Consejeros Comerciales, para mejorar el conocimiento que
nuestros empresarios tienen de aquel pais. El Fondo para Estudios de Viabili-
dad ha tenido una buena aceptacion en Brasil y estd llamado a desempenar un
papel mucho mas importante en los proximos anos. Nuestra politica de seguro
de crédito a la exportacion sera una politica activa, atenta tanto a la evolucion
general de los intercambios comerciales, como a la cobertura de aquellas gran-
des operaciones que necesiten su apoyo.

En el campo del turismo estamos convencidos de que Brasil tiene un poten-
cial inmenso. Sus playas, sus paisajes, su cultura, la diversidad de su ingente
territorio, su folclore, sus gentes, su diversidad biolégica, garantizan que el tu-
rismo tendra un desarrollo acelerado a medida que se vayan creando las co-
rrespondientes facilidades turisticas de transporte, hospedaje, etcétera. Espa-
fna cuenta con amplia experiencia en este terreno tanto a nivel nacional, como
internacional. Hemos firmado un acuerdo de desarrollo turistico en el ano 1997
y, sin duda, veremos progresos claros en estos préximos anos.

Desde el punto de vista de la inversion directa, nuestra presencia en Brasil,
aunque reciente, ha cobrado una importancia indiscutible. En el afio 1998 y en
el afio 2000 Espafia ocup6 el primer puesto entre los inversores extranjeros,
con el 22 por 100 y el 29 por 100, respectivamente, de la inversién extranjera.
En cuanto a la inversién total acumulada, Espana, con un 14 por 100, ocupa el
segundo lugar, después de Estados Unidos. Con la fuerte crisis sufrida recien-
temente por Brasil, la inversién espafnola ha caido sensiblemente en los dos ul-
timos afios. Es de esperar, sin embargo, que la corriente inversora vuelva a ad-
quirir nuevos brios con la plena recuperacién econémica del pais. En este senti-
do, fomentaremos los foros hispano-brasilefios de inversién y trataremos de

colaborar con las Autoridades brasilefias para la mejora y consolidaciéon de un
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marco juridico-institucional que genere confianza en los inversores. Resulta-
ria, sin duda, muy positivo que pudiera desbloquearse la aprobacién de un
acuerdo de promocién y proteccién reciproca de inversiones entre ambos pai-
ses, pendiente desde hace algunos afnos. Finalmente, la empresa publica espa-
nola Cofides dedicara especial atencién a las inversiones en Brasil, como ya lo
viene haciendo en los ultimos afios.

Mientras otros paises de la Unién Europea muestran una especial orienta-
cién hacia los paises del Este de Europa, Espaia tiene una marcada prioridad
por América Latina, en la cual el papel que desempene Brasil sera decisivo. Por
eso, vemos con gran interés el establecimiento de un marco institucional entre
ambos paises para que la colaboracion resulte mas fructifera. Con ocasiéon de la
visita a Espana del Presidente brasilefo se acordé la puesta en marcha de una
alianza estratégica que, en el plano econémico, se traducira en la constitucion
de dos Grupos de Trabajo de alto nivel, el uno en torno a cuestiones comerciales
y el otro en torno a temas de inversion y regulacién de servicios publicos.

En este numero de ICE dedicado a Brasil se abordan con gran autoridad poli-
tica y técnica toda una serie de cuestiones, a algunas de las cuales me he referi-
do en los parrafos precedentes. Me alegro de que esta publicaciéon llegue en mo-
mento tan oportuno y estoy seguro de que contribuird a mejorar el conocimien-
to de Brasil en los medios econémicos espanoles y estimulara, de este modo, la
profundizacién de las relaciones entre ambos paises.
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